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Câmara Brasileira de Comércio Eletrônico
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“OMaiorFórumde Negócios
Digitais do Brasil
A Câmara Brasileira de
Comércio Eletrônico completa
um ano tendo se transformado no
mais ativo e importante fórum
multi-setorial de negócios digitais
do Brasil. Uma grande conquista,
em pouco tempo.

O êxito neste primeiro ano de
atividades da Camara-e.net se
deve, principalmente, à
representatividade de seu quadro
associativo, com empresas
nacionais e internacionais que
representam, no Brasil:

e 80%dos negócios do varejo
on-line
e gigantes das telecomunicações
e as principais empresas de
meios de pagamento | E-comércio B2C 1.698 3.226 || 6.520 |

dt E-comércio B2B ii 18.448 33.367| 62.504 5
di é e

e grandes empresas de software E-mídia Sm 1.147 2.242 | o
e tecnologia E-serviço.acesso 672 805 982 1.190 | 8

e os maioresportais da Internet E-serviço-outros 806 1.047 |[ 1.512 2.053 j
e empresaslíderes dos principais É É E
setores da economia Total | 12.731 22.588 40.234 | 74.509 Rá

Ações e Resultados

Como principal entidade
empresarial da Economia Digital
no Brasil e América Latina, além
de atuar na formulação de políticas
públicas e regulatórias para o
setor, a Camara-e.net tem como
missão promover e fomentar
negócios para os seus sócios,
como segue:

bLíder na geração de
conhecimento de vanguarda
através de seus Comitês Especiais
e de extensa programação de
eventos, seminários e publicações,
como o livro “e-Dicas:
Desvirtualizando a Nova

bLíder do setor privado no
aperfeiçoamento das iniciativas
regulatórias que afetam o setor,
inclusive integrando as delegações
brasileiras, a convite do Ministério
das Relações Exteriores, nas
negociações sobre comércio
eletrônico no âmbito do Mercosul,
Alca e OMC;

bParceira com importantes
entidades nacionais (Fiesp,
Fecomercio, Abranet, Anapp, Brisa,
Sucesu e Fundação Vansolini) e
internacionais, para a criação da

Perspectivas da Economia Digital no Brasil
CEA)
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Fomento do e-Business

As tecnologias da informação e o
comércio eletrônico são
instrumentais estratégicos e infra-
estruturais para a promoção do
desenvolvimento econômico e do
aumento de produtividade e
competitividade em todos os
níveis. Nesse sentido, entre os
projetos da Camara-e.net
destacam-se:
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Câmara de Tecnologia da
Informação e Comércio
Eletrônico das Américas;

bações de Inclusão Empresarial
na Economia Digital, com foco em
pequenas e médias
empresas;

borganização de Missão
Comercial aos EUA
(Setembro/2002), em parceria
com a Embaixada Brasileira e o
programa Softex, visando a
exportação de plataformas e
serviços de e-Business, e-Banking
e Off-Shore Call Centers.

Essas são apenas algumas das
realizações da principal
entidade de negócios digitais

e Política Nacional de Tecnologia
da Informação e Comércio
Eletrônico

e e-Gov: monitoramento e
assessoria em compras públicas
de tecnologia

e Métricas: consolidação dos
critérios métricos e índices de
mercado

e Documento Eletrônico: o
definição deReeat
adequada

e Segurança e Privacidade:
definição de legislação e processos
de auto-regulação

e Broadband, m-Commerce e
t-Commerce: geração de conheci-
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Economia”;
“q mia

no país. mento de vanguarda.
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