o1 FEV 99

Mercosul

® PAPAL. Para a cobertura da vi-
sita do papaao México, na semana
passada, a Televisa mobilizou oito
equipes, uma rede de 80 km de
fibra 6ptica, 300 cameras, dois he-
licépteros, quatro motocicletas e
dois dirigiveis, bem como cerca de
2 mil pessoas.
® EXPANSAOQ. ANo Guns Pictures,
com sede em Venice, Califérnia,
mas cuja principal atracdo é o s6-
cio e diretor uruguaio Fernando
Vallejo, acaba de abrir escritério
na Argentina, a cargo de José Luis
Longinotti. A produtora ja é re-
presentada em outros paises do
continente pelas locais Paradiso
Films (Porto Rico), Story Films (Ve-
nezuela), Cuatro y Medio (Méxi-
co), Metrépolis (Uruguai) e Taxi
Films (Costa Rica).
® REDE. Com a conquista de im-
portantes contas regionais de
clientes como Basf, Procter & Gam-
ble e Delta Airlines, a Nazca Saa-
tchi & Saatchi anuncia crescimen-
to de 20% em 1998, chegando a
um faturamento de US$ 500 mi-
Lhoes na América Latina.
@ TELETUBBIES. The Itsy Bitsy
Entertainment Company, repre-
sentanteinglesa do programain-
fantil que estd conquistando o
mundo, deve mesmo processar a
TV Azteca. 0 motivo é o lanca-
mento, pela emissora mexicana,
de uma série chamada TeleCho-
bis, conceitualmente idéntica 3
original. Por trds dessa hist6ria
estdaferrenhadis-
putacomaliderTe-
levisa, que tem
programada a es-
tréia dos Teletub-
bies para abril.
@ CONCESSOES.
A Comissdo Naci-
onal de Televisdo
da Colémbia abri-
rd nova licitagao
para a exploragao de canais de
TV porassinatura no pais. Todos
os detalhes serig conhecidos a
partirde 14 de abril, com entre-
gade propostasem 19 demaioe
divulgacdo dos vencedores no
fim de junho.
® HISPANICA. A agéncia Carte|
Creativo, de San Antonio, Texas,
cuidard, pelo quarto ano conse-
cutivo, da conta da rede de lojas
JCPenny para o mercado hispani-
co. A conta de US$ 8 milhées foi
colocada em concorréncia, da
qual participaram, sem sucesso,
as agéncias Bromley, Aguilar,
também de San Antonio, ea Sibo-
ney USA, de Dallas,
@ PRESS-SITE, A Columbia Tris-
tar, do Grupo Sony, (anca site de
trabalho em espanhol (www.
cotumbiatn‘star.com.br), criado
pela brasileira Vista 3D, para se
aproximar de seus clientes, emis-
soras de TV, operadoras de TV por
assinatura e imprensa,

® MODERNIZAGAO. Depois de
104 anos de gritos de alegria e
desespero, a Bolsa de Valores da
Cidade do México implantou, no
Gltimo dia 11, um sistema eletro-
nico de compra e venda de acdes
chamado Sentra. Analistas do mer-
cado calculam que os reflexos des-
sa agilizacao e simplificagdo nas
negociagoes devem representar

Por Cid Torquato

E-mail: torquato(a

PROSPECTANDO

Entrevistamos Fernando Espuelas, o
uruguaio que comega a ser conheci-
do como o Bill Gates da América Lati-
na. Seu grande feito foi, juntamente
comosocioJackChen, tertidoavisdo
e o pioneirismo de langar o primeiro
grande portal de Internet para o con-

crescimento de até 1,2% no mer-
cado publicitdrio mexicano.
@ FIAP. 0 Festival Ibero-America-

no de Publicidade completa 30 j
anos. Para sua proxima edicao, de |

20 a 23 de abril, em Buenos Aires,
ja estao confirmadas palestra de
MichaelConrad (Leo Burnett) e ho-
menagem a Roberto Civita (Grupo
Abril). 0juri serd presidido por Ra-
miro Agulla (Agulla & Baccetti) e
formado por Rodrigo Figueroa
Reyes (Pragma/FCB, Argentina),
Agustin Medina (La Banda de Aqus-
tin Medina, Espanha), Manuel Val-
morisco (Ammirati Puris Lintas,
Espanha), Christina Carvalho Pinto
(Full Jazz, Brasil), Paschoal Fabra
Neto (NewcommBates, Brasil),
Aldo Quevedo Muiiiz (Dieste & Par-
tners, Estados Unidos), Dominique
Sarries (Ogilvy & Mather, Uruguai),
José Ferreira de Campos (J.W.
Thompson, Portugal) e Juan Carlos
Ortiz (Leo Burnett, Colombia).

® AMAP. Javier Salas (foto), pre-
sidente daagéncia Proeza yAsoci-
ados, é 0 novo presidente da Aso-
ciacién Mexicana de Agencias de
Publicidad. Na mesa
diretora, alguns dos
principais nomes da
publicidade local,
como José Terdn (Te-
ran TBWA), Walter

Publicidad), Leopol-
do Garza (Nazca S&S)
e Carlos Alazraki
(Alazraki y Asocia-
dos), entre outros,

© MARKETING PESSOAL. Sequn-
do a revista Noticias, importante
semandrio argentino, estas sio as
15 pessoas mais poderosas e
influentesdo pais. Entre elas, nove
politicos, dois apresentadores de
televisdo, dois empresdrios, um
Jogador de futebol e apenas um
jornalista:

1. Carlos Menem

2. Eduardo Duhalde

3. Fernando de la Rua

4. Susana Gimenez

5. Graciela Meijide

6. Francisco Macri

7. Carlos Corach

8. Diego Maradona

9. Domingo Cavallo

10. Amalia de Fortabat

11. Radl Alfonsin

12. Cacho Alvarez

13. Ramén Ortega

14. Mariano Grandona

15. Marcelo Tinellj

Méller (Harri Msller |

tinentelatino-americano: StarMedia
(www. starmedia.com). Tudo come-
cou em setembro de 1996, com di-
nheiroemprestado de parenteseami-
gos. Em 1997, receberam aporte de
USS$ 3,5 mi-
Lhéesdeinves-
tidores. De ld
paracd, aem- _ 3
presandoape-
nas cresceu surpreendentemente
! como recebeu capital deimportantes
fnsn‘tufcéesﬁnancefmsegrandesem-
' presas de soft e hardware.
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| InterCimbio: Qual o perfil dos
| usudrios de StarMedia?
| Fernando Espuelas: Cerca de
| 70% dos usudrios tém entre 18 e
' 34 anos e vém das classes média
| alta e alta. Mais de 75% sio ho-
| mens, indice que vem decrescen-
| do, pois 50% dos novos usuarios
sao mulheres,
II InterCimbio: Como é sua au-
i| diéncia?
| Espuelas: No Brasil, temos 38%
| denossos usuarios, 25%no México
. ©11%na Colémbia. De acordo com
nossas pesquisas, menos de 12%
| dos latino-americanos sentem-se
| confortaveis com sites em inglés,
| InterCimbio: Qual o tamanho
| do mercado latino-americano?
f Espuelas: Sio 19 mercados vid-
| Vels, coma mesma drea geografica
| dos Estados Unidos e o dobro da da
| Europa. Sdo cerca de 500 milhoes
| de pessoas, das quais 77% tém
| menosde40anos. Noentanto, ape-
| Nas 6,7% das familias tém micros.
| Mas, segundo pesquisa da Nazca
| Saatchi & Saatchi, desde 1995
I[ uso da Internet aumentoy 788% e
il deve chegara 34 milhGes de usua-
| rios até o fim do préximo ano.
Il InterCambig: 0 que vocés
| oferecem?
]l Espuelas: Noticias, entreten;-
|,I mento online, e-mail gratis, chat
| rooms locais, panregionais e glo-
| bais, sites personalizados e meca-
{ nismos de busca, comonosso Star-
!' Media - Excite, primeiro na Améri-
| ca Latina. Nossa maior novidade é
Orbita, pelo qual qualquer pessoa
pode desenhar e ter sey; site, clas-

| sificado por grupos de interesse,
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