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IBERO-AMERICANAS

a Ir{AIS rnnUmçÔfS. A exem-
plo do Prêmio Caboré, a revista

argentina Dossier instituiu o

prêmio Jerry Goldenberg a [a

Excetencia en [as Comunicacio-
nes, que será entregue no dia

24 de novembro, no Sheraton
locat. Ainda no páreo estão
AguLla & Baccetti e Lautrec/
Nazca S&S (agência), Ramiro

Agutla e Cartos Baccetti, Pabto

de[ Campo e Rodrigo Reyes (di-
retor de criação), Qui[mes, Re-

nautt e Tetecom (ctiente), 2001,

Bendercine e Ftehnerfi[ms (pro-
dutora), América, La Nación e

0té (meios).
ü II{VADIND0 ArhEA. A agên-

cia monteüdeana Ginkgo Saatchi

& Saatchi, de GabrieL Román, dá

um grande exempto de estratégia
comerciaI e üsão de negócios.

Rompe fronteiras geográficas e

conceituais ao conquistar duas

importantes contas na yizinha

Buenos Aires: Nextel e Hartford
Seguros. Esta úttima foi resuttado

ainda de concorrência com a Gra-

fitti DMB&B e da Verdino Bates.

* PUBTICIDADE NA C,ABEçA.

Para comemorar a conquista da

conta de Koteston, tintura de ca-

beto da Wetta, a equipe do de-
partamento de criação da BBD0

Chile abandonou cotetivamente
o recato ípico do povo chiteno.
Tingiram todos seus cabetos de
l.oiro (fofo).
t PANREGI0NAI. Ponto para a

agência cotombiana Procesos
Creativos, de Gonzato Anteque-
ra, que acabou de ganhar a conta
para fazer a campanha de [ança-
mento do telefone cetutar Aeon,

faturamento superior a US$ 3,5

mithôes para o próximo ano. En-

tre seus ctientes locais, Lexus/
Toyota, Cotgate- Pa [mo[ive, Ca rgi-
Ll., jornaL0té, pithas Eveready, Ati-
tatia e as recém-conquistadas Ca-

charel,/Kenzo e Pierre Durani.

a TROCÂ-IR0CA. 0s direto-
res de criação Pabto deL Campo

(foto) eJuan Cravero fazem, [ite-
Fotos: divulgoçdo

ratmente, um intercâmbio de em-
pregos. 0 primeiro deixa a Lau-

trec/Nazca S&S e o segundo deixa

a Young & Rubicam, um assumin-
do a posição do outro.
I OIHO IBERO.AMERICANO.
0correu em Buenos Aires, no útti-
mo dia 27, a premiação dos metho-
res da publicidade da América La-

tina, promoüdo pe[a vídeo-reüs-
ta Latin Spots. Afesta e premiação

em São Pauto será nesta terça-fei-
ra, no restaurante Filo. Seguem

atguns dos vencedores:

IEERO.AMÉRICA

Agência DM9DDB

Dir. criação Marcetto Serpa

Produtora 2001

Diretor Pucho Mentasü (2001)

ABGEHTII'IA

Agência Agutla & Baccetti

Dir. criação Ramiro Agutta

Produtora 2001 e Bendercine

Diretor Pucho Mentasti

BEASIT

Agência Atmap/BBDO

Dir. criação Fábio Fernandes

e Marcetto Serpa

Produtora 0z FiLmes

Diretor Fernando MeireLtes

C}IILE

Agência

Dir. criação

Lowe Porta

Joaguin Bascufran

(Pubtiart)

(0LOI'4SIÂ

Agência Leo Burnett

Dir. criação Humberto potar

(Lowe & Partners/SSpM)

t§rÂNliA
Agência Remo Asatsu

''4iXICCIAgência BBDO

Produtora García Bross

IJ§{TJütJÂí

Dir. criação Ctaudio Invernizzi

(ViceVersa Euro RSCG)

VINíTUrLÂ
Agência Concept

-q

PROSPESTANDO

Horácio Gomes é venezuelano,

de Caracas, mas filho de portu-
gueses, de Lisboa. É bastante

significotiva a comunidade lusa

na VenezueLo. Hó 19 onos foi
estudar nos Estodos Unidos e

hoje tem umo das agêncios de

p u b li ci d a d e m oi s b e m - s u cedi d a s

do m erco do hi spa no-am eica n o.

Sua empresa choma-se Head-

quarters e, hó 11 anos, foi a pi-
meiro agêncio hispanica a esto-

belecer-se em São Froncisco.

Hoje foturo US$ 25 milhões e

especialízou-se em serviços de

massa, pi nci polmente teLefo-

nio, atendendo clientes como

Pocific Bell, Southwestern Bell,
Nevoda Bell, Celular 1ne, BeLl

AtLantic e Departamento de Saú-

de do Califórnia.

InterCâmbio: Que pensa desse
tão fatado mercado hispânico?
Hcrácio Gomes: É um mercado
em franca expansão. À medida
que a poputação hispanica cres-
ce nos Estados Unidos (e cresce
rápido) aumenta o poder de
compra, hoje na faixa de US$

350 mi[hões, e a necessidade
de serviços e informação.
InterCâmbÍo: Por que fazer
pubticidade para minorias?
Gomes: Temos de nos comuni-
car usando o idioma com o qual
as pessoas sentem-se confortá-
veis. Assim, transmitimos rete-
vância, atenção e interesse,
principatmente para os púbti-
cos menos esclarecidos. para

comprovar, basta ver os nÍveis
de penetração da propaganda
em gera[, comparados com as

ações segmentadas. 0 custo por
miI aumenta, mas o resuttado
também é maior.
interCâmbia: Haveria espaço
para uma agência luso-bra-
siteira nos Estados Unidos?
Gcrnes: Acho que ninguém pen-
sou nisso ainda, mas faz senti-
do, principatmente na minha
área de serviços. Somando as

cotônias portuguesa e brasitei-
ra temos, tatvez, 10 mithões de
pessoas, sem contar os negóci-
os que poderiam ser gerados
entre o Brasi[ e Portugat.
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da Phitips, para toda a América
Latina, a serveiculada em todas
as mídias, inctuindo a televisão.
A concorrência envotveu agên-
cias de todo o continente.
a TANGOIrf, C0NIAS. Enquan-
to no Brasil só se fata em reces-
são, o ânimo na Argentina anda
bem mais elevado, e seu merca-
do pubLicitário espera crescer
8o/o €rTt 1998. Esse otimismo é
compartilhado por Neto Pimen-
tet, da DPZArgentina, que prevê
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