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B Ludopédio. Pode-se dizer que
a Argentina, talvez mais do que o
Brasil, é uma pdtria de chuteiras.
Apenas neste ano, prevé-se a exi-
bigao de 1,5 mil partidas de fute-
bol pelas TVs aberta e paga. Se-
gundo pesquisas, 47% dos homens
argentinos assistem pelo menos a
trés partidas de futebol por sema-
na, fazendo do esporte o campedo
nacional de audiéncia. Em 1997,
nove dos dez programas com mai-
or audiéncia foram jogos da sele-
cao argenting.

B Niimeros. Vejamos quais foram
os 15 principais anunciantes na
Colémbia, no ano passado, segun-
do o nstituto Infoanalisis. Valores
em milhoes de pesos colombianos:

Colgate-Palmolive 73,9
Postobdn 57,1
Inextra SA 51,9
TV Marketing 49,1
Coca-Cola 449
Bavaria 431
Unilever Andina 39,6
Johnson & Johnson 321
Cerveceria Leona 31,2
Refrescos Bavaria 30,7
Nacional de Chocolates 275
RCN Radio 27,2
Banco de Bogota 26,2
Sancela 26,2
Whitehall Robins 248

B Negdcios latinos, O Grupo Lowe
& Pariners Worldwide, com sede
em Londres, comprou participa-
€4o minoritaria na agéncia ma-
drilenba De Federico, Valmorisco
¥ Ochoa.

B Full service. A Leo Burnett Vene-
zuela, presidida pelo executivo Ar-
turo Casado, abriu no primeiro se-
mestre deste ano uma nova unida-
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de de comunicacoes corporativas.
A experiéncia positiva e lucrativa,
até mesmo com clientes de outras
agéncias, deve ser exportada para
0s demais paises dg regido.

B Extingcdo. Mais uma importante
agéncia independente rende-se a?
poder das grandes redes de publici-
dade. Desta vez, trata-se da premia-
da Casadevall Pedrevio & PRG, dos
publicitarios Luis Casadevall e Salva-
dor Pedreno, recentemente atraida
pelogrupo francés Publicis. Com agén-
cias em Madri e Barcelona, passa a
JSuncionar com nova razdo social,

Publicis, Casadevall Pedrerio & PRG, e

Juncionara de forma independente
de outras empresas do Grupo Publicis
em atividade na Espanba.

W Sub-regional. Reunindo as agén-
cias da Colémbia, Venezuela, do
Equador, Peru e da Bolivia, sob o

comando do argentino Eduardo Wi-

chtel (foto), a Ogilvy & Mather An-
dina trabalba integradamente nos
cinco paises, atendendo clientes

como Kimberly-Clark, Unilever e

IBM. A sub-regido representa 24%
doterritorio latino-americano e 22%
de sua populacdo.,

B Promocao. O alemdo Chris Be-
cker (foto) acaba de ser nomeado
chief creative executive da Bozell em
toda a América Latina. Embora Sua
base de trabalbo continue sendo a
Cidade do Meéxico,
deve comecar a pisi-
lar as agéncias nos
demaispaises latino-
americanos com
mais freqiiéncia. Seu
colega Jorge Cuchi
assume pearte desuas
atribuicées locais.

B Pirataria. Tudo comegou como
um pequeno comercio de roupa‘s
contrabandeadas do Paraguai.
Hoje, a Argentina enfrenta sério
problema com o crescimento da
produgdo interna e comércio de
roupas falsificadas em feiras espe-
cializadas nas principais capitais
do pais. Apesar dos protestos da
Cdamara de Indumentaria,
associacao patronal que represen-
ta o setor, o po-
der publico
até agora ndo
reagiu. Esti-
ma-se  em
mais de 15 mil
as pessoas que
trabalbam
nas oficinas
clandestinas e
feiras piibli-
cas,  movi-
mentando
cerca de US§
1 bilbdao por
ano ou quase
US§ 400 mi-
lhoes em impostos néo recolbidos.
AS marcas mais atingidas sao Ufo,
Whrangler, Kosiuko, Polo, Adidas e
Jobn L. Cook (imagens das etique-
las verdadeira e falsa), cujas falsi-

icacoes podem ser encontradas
g %

com facilidade. Cuidado!
W Novo comando. Vacante du-
rante muito tempo, apos a saida de

Joe De Deo, no ano passado, o posto

de diretor regional para a América
Latina da Young & Rubicam jd tem
novo titular.
Trata-se de
Jorge Rodri-
guez, que des-
pacha dos es-
critorios do
grupo  em
downtown
Miami.

Como naquele ditado antigo e
internacional, “casa de ferreiro, es-
beto de pau’, as pecas publicitdarias
Jeitas pelas agéncias para elas mes-
mas costumam, em geral, ngo tra-
zer a mesma forca criativa encon-
trada em seus melhores trabalhos.,
E estranbo, mas é verdade. Basta
abriv qualquer revista de publici-
dade, nacional ou estrangeira, ¢
analisar a qualidade dos antincios
publicados. Como regra, sdao prag-
mdticos, chatos, trazendo, muitos
deles apenas umgq pagina all type

com o logo da empresa. Mas
ndao todos. Selecionamos
quatro antincios de empre-
sas !an‘noﬂmerfama& que

conseguem quebrar com o

lugar-comum. Em sentido ho-

rario, comecando com a ima-

&em superior direita, vemos

publicidade da Dpp Coldm-

bia, da Grey Chile ( comuni-
cando mudanca de endere-
€0J), da mexicana Gibert Pu-
blicidad (comemorando pré-
mios obtidos no Fiap) e da pro-
dutora uruguaia Mojo Film,
com colagem surreal do artista
grafico Juan Bu rgos. Confiram/
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