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I Negóctos latlr.as. O Gntpo Loue
€ Partners tilbrldwide, com sede
em Londres, comprou pafticipa_
ção minoritaria na agência ma_
drilenba De Federico, Valmorisco
y Ocboa.
I Fuü sentlce, A Leo Burnett Vene_
zuela, presidida pelo executiuo Ar_
turo Casado. abriu no primeiro se_
mestre deste ano uma noua unida_
LOWE & PARTNERS WORLDWIDE

de de comunicações corporatiuas.
A expenência positiaa e lucratiua,
até_mesmo com clientes de outras
a97cias. deue ser exporTada para
os clemais países da regiào.

IBM. A sub-região representa 24o/o
do teritório latino-americano e 22o/o
de sua população.
I homoçAa O alemão Cbrk Be-
cker (Íoto) acaba de ser nomeado
cbieÍcreatiue uecutiue da Bozell em
toda a America latina. Embora sua
base de tabalbo continue sendo a
Cidade do México,
deue começar a uisi_
tar as agências nos
de?ruispaís*latino-
americanos corn
tnaisfreqüência.Seu
colega Jorge Cucbi
assumepartede$tas
atribuiçõa locais.

Rrblicidade da pfopaganda

lhões ern impostos não recolbidos,
As marcas mais atingidas são tlfo,
lYrangler, Kosiuko, polo, Adidas e

Jobn I. Cook (imagens das etique_
tas uerdadeira e Íalsa), cujas faki_
ficações podem ser encontradas
com facilidade. Cuidadol
I Nooo comatdo. Vacante du_
rante muilo ternpo, após a saída de
Jy D. e Deo, no ano passado, o posto
de diretor regional para a América
I"atina da young? Rubicam játurn

I Ludopédlo. Pode-se dizer que
a Atgentina, taluez mais do que o
Brasil, é urna pátria de cbuteiras.
Apenas neste ano, preaê-se a exi-
bição de 1,5 mil partidas defute-
bol pelas Ws aberta e paga. Se-
gundopesquisas, 47% dos homens
argentinos assistem pelo rnenos a
três panidas defutebol por selna-
na, fazendo do esporte o catnpeão
nacional de audiência. Em 1997,
noue dos dezprogramas com mai-
or audiência foram jogos da sele-

çAo argentina.
I Núm,eros. Vqiamos quais foram
os 15 principais anunciantes na
Colômbia, no ano passado, segun-
do o Instituto Infoanalisis. Valores
em milbões de pesos colombianos:

Colgate.Palmolive
Postobón
lnextra SA
TV Marketing
Coca-Cola
Bavaria
Unilever Andina
Johnson & Johnson
Cervecería Leona
ReÍrescos Bavaria
Nacional de Chocolatês
RCN Badio
Banco de Bogotá
Sancela

Whitehall Robins

a ExünçAa Mais uma importante
agência independente rende-se ao
pder das grandes tedes de publici-
dade. fusn uez, trata-se do prctnio-
da Casadanll Pedrcfi.o & PRG, dos
publicit/irios luis Casadeuall e Salua-
dor Pedrcfio, recentemente atraída.
plo grupofrancês Publicis. Com agên-
cias ent Madi e Barcelona, pssa a
funcionar com noua. razão social,
Publicis, Casdewll Pedrcfio 6 PRG, e

furrcionani de fonna indryndente
de outras etnprcsas da Grup PublicLs
enx atiüidade ru Espanba.
I Sub-reglonal Reunindo as agên-
cias da Colôrnbia, Venezuela, do
Equador, Peru e da Bolíuia, sob o
c omando do argent ino Eduardo Wi -
cbtel (foto), a Ogiluy E Matber An-
dina trabalba integradamente nos
cinco países, atendendo clientes
como Kimberly-Clark, Unileaer e

I Flratarla- Tudo começou como
ufi, pequeno comércio de roupas
contrabandeadas do Paraguai.
Hoje, a Atgentina enÍrenta sério
problema com o crescimento da
ptodução interna e comércio de
roupas falsificadas em feiras espe-
cializadas nas principak capitais
do país. Apesar dos protestos da
Cámara de Indumentaria,
associação patronal que represen-
taosetor, opo-
der público
até agora nAo
reagiu. Esti-
ma-se e?n

matsde 15tnil
cts pessoas que
trabalbatn
nas oficinas
clandestinase

feiras públi-
cas, moui-
mentando
cerca de US$

I bilbão por
ano ou quase
US$ 4OO mi-

nouo titular.
Trata-se de

Jorge Rodri-
guez, que des_
pacba dos es-
critorios do
grupo em
downtown
Miami.

. Como naquele diudo antigo e
intern_ac iona\,,,c asa de feteià, rrl _
Deto de pau,', as peças publ icitárias
Jeitas pelas agências para elas mes_
,nas costumam, em geral, não tra-
zer a mesrna força criatiua encon-
trada em seus melbores trabalbos.
E estranbo, mqs é uerdade. Bastaabrir qualquer reuista de publtci-
dade, nacional ou estrangeira, eanalisar a qualidade dos anúncios
publicados Como regra, são prag-
máticos, cbatos, trazendo, muitos
deles apenas uma põgina all tlpe

com o logo da empresa. Mas
não todos Selecionamos
quatro anúncios de empre_
sas latino_americanas, que
conseguern quebrar com o
lugar-comum. Em sentido bo_
rário, começando cort a ima_
gem superior direita, uertos
publicidade da DDB Colôm_
bia. da Grey Cbile (comuni_

IGUALES. lF ls o rdônde? b
olh@b do âíÍlba 6 la orlíMt y !Ê
ohGlalruch'qua@dlo3
prldud@ qb @rLí ts lin@ do t
Í@Êlda mM rohn L Cók

cando mudança de endere_

fl, da mexicana Gibert pu_
blicidad (comemorando prê_
mios obtidos no Fiap) e dapro_

lutora.uruguaia Mojo Film,
com-colagem surreal do afiista

g nifi c o Jua n B u tgos. Confiram !
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