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B Montevideana. Novidades no
Uruguai: algumas jovens agéncias
comecam a se diferenciar, mos-
trando bom trabalbo. A VBS Publi-
cidad, de Pipe Stein, é uma delas.
Acaba de faturar quatro impor-
tantes contas do pequeno mercado
local: Todomuisi-

B Portenbo. Bom comeco de ano
para a De Luca, tiltima das grandes
agéncias argentinas a permanecer
independentes. Insti-
tucionalmente, Mi-
guel Daschuta (foto),
seu presidente, ago-

ra também a-

ca (a tnica me-
gastore do paris);
El Plata (lider em
Jjogos e bringue-
dos); Vessena -
(produtos para bi-
giene e cosmeti-
cos); e, a também
lider, Optica Lux.

Visillac & Stein

cumula a pre-
sidéncia da lo-
cal Asociacion
Argentina de
Agencias de Pu-
blicidad e a
vice-presidén-
cia do capitulo
argentino da

“Estamos compro-
vando a criatividade de nosso tra-
balho”, encerra Stein.

B Tormenta creativa. E o nome do
evento que o Circulo Creativo de
Venezuela coninicia parva maio do
ano gue cent St tiltinie ediceo,
realizocdet em 1994, fol 11 sHcesso ¢
contoi con a fresenca de niis de
3 mil pessoas. Scegrinedo lean Stoy
(foto), brasileiro a fiente da cricgen

da local JMC Young & Rubicam, a
ultima Tormenta foi fundamental
para o grande salto qualitativo da
publicidade venezuelana nos 1ilti-
mos anos. Washington Olivetto, da
W/Brasil, esteve entre os palestrantes
internacionais. Na lista de convida-
dos do proximo evento, os publicitd-
rios brasileiros tém destaque, inclu-
sive pela participagdo direta de ou-
tro brasileiro, Bobby Coimbra, presi-
dente da | W. Thompson de Caracas
e grande entusiasta do Circulo,

Prospectando

Com dois anos e meio de ciberes-
paco, a StarMedia (www . Star
Media.com) é no momento, o
grande empreendimento
na Internet para a Améri-
ca Latina. Segundo Peter
Blacker, vice-presidente, e
Indio Brasileiro Guerra
Neto, gerente geral da ope-
racdo no Brasil, a comunidade
virtual panregional criada pela
StarMedia é uma experiéncia iné-
dita, e seu objetivo é
virarsinonimo de In-
ternet, em portugués
e espanbol. Alem do
investimento direto
de grandes bancos e
empresas de tecnolo-
gia norte-america-
nas, a StarMedia
lambém conta com
anunciantes como
Banco Real, 3Com,
Ford, Allied Domecq,
Tropicom, HP, Epson, Interconti-
nental, Intel, Netscape e Acess, en-
Ire outras. Embora ndo confirma-
do, comenta-se que seus investi-
mentos em marketing e comuni-
cagao para o continente neste ano
devam ultrapassar US$ 20 milbées.

International Advertising As-
sociation (IAA). No campo dos nego-
cios, comemora-se a conquista da
conta da Malaysia Airlines para
Argentina, Chile, Uruguai, Brasil e
Paraguai, bem como dos iltimos pro-
dutos de Refinerias de Maiz (CPC),
(ue estavam em outras agéncias,

W Regalos. Jornalistas argentinos e
L’.\"f}h‘h'f’f s encontraram-se recente-
mente, em inenos Aires, no seming-
rio sobie Peviodismo Econdmico, or-
ganizado pelas fundacoes Ortega y
Gassel Argentina e Cadmara Espanho-
la de Comercio. Embora o circo neo-
liberal ande pegando fogo em todo o
mundo, com
drdsticas con-
seqiiéncias
para a Améri-
ca Latina, a
conclusao do
encontro traz
mensagem éti-
ca: a corrup-
¢do, na profis-
sdo, ndo passa pelos presentes recebi-
dos pelos jornalistas, mas sim pelos
interesses que estdo nos bastidores das
grandes empresas de comunicacéo,
em geral nada transparentes,

B Cumpleatios. Ferndn Frias (foto),
ao centro, e equipe comemoram os
60O anos de publicidade da agéncia
ARS/DMBEB.

InterCdmbio: O
que faz a StarMedia?

Peter Blacker: So-
mos provedores de
contetido. Nunca se-
remos prove-
dores de aces-
so a Internet.
No Brasil, os
maiores prove-
dores de aces-
so também fornecem
contevido, mas estdo
criando verdadeiros
cemiterios
de sites. Na StarMedia te-
mos uma visao muito cla-
rasobre essa diferenca en-
tre qualidade e quantida-
de na Internet.

InterCambio: Qual é
a sua audiéncia no Brasil
e na América Latina?

Indio Brasileiro: Para
05 anunciantes, o impor-
tante é o numero de vezes
que seu banner é visto.
No Brasil estamos com mais de 20
milbdes, e na América Latina, com
mais de 50 milbées de page views por
més, sob auditoria da Nielsen. So-
mMos 0s Unicos a oferecer ao mercado
numeros auditados.

InterCambio: Existe um fa-clube

B Nipénico. Voltam a circular
comentdrios sobre a maré de aqui-
sicoes que a agéncia japonesa
Dentsu estaria pre-
parando para a
América Latina.
Com faturamento
recorde de cerca de
US$ 13 bilhoes em
1997 e negdcios por
quase todo o plane-
ta, a gigante da pu-
blicidade do Japdo
esta besitante em de-
sembarcar definiti-
vamente na regiao,
apesar das grandes
colbnias japonesas, principalmente
no Brasil e no Peru.
B Ecologia. Cresce a preocupa-
¢do com o meio ambiente na Ame-
rica Latina. O raro fenémeno nao
se da apenas como c?nseqﬁéucfa
da democratizacdo do Estado e
dos canais de participacdo cida-
da. Existe forte lobby das empresas
internacionais de servicos na drea
ambiental, fortemente abalada
com a crise asiatica, no intuito de
promover novos negocios na re-
gido. Paralelamente, o setor de co-
municagdo especializada agita-se
com o crescimento do mercado a
taxas de

10% ao ano
e negocios
quese dapro-
ximariam
dos USS 15
bilhces na
virada do
milénio na
América
Latina. Aproveitando as oportuni-
dades latentes desse nicho, a con-
sultora brasileira Solange Albore-
da estda chamando nomes conhe-
cidos do mercado publicitario para
projetos editoriais pioneiros sobre
o assunto. Entre eles, esta um tra-
balho inédito sobre mulberes lati-
no-americanas que vivem do lixo.

da StarMedia?
Indio Brasilei-
ro: E um grupo de
usuarios que se co-
nheceram por meio
de nosso bate-papo
— o Talk Planet.
Eles se organizaram
e realizam encon-
tros com a partici-
pagdo de pessoas de
todo o Brasil. Pas-
saram a desenvolver
um trabalbo funda-
mental de avaliagdo
e leste de nossos produtos.
InterCambio: Por que tanto su-
cesso com os investidores?
Peter Blacker: Fssa é a midia do
JSuturo e, na Internet, o futuro acon-
tece ainda mais rapido... Somos pio-
neiros em diversos conceitos, e esta-
mos formando a primeira e maior
comunidade na Ameérica Latina, res-
peitando o contetido de cada pais.
InterCambio: Perspectivas?
Indio Brasileiro: No Brasil a
base ainda é pequena, conforme o
1bope, de apenas 2 milbées de usud-
rios. Temos muito que crescer. Esta-
mos no inicio de um processo absur-
damente grandioso e extremamente
rentdvel para as empresas que pas-
sarem a entendé-lo desde ja...
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