Mercosul

® Greenwich. Chega de preocu-
pacdes com fusohordrio. ASwatch
acaba de lancar o seu Internet
Time, ou Hora da Internet, que
acaba com osfusos e promete sim-
plificar a vida das pessoas que se
comunicam pela rede no mundo
inteiro. A Hora da Internet é deci-
mal e igual em todo o mundo. Foi
conseguida por meio da divisao de
24 horas por 1.000, o que da uni-
dades de 1 minuto e 26,4 sequn-
dos. A hora zero corresponde a
meia-noite do hordrio de inverno
de Biel, naSuica, sededaSwatch.0
conceitofoilancado recentemente
e somente agora comeca a chegar
ao Brasil e a América Latina. Maio-
resinformagoes nositedaempresa
(http://www.swatch.com).

® Em tempo. Mais uma grande
parceria do Grupo Cisneros, da
Venezuela. Desta vez
foi com a American
Online (AOL), maior
provedora de acesso
a Internet do mundo.
Juntos iniciarao ope-
racoesnaAmérica La-
tina. As agbes da AOL
nabolsanorte-americanasubiram
120%, chegando a US$ 92,19.

@ Mais tecnologia. A empresa
californiana Softlink (http://
www.sonk.com) fechou acordo de
distribui¢ao de seu VoiceLink para
os usudrios do provedor argenti-
no Prima. Trata-se de um progra-
ma de mensagens com gravacao
de voz que estd revolucionando o
mercado.

® Etnico. Ests ai uma pergunta
interessante: os brasileiros sdo
considerados hispanicos? Sequn-
do fontes do Departamento de
Imigracao norte-americano, os
brasileiros sdo, sim, considera-
dos hispanicos pelas autoridades

daquele pafs
por um mo- ﬂﬁHMﬁ i
tivosimples: L B J
hispanico

vem de Hispania, a peninsula
onde se encontram Portugal e
Espanha, mais tarde rebatizada
de Ibérica. '

® Gasosas. Depois de armar uma
forte redededistribuicao paraven-
der cerveja, a Brahma agora vai
utilizé-la para entrar fortemente
no mercado de refrigerantes. Fo-
ram investidos US$ 50 milhdes
para equipar suafabricaem Lujan,
Provincia de Buenos Aires, a fim
de fabricar os sabores guarang,
laranja, limdo e pomelo.

® Mercosul. Outra empresa bra-
sileira que investe no mercado ar-
gentino éa Procomp, entreas cin-
co maiores fabricantes de caixas
eletréni-

cos do _
mundo. Segundo comentérios,
seumaiorinteresse estarianaven-
da de urnas eletrénicas para as
préximas elei¢des no pafs.

® Meméria. Cemanos de historias
da publicidade argentina foram
pesquisados e
classificados por
Alberto Borrini,
respeitado jor-
nalistaeescritor,
atual colunista
da revista espe-
cializada Target.
® Maratona.
Como em todos
os anos, no final
do més de fevereiro, a revista
Publicidad & Mercadeo, da Colom-
bia, organiza o evento Maraton de
Comerciales. Sao 12 horas seqguidas
decomerciaisdetodoomundo. Além
dos premiados nos principais festi-
vais, como Cannes, Clio, New York e
Fiap, entre outros, convida agéncias
e produtoras, nacionais e estrangei-
ras, para apresen-
tar seus repertori-
os. "Gostaria de
convidarasempre-
sas brasileiras a
enviarseuscomer-
ciais", é o recado
deLeonor Puentes
(foto) diretora darevista. Para maio-
res detalhes, entrar em contato com
esta coluna.

@ AIDS. Este é o chocante antin-
cio criado pela Ogilvy & Mather
Argentina para a Fundacién
Esperanza 2.000.

® Grafica. Langada na Cidade do
México, a revista Complot Interna-
cional-0peracion Caos Cultural, que
redne artes, fotografia e comporta-
mento. Editada por Norma Lazo, a
idéia é transforma-la em uma revista
deconsumo pan-regional, paraoque
ja conta com o apoio de anunciantes
do portede Smirnoff, Telmex, Kodak,
site Mexico (www.mexico.com),
Fanta e EML. S6 deve chegarao Brasil
no sequndo semestre de 1999,
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@ Prospectando. Entrevistamos
Anthony Irwin, diretor regional
para as Américas da empresa
britanica Euromonitor, espe-
cializada em pesquisa einfor-
macao.Criadaem Londres, em
1972, atualmente mantém
escritérios também em
CingapuraeChicago, de onde
écoordenadaaoperagao lati-
no-americana. Seus estudos,
tantosindicalizados, comoad
hoc, ja cobrem mais de 50
mercados em
todo o plane-
ta, embora
Seu nome su-
giraumaatua-
gao mais re-
gional. Irwin
prepara uma
visita ao Bra-
sil, para de-
poisdo carna-
val, onde espera atrair clientes e
selecionar colaboradores. A
abrangéncia dos trabalhos ja ela-
borados por Euromonitor éimpres-
sionante e podem ser conhecidos
por meio do seu website (http://
www. euromonitor.com). Ha pes-
quisas interessantes sobre o Brasil
e a América Latina em dreas como
bebidas, cosméticos, eletrénicos e
linha branca, comida congelada,
tabaco, farmacéuticos, roupas e
uma infinidade de outros temas.
Vale a pena conhecer.
InterCambio: Qualaimportancia
domercado norte-americano para
sua empresa?

AnthonyIrwin: E o principal merca-
do, tanto com relagao aos negécios
internos, como com relacio a neces-
sidade de informagao internacional
de suas grandes corporaces.
InterCambio: Comoandam Asiae
América Latina?

Irwin: Osmercadosemergentessao
importantissimos para os negécios
da empresa. Jd dispomos de uma
grandebasede colaboradoresepes-
quisadores. Nosso proximo passo é
realmente oferecer nosso produto
asempresas domésticas, tanto para
trabalhosinternos, como para pers-
pectivas de exportaco.
InterCambio: Que dreas vém sen-
do pesquisadas na América Latina?
Irwin: No Brasil, Argentina, Chile,
Colombia, México e Venezuela os
mercadosregularmentemonitorados
sao: alimentos, bebidas, produtos
de limpeza, cosméticos, remédios,
turismo egastronomia, além dostra-
balhos feitos sob medida para as ne-
cessidades de cada cliente.
InterCambio: Além das pesqui-
sas, que mais fazem?

Irwin: Publicamos livros, CD-
ROMs, relatérios, estudos e
diretérios de pesquisa, como fon-
tes e bibliotecas dos mais varia-
dos temas, como marketing,
negdécios, websites, marcas e
grandes empresas.
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