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I Greenwich. Chega de preocu-

pações com fu so horário. A Swatch

acaba de tançar o seu Internet
Time, ou Hora da Internet, que

acaba com osfusos e promete sim-

plificar a üda das pessoas que se

comunicam pela rede no mundo

inteiro. A Hora da Internet é deci-

mal e igual em todo o mundo. Foi

conseguida por meio da diüsão de

24horas por 1.000, o que dá uni-

dades de 1 minuto e 26,4 segun-

dos. A hora zero corresponde à

meia-noite do horário de inverno

de Bie[, na Suíça, sededa Swatch.0

conceito foi lançado recentemente

e somente agora começa a chegar

ao BrasiI e à América Latina. Maio-

resinformações no site da empresa

(http ://www.swatch. com ).
I Em tempo. Mais uma grande

parceria do Grupo Cisneros, da

Venezueta. Desta vez

foi com a American

0ntine (AOL), maior
provedora de acesso

à Internet do mundo.

Juntos iniciarão ope-

rações na América La-

tina. As ações da AOL

na bolsa norte-americana subiram
120%, chegando a US$ 92,19.
O Mais tecrrotogia. A empresa

ca[iforniana Softtink (http:/ /
www.sonk.com) fechou acordo de

distribuição de seu VoiceLink para

os usuários do provedor argenti-
no Prima. Trata-se de um progra-
ma de mensagens com gravação

de voz que está revotucionando o

mercado.

O Étnico. Está aí uma pergunta
interessante: os brasiteiros são

considerados hispâ nicos? Segu n-
do fontes do Departamento de
Imigração norte-americano, os
brasileiros são, sim, considera-
dos hispânicos petas autoridades
daquete paÍs

por um mo-

tivo simptes:

hispânico
vem de Hispânia, a penínsuta
onde se encontram PortugaI e

Espanha, mais tarde rebatizada
de Ibérica.
O Gasosas. Depois de armar uma
forte rede de distribuição para ven-
der cerveja, a Brahma agora vai
utilizá-la para entrar fortemente
no mercado de refrigerantes. Fo-

ram invesüdos US$ 50 mithões
para equiparsua f,íbrica em Luján,
Província de Buenos Aires, a fim
de fabricar os sabores guaraná,
[aranja, [imão e pometo.

O Mercosul.0utra empresa bra-
sileira que investe no mercado ar-
gentino é a Procomp, entre as cin-
co maiores fabricantes de caixas
etetrôni-
cos do

mundo. Segundo comentários,
seu maiorinteresse estaria naven-
da de urnas etetrônicas para as
próximas e[eições no país.

O Memória. Cem anos de histórias

da pubticidade argentina foram
pesquisados e

ctassificados por

Alberto Borrini,
respeitado jor-
natista e escritor,

atuaI cotunista

da reüsta espe-

ciatizada Target.

a Maratona.
Como em todos

os anos, no final
do mês de fevereiro, a revista

Pubticidad & Mercadeo, da Cotôm-

bia, organiza o evento Maratón de

Comercia[es. São 12 horas seguidas

de comerciais detodo o m undo. Atém

dos premiados nos principais fesü-

vais, como Cannes, C[io, NewYork e

Fiap, entre outros, conüda agências

e produtoras, nacionais e estrangei-

ras, para apresen-

tar seus repertóri-

os. "Gostaria de

conüdarasempre-

sas brasiteiras a

enüarseuscomer-

ciais", é o recado

de Leonor Puentes

(foto) diretora da reüsta. Para maio-
res deta[hes, entrar em contato com

esta coluna.

a AIDS. Este é o chocante anún-
cio criado pel.a Ogil.vy & Mather
Argentina para a Fundación
Esperanza 2.000.

O Gráfica. Lançada na Cidade do
México, a reüsta Comptot Interna-
cionat- 0peración Caos Cuttura[, que

reúne artes, fotografia e comporta-
mento. Editada por Norma Lazo, a

idéia étransformá-la em uma reüsta
deconsumo pan-regionat, para o que
já conta com o apoio de anunciantes
do porte de Smi rnoff, Tetmex, Koda k,
site Mexico (www.mexico.com),
Fanta e EMI. Só deve chegarao BrasiI
no segundo semestre de 1999.

I Prospectando. Entreüstamos

Anthony Irwin, diretor regionaI
para as Américas da empresa

britâ nica Eu romonitor, espe-

cializada em pesquisa einfor-
mação. Criada em Londres, em

1972, atuatmente mantém

escritórios também em

Cingapura e Chicago, de onde

é coordenada a operação lati-
no-americana. Seus estudos,

ta nto si ndicalizados, como ad

hoc, já cobrem mais de 50

mercados em

todo o plane-

ta, embora
seu nome su-

gira umaatua-

ção mais re-
gional. Irwin
prepara uma

üsita ao Bra-

sit, para de-

pois do carna-

vat, onde espera atrair ctientes e

setecionar co[aboradores. A

abrangência dos trabathos já ela-

borados por Euromonitor éimpres-

sionante e podem ser conhecidos
por meio do seu website (httpz//
www. euromonitor.com). Há pes-

quisas interessantes sobre o Brasil
e a América Latina em áreas como

bebidas , cosméticos, eletrônicos e

tinha branca, comida conge[ada,

tabaco, farmacêuticos, roupas e

uma infinidade de outros temas.

Vate a pena conhecer.

InterGâmbio: QuaI a importância
do mercado norte-americano para

sua empresa?

Anthonylrwin: É o pri nci pa I merca-

do, tanto com relação aos negócios

internos, como com rela$o à neces-

sidade de informa$o intemacionaI
de suas grandes corponções.
InterGâmbio: Comoandam Ásia e

América Latina?

Inrvin: 0s mercados emergentes são

importantíssimos para os negócios

da empresa. Já dispomos de uma
g ra nde base de colaborado res e pes-
quisadores. Nosso próximo passo é

reatmente oferecer nosso produto
às empresas domésticas, tanto para

traba[hos internos, como pa ra pers-
pectivas de exportação.

Inteúâmbio: Que áreas vêm sen-
do pesquisadas na América Latina?
Irwin: No Bnsil, Argentina, Chite,

Colômbia, México e Venezuela os

mercados regularmente monitorados

são: atimentos, bebidas, produtos

de limpeza, cosméücos, remédios,

fu rismo e gastronomia, atém dostra-
bathos feitos sob medida para as ne-
cessidades de cada ctiente.
InterCâmbio: Atém das pesqui-
sas, que mais fazem?

Irwin: Publicamos livros, CD-

R0Ms, retatórios, estudos e
di retórios de pesquisa, como fon-
tes e bibtiotecas dos mais varia-
dos temas, como marketing,
negócios, websites, marcas e

grandes empresas.

meio&mensage^- 27

BRAHTIIA

3

tJ TI
7

Õ
frÊ

L

',S IG LO
PUBLICIDAD

E. ' : l.-.'

m
B

I
I

L

f

EãíI
RosÍros


