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@ RECESSAO. 0 famoso modelo
econdmico chileno, que pautou a
revolucao neo-liberal na América
Latina nesta década, também co-
megca a mostrar sinais de debilida-
de. Paraomercadopublicitdrio, isso
representou em 1998 uma queda
nosinvestimentos de 2,7%, sequn-
do estudos da Megatime, empresa
local de pesquisas. Essa queda sig-
nifica, naverdade, umalivio paraas
agénciasdepublicidadeque, aprin-
cipio, acreditavam em crescimen-
to negativo da ordem de 10%.
® GAY. Estreou na Argentina, no
Gltimo dia 2, o primeiro programa
dirigido ao puiblico homossexualna
América Latina. Trata-se de *.Gay,
exibido pelo CanalIdeas, da opera-
dora Cablevisién. Conduzido por
Luis Almeida, o programa semanal
traz reportagens, humor, progra-
macao para o fim de semana, além
de jogos e especiais sobre temas
como a Marcha do Orgulho Gay de
Nova York, entre outras atracdes.
©® CRESCIMENTO. Com apenas dois
anos de atividades a agéncia argen-
tina Vega-Olmos Ponce, dos criati-
vos Fernando Vega-Olmos e Herndn
Ponce (foto), chegou a US$ 30 mi-
lhGes de faturamento, com clientes

de peso como Eco de los Andes, Adi-
das, CTI Mévil, Molinos, Osram, Dis-
covery Networks, Allied Domecq, Ar-
cor, Audi, BBV Banco Francés, Kim-
berly Clark, C&A, La Nacién, Liberty,
Samsung e Virulana. Além do éxito
comercial, a agéncia comeqa a des-
tacar-se também por sua criativida-
de, posicionando-se como a segun-
damais premiadanos festivais nacio-
nais e entreas trés primeiras em fes-
tivais internacionais. J4 no comego
deste ano sagrou-se comoa agencia
argentinacom maismedalhasnoThe
New York Festivals, com duas de
Ouro, umade PrataeumadeBronze,
® NOVA DIRETORIA. Yuri Alvarado
€0 novo presidente do Girculo Crea-
tivo de México, no ano em que com-
pletaumadécada deexisténcia. Seus
planos sio de uma gestaovoltada as
novas geraces da publicidade, vi-
sando garantir a evolugdo criativa
iniciada na metade dosanos 90. Sua
diretoria é formada por Juan Curi,
secretdrio; Alberto Bross, tesourei-
ro; Carl Jones e Manyel Ruiz, porta-
vozes; Tony Hidalgo, suplente; Nor-
man Chﬁsﬁanson,secretériosuplen-
te; Pedro Torres, tesoureiro suplen-
te; Miguel Moreno e Fernando Tor-
res; porta-vozes suplentes: Enrique
Staines, diretordecamunicacﬁo:tar—
los San Roman, diretor de relagdes
publicas; Edgar Hernédndez, diretor
de assuntos académicos,
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® DESEMPENHO. AMcCann-Erick-
son México, sob o comando do es-
panhol Carlos Herranz (foto), foi

escolhida a agéncia do ano pela
McCann-Erickson Worldwide por
seudesempenhoem 1998, Cresceu
12% em relacao ao ano anterior,
faturando US$ 190 milhdes.
® LEAO COLOMBIANO. 0 mercado
publicitario na Colémbia anda
apreensivo. Além das dificuldades
econémicasanunciadas para 1999,
vive dias de incerteza provocados
pela lei que prevéa cobranca deum
novo imposto sobre a atividade.
Com a incidéncia do IVA (Imposto
ao Valor Agregado), de 10%, as
agencias de publicidade devem
perder um valor proporcional em
faturamento, pois a tendéncia no
planejamento dos clientestem sido
de ndo aumentar as verbas, sub-
traindo o novo tributo dos valores
ja programados.
® PRODUCAO. Aprodutorainterna-
cional No Guns anundia sua associa-
¢ao, na Argentina, com o produtor
local Julian Vella. 0 primeiro cliente
da nova estrutura argentina é a cer-
veja Andes, do Grupo Quilmes, em
comercial criado pela Young & Rubi-
cam local. Vella atuava como produ-
tor executivo independente, pres-
tando servicos para produtoras de
vdrias partes do mundo, inclusive
para s brasileiras 02 e Conspirago.
® RRPP. No sequndo semestre do
ano 2000, ainda em data nio defi-
nida, serd realizado em Buenos
Aires o 23¢ Congresso Interameri-
cano de Relagdes Piblicas, organi-

PROSPECTANDO

Fundada em Chicago, em 1952,

a Edelman Public Relations World-
wide € hoje uma das maiores empre-
sas de relagées puiblicas do mundo.
Com clientes como UPS, Fuji, Sara
Lee, Disney, KFC, Kraft, Bayer, 3M,
Merck, IBM, Samsung, Texas Instru-
ments, AT&T, Reuters, Wells Fargo,
BankBoston, BearSteams, Microsoft,
Quaker e os govemos do Chile, de
Israel e Portugal, entre muitos ou-
tros, a empresa atua em 34 escritdri-
os espalhados pelo planeta, com fa-
turamento globalsuperiora US$ 120
milhoes em 1998. Além de servicos
de relagdes pablicas, oferece marke-
ting nas dreas médica e farmacéuti-
ca, comunicagdo para empresas de

tecnologia, business-to-business,
comunicagdo especializada para
empresas financeiras, relagées ins-
titucionais, administracdo de cri-
ses, solugoesinterativas, marketing
esportivo e de eventos. Entrevista-
mos Richard Edelman, presidente e
CEO do grupo, em Nova York.
InterCambio: Quais sio os pla-
nos para a América Latina?
Richard Edelman: Estamos empe-
nhados em construiruma operacao
forte no Brasil, onde ha mais opor-
tunidades que em qualquer outro
pais latino-americano. Nossa ope-
racao em Sao Paulo triplicou noanc
passado e devemos abrir um escri.
t6rio no Rio de Janeiro em um futy
ro proximo. Acredito que, com a ex
celente equipe quetemos, nosso e
critério de Sdo Paulo serd, em breve
0 quinto mais importante do mur

zado pela Confederacao Interame-
ricana de Relacdes Piblicas (Con-
fiarp). Segundo seus organizado-
res, o evento quer marcar o novo
papel das relacdes pablicas no ce-
ndrio das comunicagdes, atraindo
profissionais de toda a América La-
tina. No sequndo semestre deste
anoseraoiniciados os trabalhosde
divulgacdo do evento, a cargo da
agéncia argentina Dell'0ro Trigo
Comunicacién.
® LANCAMENTO, £ 1999, a Bates
América Latina, com sede em Mia-
mi, comega a trabalhar para sey
cliente Mercedes-Bengz, conquista-
do em dezembro passado em con-
corréncia comoutras 12 redesregio-
naisdeagéncias. A primeira campa-
nhaa ser realizada serd para o com-
Pacto A-Class e sers dirigida 3 Amé-
rica Latina e ao mercado hispanico
norte-americano,

do, atrds apenas dos de Nova Yor|
Washington, Chicago e Londres,
InterCimbio: E 5 América L;
tina?

Edelman: J5 estamos no México
na Argentina. Por meio de associ
dos, também atuamos em outr,
paises. Comas questdesdeinstabi
dade econémica externa e intern
estamos adiando nossos planos |
abrir escritérios prprios em pafs
como Chile, Colémbia e Venezuel,
InterCambio; Ha clientes pa
Tregionais?

Edelman; Trabalhamos em o

paises latino-americanos para
Erickson. Para 3 StarMedia, ofe
Cemos servicos em seis paises. |
tamosbuscandg novos clientes p;
acoes pan-regionas, que inter
$am a nossa empresa €, em ger

Servem aos objetivos de comunii

¢do das grandes corporagées,
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