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Nova fase. Natural da Argen-
tina, Enrique Gibert (foto) é o
maior nome da publicidade mexi-
cananas (ltimas décadas. E criati-
vo em fazer antincios e negécios.
Antes de inaugurar sua Gibert Pu-
blicidad, em outras duas ocasides
ja havia criado e administrado
agéncias de éxito. Agora, apds as-
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sociar-se a DDB, preside uma em-
presa com 80 pessoas, com cartei-
ra de 29 clientes, entre eles os
recentemente conquistados Car-
refour, Resistol, Conductores de
Monterrey, Naranja Boanfina e
Blockbuster. Sua missao, desta
vez, é marcar a presenca da DDB
em solo mexicano, que nao con-
seguiu decolar nas maos de Ma-
nuelGarcia Rosales. Einteressan-
telembrarqueGibertestevea pon-
to de fazer negécio com Eduardo
Fischer, ainda 3 frente da
Fischer,Justus.
Batalha. Comeca a acirrar-se
a disputa entre as emissoras nor-
te-americanas Univisién e Tele-
mundo, direcionadasao emergen-
te mercado hispanico. Esta (lti-
ma, recentemente comprada pela
Sony, anunciou Peter Tortorici
como CEO, e Nely Galan como pre-
sidente de entretenimento, co-
nhecidos profissionais do merca-
do. Sob seu novo lema "Ser latino
en los Estados Unidos es lo mejor
de los dos mundos", o grande ca-
cife da Telemundo contra a con-
corréncia € o tremendo catilogo
de programas pertencente 3 Sony
@ suas empresas. Com isso, espera
licenciar novas retransmissoras e
conseguir atin-
gir, geografica-
mente, maior
nimerodegran-
des cidades.
Hoje, a lider
Univisién chega
a 92% de lares
hispanicos, 7 pontos a sua frente.
Perigo. Ainda assusta o mer-
cado publicitario argentino o pro-
jeto do presidente Carlos Menem.
Ele pede a extensdo do Impuesto
al Valor Agregado (IVA), de 21%,
a TV por assinatura, ao seguro-
saldeeapublicidade. Cercade 25
legisladores de seu préprio parti-
do opdem-se aidéia, contra o que
chamam de generalizacio do tri-
buto. Aquestdo deve serresolvida
nas préximas semanas.

Interactive. E o novo departa-
mento de marketing digitallangado
pela Grey Argentina. Além disso,
parecejatersuperado ovdcuo cau-
sado pela saida de Fernando Ve-
ga-Olmos, hoje presidente da
Vega-Olmos Ponce. Mudaram de
enderego, modernizaram-se e ga-
nharamalgumasimportantes con-
tas, como Unipago (cartdo pré-
pago de servicos e beneficios),
Manual do Windows’98 (do Grupo
Clarin), além de toda a linha de
produtos da Bagley/Danone.

Weekend. Realizou-se, neste il-
timo fim de semana, a décima edi-
caodofestival ELDe-
sachate, organiza-
do pelo Circulo Uru-
guayo de la Publici-
dad. 0 evento,soba
presidéncia de Juan
Andrés Morandi
(foto), diretor de
criacao da Punto
Ogilvy & Mather,
reuniu o mercado
publicitdrio local e
convidadosinterna-
cionais, como José
Molla e Vince Engel
(Wieden & Kennedy, Portland, Esta-
dos Unidos), Ramiro Agulla e Carlos
Baccetti (Agulla & Baccetti, Argen-
tina), Fernando Vega-Olmos (Vega-

Olmos Ponce, Argentina), Anthony
Gibson (Leo Burnett Portugal) e Ja-

cques Seguela (Euro RSCG, Franca).
Internacional. Simén Bross
(foto), da produto-
ra mexicana Garcia
Bross y Asociados,
deveterminaroano
com cerca de cem
comerciais dirigi-
dos, dos quais 25%
para o exterior.
Visa, por intermé-
dio da BBDO Miami:
Money Gran, conta |
atendida pela Del &1
Rivero Messianu, de
Miami; eTelefénica de Colombia sio
alguns de seus projetos mais re-
centes. Rissia, Repiiblica Checa e
Roméniasaoalguns dos paises para
0s quais Bross es-
pera comecar a
trabalhar ainda
neste ano.
Manoticia. No
dia 21 de outubro,
o presidente Bill
Clinton promul-
gou lei que visa diminuir o ndmero
devistos temporarios para executi-
vos estrangeiros nos Estados Uni-
dos, os famosos H-1B. De 115 mil
em 1999 e em 2000, devem baixar
para 107 mil em 2001. A partir daf,
caem dramaticamente para 65 mil,
ndamero que deve ser mantido. Além
do corte, outro empecilho serd o
seu preco, que salta dos US$ 110
atuais para US$ 610 por pedido.
Isso tudo comeca a valer a partir do
dia 1° de dezembro préximo.

Vacas magras. 0 Chile, nos-
so "puma andino", caiu na mes-
ma arapuca dos Tigres Asidticos,
sofrendo sérios arranhdes eco-
némicos. Embora os chilenos te-
nham conseguido altos indices
de crescimento do PIB, durante
os ltimos dez anos, ndo conse-
guiram quebrar a excessiva con-
centracao de riquezas e distri-
buir renda de forma adequada.
Nota-se a exaustao do modelo
elitista adotado com fortes re-
flexos no mercado publicitario.
Segundo dados da Asociacidn
Chilena de Agencias de Publici-
dad (Achap),
em 1997 a que-
da dos investi-
mentos foi de
2,5% em rela-
¢ao ao ano
anterior, totali-
zando US$ 786
milhées, ou
cercade US$ 54
per capita.

Vacas gor-
das. Enquanto
vivemos o im-
passe da crise,
a Asociaci6n Argentina de Agen-
cias de Publicidad anuncia cresci-
mento de 11,62% no dltimo tri-
mestre no mercado publicitario
local. Isso representou US$ 70
milhdes a mais em investimen-
tos, para um total de US$ 578
milhGes no periodo. Os principais
beneficiados
deste pequeno
boom sdo os jor-
nais e revistas,
que faturaram
US$240milhoes,
ou 19,76% a
mais do que no
ano passado. 0
rddio também
surpreendeu,
com novos ne-
gbcios da or-
dem de 11,94%. Televisdes,
aberta e por assinatura, manti-
veram-se estdveis, mas houve
queda de 3% na publicidade em
cinemas.

Producdo. Julian Vella, pro-
dutor independente argentino,
estd, rapidamente, conquistan-
do clientes entre as principais
produtoras brasileiras. Recen-
temente, realizou dois impor-
tantes trabalhos para a Conspi-
racao e para a 0z. No caso da
produtora carioca, foi um co-
mercial para Axe, pelo DDB Ne-
edham Diisseldorf, que envol-
veu até tomadasaéreas com Bell
407, na belissima Quebrada de
Cafayate. Os paulistas da 02, por
meio da produtora Bel Berlinck,
optaram por paisagensurbanas,
como o Congresso, Costanera
Sur, Monumento a Urquiza e
Plaza Lavalle, em trabalho diri-
gido por Renato Rossi.
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