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Nova fase. NaturaI da Argen-
tina, Enrique Gibert (fofo) é o
maior nome da pubticidade mexi-

cana nas últimas décadas. É criati-
vo em fazer anúncios e negócios.

Antes de inaugurar sua Gibert Pu-

bticidad, em outras duas ocasiões
já haüa criado e administrado
agências de êxito. Agora, após as-
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sociar-se à DDB, preside uma em-
presa com 80 pessoas, com cartei-
ra de 29 ctientes, entre etes os
recentemente conquistados Ca r-
refour, Resistot, Conductores de
Monterrey, Naranja Boanfina e
Btockbuster. Sua missão, desta
vez, é marcar a presença da DDB
em soto mexicano, que não con-
seguiu decotar nas mãos de Ma-
nue[ Ga rcía Rosates. É interessan-
te [embrarque Gibertesteve a pon-
to de fazer negócio com Eduardo
Fischer, ainda à frente da
Fischer,Justus.

Batalha. Começa a acirrar-se
a disputa entre as emissoras nor-
te-americanas Uniüsión e Tele-
mundo, direcionadas ao emergen-
te mercado hispânico. Esta útti_
ma, recentemente comprada peta
Sony, anunciou peter Tortorici
como CEO, e Nes Gatán como pre-
sidente de entretenimento, co-
nhecidos profissionais do merca-
do. Sob seu novo lema ',Ser [atino
en los Estados Unidos es [o mejor
de [os dos mundos", o grande ca-
cife da Tetemundo contra a con-
corrência é o tremendo catí[ogo
de programas pertencente à Sony
e suas empresas. Com isso, espera
licenciar novas retransmissoras e
conseguir atin-
gir, geografica-

mente, maior
número degran-
des cidades.
Hoje, a lÍder
Uniüsión chega

a 92o/o de lares

hispânicos, 7 pontos à sua frente.
Perigo. Ainda assusta o mer_

cado pubticiüírio argentino o pro_
jeto do presidente Cartos Menem.
Ele pede a extensão do Impuesto
a[ Vator Agregado (IVA), de 2to/o,

à W por assinatura, ao seguro-
saúde e à pubticidade. Cerca de 25
legisladores de seu próprio parti-
do opõem-se à idéia, contra o que
chamam de generatização do tri-
buto. A questão deve ser resotüda
nas próximas semanas.

Interactive. É o novo departa-

mento de marketing digital. [ançado

pela Grey Argentina. A[ém disso,
parecejá ter superado o vácuo cau-

sado pela saída de Fernando Ve-

ga-0tmos, hoje presidente da
Vega-Otmos Ponce. Mudaram de

endereço, modernizaram-se e ga-
n haram atgumas importantes con-
tas, como Unipago (cartão pré-
pago de serviços e benefícios),
ManuaI do Windows'98 (do Grupo

C[arín), atém de toda a [inha de
produtos da Bagley/Danone.

Weekend. Reatizou-se, neste ú[-
timo fim de semana, a décima edi-

ção dofestivaI E[ De-

sachate, organiza-
do peto Círcuto Uru-
guayo de ta Pubtici-

dad. 0 evento, sob a

presidência deJuan
Andrés Morandi
(foto), diretor de
criação da Punto
Ogil.vy & Mather,
reuniu o mercado
pubticitiário locaI e
convidados interna-
cionais, como José

Motta e Vince Engel
(Wieden & Kennedy, porttand, Esta-
dos Unidos), Ramiro Agutta e Carlos
Baccetti (AgutLa & Baccetti, Argen-
tina), Fernando Vega-0tmos (Vega-
Otmos Ponce, Argentina), Anthony
Gibson (Leo Burnett portugat) eJa-
cques Segueta (Euro RSCG, França).

Internacional. Simón Bross

ffoto), da produto-
ra mexicana GarcÍa

Bross y Asociados,
deveterminaro ano

com cerca de cem

comerciais dirigi-
dos, dos quais 25%
para o exterior.
Visa, por intermé-
dio da BBD0 Miami;
Money Gran, conta
atendida peta De[
Rívero Messianu, de
Miami; eTetefónica de Cotombia são
atguns de seus projetos mais re-
centes. Rússia, Repúbtica Checa e
Romênia são alguns dos países para

os quais Bross es-
pera começar a

trabathar ainda
neste ano.

Má notícia. No

dia 21 deoutubro,
o presidente Bit[
Clinton promut-

gou lei que üsa diminuir o número
de üstos temporários para executi-
vos estrangeiros nos Estados Uni_
dos, os famosos H-18. De 115 miL
em 1999 e em 2000, devem baixar
para1,07 mitem 2001. A partirdaí,
caem dramaticamente para 65 mit,
número gue deve ser mantido. Atém
do corte, outro empecitho será o
seu preço, que satta dos US$ 110
atuais para US$ 610 por pedido.
Isso tudo começa a valer a partir do
dia 10 de dezembro próximo.

Vacas magras. 0 Chite, nos-
so "puma andino", caiu na mes-

ma arapuca dos Tigres Asiáticos,
sofrendo sérios arranhões eco-

nômicos. Embora os chitenos te-
nham conseguido altos Índices
de crescimento do PIB, durante
os úttimos dez anos, não conse-
guiram quebrar a excessiva con-
centração de riquezas e distri-
buir renda de forma adequada.

Nota-se a exaustão do modeto

elitista adotado com fortes re-
flexos no mercado pubticitário.
Segundo dados da Asociación
Chilena de Agencias de Pubtici-

dad (Achap),
em 1997 a que-

da dos investi-
mentos foi de

2,5% em re[a-

ção ao ano
anterior, totali-
zando US$ 786

mithões, ou

cerca de US$ 54
per capita.

Vacas gor-
das. Enquanto

üvemos o im-
passe da crise,

a Asociación Argentina de Agen-
cias de Pubticidad anuncia cresci-
mento de 17,62% no útümo tri-
mestre no mercado pubticitário
locat. Isso representou US$ 70
milhões a mais em investimen-
tos, para um tota[ de US$ 57g
mithões no período. 0s principais

beneficiados
deste pequeno

boom são osjor-
nais e revistas,
que faturaram
US$240milhões,

ou 1,9,7 60/o a
mais do que no

ano passado. 0
rádio também
surpreendeu,
com novos ne-
gócios da or-

dem de 77,94yo. Tetevisões,
aberta e por assinatura, manti-
veram-se estáveis, mas houve
queda de 3% na pubticidade em
cinemas.

Produção. Julian Ve[[a, pro_
dutor independente argentino,
está, rapidamente, conquistan_
do ctientes entre as principais
produtoras brasiteiras. Recen-
temente, reatizou dois impor-
tantes trabathos para a Conspi_
ração e para a 02. No caso da
produtora carioca, foi um co-
merciaI para Axe, peto DDB Ne_
edham Düsse[dorf, que envot-
veu até tomadas aéreas com Bet[
407, na betíssima Quebrada de
Cafayate. 0s pautistas da 02, por
meio da produtora Be[ Bertinck,
optaram por paisagens urbanas,
como o Congresso, Costanera
Sur, Monumento a Urquiza e
Ptaza Lavatte, em trabalho diri-
gido por Renato Rossi.
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