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B Moda. “Uma frase separa a
menina da mulber: ‘Néo tenho
nada para vestir'”, é o texto do
anincio criado para as lojas de
departamento El Palacio de
Hierro, pela agéncia mexicana
Teran TBWA. Apenas Bronze
no tltimo FIAP, este antincio
recebeu Ouro e elogios generali-
zados por sua dire¢cdo de arte
no ultimo Festival de la Publici-

dad Mexicana em agosto, na
Cidade do México.

B Mais TBWA. Desta vez em
San José, Costa Rica, onde a
rede internacional de agéncias
de publicidade, pertencente ao
Grupo Omnicom, comprou par-
ticipacdo aciondria na local
W Publicidad, que faturou US$
5 milboes em 1997. Com mais
essa aquisi¢do, a TBWA chega
a US$ 200 milhoes de fatura-
mento na Améerica Latina, com
escritorios ou representacoes na
Argentina, Brasil, Chile, Meéxi-
co, Peru, Porto Rico e Uruguai.
B Crescimento. Apesardagra-
ve crise mundial que parece se
aproximar, o mercado argenti-
no comemora aumento nos in-
vestimentos em publicidade:
47,49% em cabo, 37, 7% em re-
vistas e 11,23% no total geral
em 1998.

Prospectando

O inglés Paul Rossi é, bd
dois anos, diretor de publici-
dade para as Américas da
prestigiosa publicacdo The
Economist. Antes de assumir
sua atual posicdo em Nova
York, trabalbou no Oriente
Médio, na Africa e chefiou os
negocios da editora no su-
deste asidtico, inaugurando
a operagdo em Cingapura.
Além de atuar diretamente
no gigantesco mercado nor-
te-americano, estdo sob sua
responsabilidade agentes in-
dependentes em diversos pa-
ises do continente, bem como
os escritorios comerciais da
Cidade do México e de Sdo
Paulo, onde é representado
pela Brazmedia.

InterCambio: Comoandamos
negoécios com a América Latina?

B Mais aquisicées. Desta vezpor
parte da rede Publicis. Presente no

Brasil, México, Argentina e Chile,
o grupo franceés acaba de anunci-
ar joint venture com d perudand
Publicistas Asociados, uma das
maiores agéncias do pais, com cli-
entes como Nestle, Castrol e Cerve-
cerias Peruandas.

B Monopodlio. Enfrentando baixa
em suas receitas, os dois principais
canais de televisdo da Ve-
nezuela, Venevision e
Radio Caracas Television,
resolveram cortar todos os
descontos extras ofereci-
dos as agéncias de publi-
cidade do pais, que che-
gavam a aproximada-
mente 10%. As duas emis-
soras, que, junltas, detém aproxi-
madamente 80% da audiéncia e
do faturamento do setor, sofreram
criticas, mas ndo estdo sujeitas a
represdlias. Monopolizando o mer-
cado, elas ditam as regras e os
pardametros a serem seguidos. Aos
prejudicados resta adequar-se.

W Regional. Criada pelo escritorio
paulista da Rede Leo Burnett, a
campanha de lancamento do auto-
movel Fiat Marea, veiculada o Bra-

sil e na Argentina, deve ser exporta-
da para outros paises da América
Latina. Jd estd confirmada sua uti-
lizagdo no mercado venezuelano.

Paul Rossi: Atualmente, te-
mos uma circulagdo superior a
17,5 mil exemplares, que espera-
mos aumentar em cerca de 10%
neste ano. Nosso
principal objetivo,
no momento, € in-
tensificar esforgos
no sentido de atrair mais anun-
ciantes regionais, como compa-
nhias aéreas, instituicoes finan-
ceiras e grandes empresas.
InterCambio: Como vocé vé
a América Latina em compara-
¢a0 a outras regides com as
quais trabalhou?
Paul Rossi: Para mim, na
América Latina falta desenvol-
ver um maior e mais coeso mer-
cado de negécios regionais, como
vemos na Europa e na Asia, onde
empresas locais ultrapassam as
[fronteiras de seus paises, e efeti-
vamente vendem regionalmente
seus produtos e marcas.

The

Economist

B Bicampedo. Pelo segundo
ano consecutivo, o Citibank
Jfoi apontado como o melbhor
banco estran-
geiro na Ar- mm
gentina e na Ameérica Latina
pela revista Euromoney.

W Producdo. Se o seu problema
éadificuldade de encontrarloca-
coes adequadas para sua produ-
cao em Miami, ele, finalmente,
estd solucionado. Recentemente,
Joi lancada nos Estados Unidos a
colegdo ScoutMiami, quetraz, em

dois CD-ROMs, para PC ou Mac,
centenas de imagens com as me-
Ihores locagoes no sul da Florida,
acompanbadas pelas principais
informagoes necessarias paranao
ter de pedir ajuda a ninguém. O
guia é bastante abrangente, ofe-
recendo dezenas de categorias
para facilitar a pesquisa. O preco,
US$ 800, assusta a primeira vista,
mas, segundo seu criador, o pro-
dutor de locacoes Peter Kastan,
“equivale ao que cobro por uma
didria”. Entre os primeiros com-
pradores do recem lancado pro-
duto estdo Oliver Stone e algumas
das principais produtoras norte-
americanas. Para mais detalbes,
consulte o site da empresa
(www scoutmiami.com).

InterCambio: Qual a sua
opinido sobre as publicacoes
pan-regionais de negdécios?

Paul Rossi: Como conseqiién-

ciadeummercado ain-
da incipiente, encon-
tramos muilo poucas
revistas pan-regionais
de qualidade que tragam infor-
macgoes de qualidade e realmente
atraiam o interesse dos lideres de
negocios latino-americanos.

InterCambio: Quais as pers-
pectivas para o continente?

Paul Rossi: Com a abertura
e a integracdo dos mercados,
ainda que lentamente, crescerd
a necessidade por boas publica-
¢oes regionais. Nos, do The Eco-
nomist, continuaremos a bus-
car oportunidades na regidoe a
estender nossa marca com aqui-
sicoes ou novos lancamentos de
publicacoes, como fizemos na
Europa e na Asia.
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