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lPaz. Dqois da aPenada ui-

tória de Andrés Pastrana (Par-

tido Conseruador) sobre o ofi-
cialista Horacio SerPa, a Co-

lômbia ensaia dias conturba-
dos, mas bá eryechtiua de con-

ciliação. Para o atualpresiden-
tefoifundamental o aual rece-

bido da guerrilba, com quem
já começou a nego-

ciar. A possi-

bilidade de

maior esta-
Y bilidod",

nos próximosternpos, anirna o
ascendente rnercado Publicitá-
rio local. Nesse clima, ocolre em

CartagenadeÍndias, de 14a 16
de outubro, o 10a Congresso de

Publicidade, sob o título Uuuy,

El Futuro. Alguns conferencis-

tas ja confirrnararn Presença:
os criatiuos Adrian Holmes

(Loute Houard-Spink, Londres),

Bo Ronnberg (McCann-Erick-

son, Amsterdã), Claudio Inuer-
nizzi (ViceVersa Euro RSCG,

Monteuidéu) (foto), os mídias
Ira Carling (Interpublic) e Steue

Dapper (Ralpb Collins). Todo o

trabalbo de diuulgação do euen-

to está a cargo da local Lowe &
P art ne rs/ S S PM, t a m b ém re sp o n -

sáuelpela carnpanha de Pastra-
nA ntmo à presidência.

aRRPP. O gruPo inglês Citigate

Communications, com negocios

em design e comunicação, acaba

de anunciar a cornPra da agên'
cia de relações públicas Gordon

Diaz-Balarl, de Miami. Com es-

citórios em Noua York, Boston,

Pboenix, Los Angeles e San Fran-
chco, o sul da Flódda éfunda-
mental como gateuay Para aten-
der cli.entes em toda a catente
Amértca Lalina. Para tanto, cria-
ram a Citigate América, quefun-
cionara com a atual CitiSate Gor'
don Diaz-Balart, em Plena Bri'
ckell, no centrc) de Miami.
I Fôlega Operando ha aPenrts

quatro anos, a Discorcqt Latinoa-
milca/Iberia, com sede em Mia'
mi, ja transmite 11 sinais: Disco-

ueryt América Latina, DiscouerTt

Argentina, Discouery lbria, Di^t'

couery Brasil, PeoPle E Arts lati-
noamil.ca, PeoPle & Arts Brasil,

Trauel Cbannel lberia, Animal
Planet, Discouerlt Ki.ds América
Latina, Discoue1t Kids Brasil e

Discouery en Espafr.ol, Para o nTer-

cado bispano norte-arnericano.
Sã,o necessarias Topessoas em seu

dqaftamento de programação,

dingidopor Rick Rodríguez, Para
se dar conta do recado.

lPolêmica" Em reEosta à nota
publicada na última coluna In-
ter€âmbio, que apontaua o siste-

ma Sky como líder na América
Latina, com 400 mil assinaturas,

a assessoria de imprensa da Di-
recTV nos enuioufax afirmando
ser ela a líder no continente, corn

55O mil assinantes, número al-
cançado em 17 de julbo últirno.

a C-ontra-ataque. O imPério

Rede Globo conaça a mouimen'
tar suas l0ças rn América Lati-

na. Recentemente, abriu escrito-

rio em Buenc» Aira, diigido Por
Jorge Tybure c, e fec b ou ac ordo de

t@resentação exch,tsiua com a
Centaurc Teleuisi.ón, da Colôm-

bA, pestdlda por Gustaw Nieto

Roa. Seria o início de uma. estra-

tégia de expansão rqional, que

pru.ê rqrcsentant* nos prinÇi-
pais países latino-americanos.

lTemáfua Com lançamento
prcgramado para outublo, na

Bpanba, o canal Medicina W
deue estar dtqnníuel Para owa-
doras de TV por assinatura na
América Intirú a Pafiir do se-

gundo semestre do ano que uem.

Em fase firml de co-Ptodução,

pelas empresas Tele1, Editorial
Planeta e Zqpelin W, o nouo

sinal teleüisiw sera dedicado à

saúde, nicb o comerciahnente em

uparsão plo mundo afora.

lTributo. Em continuaçã.o a

uma produção feita pela BBC,

de Londres, o canal Trauel

Cbannel People E Arts está fi-
nalizando urn especial sobre o

intelectual mexicano Octauio
Paz. Sua exibição está progra'
mada para dezembro.

a Cbfq.4itüas A norcla infantil
prod.uzida pla emissora argenti-

na TeleJé é sucesso em toda a
Amhca latiTut e, agora, tam-
bêm em Portugal. Sua tprsão em

portuguà, nmtÉm exibida no

Brasil Plo SBT, cbega a 37 pontos

de sbare 
^ 

18b, rm. atatal RTP,

ou Radio Tel.euisão Portuguesa.

Prospectando
Anselmo Côndido é brasilei-

ro, mas.fez carreira em Portu-
gal, onde agora exerce o caTgo

de diretor criatiuo executiuo da

J,W. Tbompson de Lis-

boa. Foi ele o escolbido
por Micbael Madel, res-

ponsauel pela JwT Eu-
ropa, para seguir a noua

reformulação criatiua
do grupo e introduzir
mais criatiuidade no es-

critório lisboeta. Os re-

sultados ja corneçarn a
aparecer: dois inéditos
Bronzes em Cannes e

um Bronze em Noua
York neste ano. Seguem

algumas de suas idéias:
InterCâmblo: O que está

acontecendo na J\V'T Portugal?

Anselmo Cilnd.ido: Nossa

agência está com grande saúde

financeira e diqosição de mu-
d a r radic almente o dqafi amen -

to criatiuo e, porextensão, a agên-

cia. Faz parte de um esforço mun-
dial para rqosic ionar aJWT c om o

uma rede de agências criatiuas.
InterCâmbio: Como se con-

segue transforÍnar uma agência?

na Cardoso (ex-\V/ e DM9). De-
pois disso, implementamos o Pro-
jeto Cannes, esÍoço cri.atiuo que

nos rendeu dois prêmios.

InterCâmbio: Há outros pro-
jetos especiais em curso?

Cândido: Sim.

CriamosaJ\YTJú-
nior, destinada a
trabalbar públi-
cosjouens, uisan-
do targets de 4 a

g.d,-er
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CAndw' ) ̂  Primeiramsnte, en-
uoluendo profissionais que uiuen-

ciaram mudanças em outras
agências. Contratamos o diretor
de criação Zé Campos (ex-Young

E Rubicam), duas nouas duplas e

uma redatora, a brasileira Lucia-

24 anos. Este projeto esta sendo
dirigido pelo João Espírito San-
to, que trabalbaua comigo na
direção criatiua da agência.

InterCâmblo: E como an-
dam os resultados?

Cândtdo: E euidente que leua-
rá algum tem|npara cbegannos
aonde queremos, pois enuolue

transformara agência como um
t odo, inc luindo c lientes. Mas nos-

sos prêmios em Cannes ja serui-

ram para mudar um pouco nos-

sa imagem. Mas, essê é um pro-
jeto de médio a longo prazo.
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