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B Paz. Depois da apertada vi-
toria de Andrés Pastrana (Par-
tido Conservador) sobre o ofi-
cialista Horacio Serpa, a Co-
lémbia ensaia dias conturba-
dos, mas bha expectativa de con-
ciliacao. Para o atual presiden-
te foi fundamental o aval rece-
bido da guerrilha, com quem
Jja comegou a nego-

ciar. A possi-

10° congheso e ;

g i b brh:.fade de
5o de publicided  maior esta-
bilidade,

nos proximos tempos, anima o
ascendente mercado publicita-
rio local. Nesse clima, ocorre em
Cartagena de Indias, de 14a 16
de outubro, o 10° Congresso de
Publicidade, sob o titulo Uuuy,
El Futuro. Alguns conferencis-
tas ja confirmaram presenca:
os criativos Adrian Holmes

(Lowe Howard-Spink, Londres),
Bo Ronnberg (McCann-Erick-
son, Amsterdea), Claudio Inver-
nizzi (ViceVersa Euro RSCG,
Montevidéw) (foto), os midias
Ira Carling (Interpublic) e Steve
Dapper (Ralph Collins). Todo o
trabalbo de divulgacdo do even-
lo estd a cargo da local Lowe &
Partners/SSPM, também respon-
savel pela campanba de Pastra-
na rumo a presidencia.

Prospectando

Anselmo Candido é brasilei-
ro, mas fez carreira em Portu-
gal, onde agora exerce o cargo
de diretor criativo executivo da
J.W. Thompson de Lis-
hoa. Foi ele o escolhido
por Michael Macdlel, res-
ponsdvel pela JWT Eu-
ropd, pard seguira nova
reformulacdo criativa
do grupo e introduzir
mais criatividade no es-
critorio lishoeta. Os re-
sultados ja comecam a
aparecer: dois inéditos
Bronzes em Cannes e
um Bronze em Nova

York neste ano. Seguem
algumas de suas idéias:
InterCambio: O que estd
acontecendo na JWT Portugal?
Anselmo Cédndido: Nossa
agéncia esta com grande satide
financeira e disposicdo de mu-
darradicalmente o departamen-
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M RRPP. O grupo inglés Citigate
Communications, com negocios
em design e comunicacado, acaba
de anunciar a compra da agén-
cia de relacoes priblicas Gordon
Diaz-Balart, de Miami. Com es-
critorios em Nova York, Boston,
Phoenix, Los Angeles e San Fran-
cisco, o sul da Florida é funda-
mental como gateway para aten-
der clientes em toda a carente
Ameérica Latina. Para tanto, cria-
ram a Citigate América, que fun-
cionard com a atual Citigate Gor-
don Diaz-Balart, em plena Bri-
ckell, no centro de Miami.

B Félego. Operando ha apenas
quatro anos, a Discovery Latinoa-
mérica/lberia, com sede em Mia-
mi, ja transmite 11 sinais: Disco-
very América Latina, Discovery
Argentina, Discovery lberia, Dis-
covery Brasil, People & Arts Lati-
noameérica, People & Arts Brasil,
Travel Channel Iberia, Animal
Planet, Discovery Kids América
Latina, Discovery Kids Brasil e
Discovery en Espaiiol, para o mer-
cado hispano norte-americano.
Sdo necessdrias 70 pessods em seul
departamento de programacdo,
dirigido por Rick Rodriguez, para
se dar conta do recado.

B Polémica. Em resposta a nola
publicada na iiltima coluna In-
terCambio, que apontava o siste-
ma Sky como lider na América
Latina, com 400 mil assinaturas,
a assessoria de imprensa da Di-
recTV nos enviou fax afirmando
ser ela a lider no continente, com
550 mil assinantes, nimero al-
cangado em 17 de julbo iltimo.

to criativo e, porextensdo, a agén-
cia. Faz parte de um esforco mun-
dial para reposicionara JWTcomo
uma rede de agéncias criativas.
InterCambio: Como se con-
segue transformar uma agéncia?

B Contra-atagque. O império
Rede Globo comeca a movimen-
lar suas pecas na Ameérica Lati-
na. Recentemente, abriu escriti-
rio em Buenos Aires, dirigido por
Jorge Tyburec, e fechou acordo de
representacao exclusiva com a
Centauro Television, da Colom-
bia, presidida por Gustavo Nieto
Roa. Seria o inicio de uma estra-
tégia de expansdo regional, que
prevé representantes nos princi-
pais paises latino-americanos.
B Temdtico. Com lancamento
programado para outubro, na
Espanba, o canal Medicina TV
deve estar disponivel para opera-
doras de TV por assinatura na
América Latina a partir do se-
gundo semestre do ano que vem.
Em fase final de co-producdo,
pelas empresas TeleS, Editorial
Planeta e Zeppelin TV, o novo
sinal televisivo serda dedicado a
satide, nicho comercialmente em
expansao pelo mundo afora.

B I'ributo. Em continuacdo a
uma producdo feita pela BBC,
de Londres, o canal Travel
Channel People & Arts estd fi-
nalizando um especial sobre o
intelectual mexicano Octavio
Paz. Sua exibicdo estd progra-
mada para dezembro.

B Chiquititas. A novela infantil
produzida pela emissora argenti-
na Telefé é sucesso em toda a
Ameérica Latina e, agord, lam-
bém em Portugal. Sua versdo em
portugués, tambem exibida no
Brasil pelo SBT, chega a 37 pontos
de share as 18h, na estatal RTP,
ou Radio Televisdo Portuguesa.

na Cardoso (ex-W/ e DM9). De-
poisdisso, implemeniamos o Pro-
jeto Cannes, esfoco criativo que
nos rendeu dois prémios.
InterCambio: Ha outros pro-
jetos especiais em curso?
Céandido: Sim.

Criamosa [WT Jii-
nior, destinada a
trabalbar piibli-
cos jovens, visan-

Candido: Primeiramente, en-
volvendo profissionais que viven-
ciaram mudancas em oulras
agéncias. Contratamos o diretor
de criagdo Zé Campos (ex-Young
& Rubicam), duas novas duplas e
uma redatora, a brasileira Lucia-

urquato@dialdata

do targets de 4 a
24 anos. Este projeto estd sendo
dirigido pelo Jodo Espirito San-
to, que trabalbava comigo na
direcdo criativa da agéncia.

InterCambio: E como an-
dam os resultados?

Candido: E evidente que leva-
rd alguum tempo para chegarmos
aonde queremos, pois envolve
transformara agéncia como um
todo, incluindo clientes. Mas nos-
sos prémios em Cannes jd servi-
ram 1')(13“({ J??udarumprmm HOs-
sa imagem. Mas, esse € um pro-
jeto de médio a longo prazo.
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