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O exemplo chileno

O Chile é uma “ilba” que soube se proteger e criar um modelo
austero, mas eficiente. E um tipico pais andino, com uma minoria
criolla no poder e uma maioria de mesticos e indios. A elite,
conservadora e catdlica, exerce uma censura branca contra
irreveréncias na publicidade, inibindo a criatividade em nome da
manutencdo da ética. Bom, a publicidade chilena tem pouquissi-
mos prémios internacionais, mas é um excelente instrumento de
comunicacdo comercial num pais que vem crescendo em niveis de
tigre asidtico. O mercado deve movimentar uns USS 700 milbdes
em 95. E muito para um pequeno pais de 14 milbées de babitantes,
onde ndo existe caixa dois e pagar impostos é a tinica maneira de
atuar no mercado. Seriedade mais abertura mais custos baixos
mais tecnologia mais sistema bancdrio supereficiente fazem com
que o Chile seja, boje, o caixa e o pdlo de producdo publicitdria de
muitas empresas multinacionais para a América Latina. A indiis-
tria grdfica exporta para cerca de 30 paises, chegando perto dos
US$ 100 milhées em 95. A producdo cinematogridfica explodiu nos
wltimos cinco anos com muita influéncia de profissionais argenti-
nos fugindo da recessao de Alfonsin. Valcinecitta, Schmidt y Lopez,
Cine Tres e FilmoCentro Cine sdo algumas das principais produ-
toras, exportando para o mercado bispdnico e também para o
Brasil. Seus custos sdo, pelo menos, uns 30% mais baratos que os
nossos, apesar de seus modernissimos equipamentos, ilhas e
sistemas. Agéncias? BBDO, Thompson e McCann sdo as lrés maio-
res. Unitros e Prolam/Young & Rubicam as mais criativas. Resta
saber se essa excessdo enire os paises da nossa comturbada
América Latina vai ceder ao assédio do Mercosul ou do Nafia.
Temos muito a ganbar com o exemplo.

Publibusiness

Zoca Moraes (que ja dirigiu a
criagdo da Young & Rubicam
Peru) e a argentina Esther, Golls-
chalck deixaram a Coluccia cha-
mado da Stalimir Publicidade.
Reforcam criacao e atendimento
das contas locais, preparando-
se, porém, para alender novas
conlas trazidas pelos bons ventos
do Mercosul. Jd trabalbam com
“a” leite argentino (em espanhol
leite é feminino) La Serenissima e
estdo negociando parcerias com
agéncias chilenas e argentinas
que tém clientes desembarcando
por aqui ainda neste semestre.
Esperam chegar aos US$ 10 mi-
Ihdes neste ano.

Veja o filme,
leia a ficha

E mais ou menos esse o espirito
da “video revista criativa” Latin
Spots. Voltada para o mercado
publicitario latino-americano, ela
circula bimestralmente divulgan-
do comerciais produzidos no con-

Era Menem

Anda quente a disputa para
as eleigoes presidenciais na Ar-
gentina. A reeleicdao do atual
presidente Carlos Menem, no pri-
meiro turno, ndo estd tao ga-
rantida como prognosticavam as
primeirvas pesquisas. O senador
José Otavio Bordon cresceu mui-
to nos tiltimos meses e pode pro-
vocar um inesperado segundo
turno, com um grande realinha-
mento de outras forcas de oposi-
¢do a seu favor. Dd-lhe marke-
ting politico de todos os lados.
Estima-se que a campanba de
Menem deve consumir algo pro-
ximo dos US$ 50 milhaoes, fora o
uso da mdgquina estatal, e estd
nas mdos da Ayer Vasquez,
maior agéncia do pats, que tam-
bém atende a gigante petrolifera
YPF e assessora o czar da econo-
mia Domingo Cavallo. Bordon,
por sua vez, tenta um milagre
com pouco menos de USS 10
milhoes.

tinente. Os assinanites recebem
uma fita de video de 120 minutos
e uma revista com entrevisias, fi-
chas técnicas e notas sobre o mer-
cado. No Brasil o contato é Dolly
Rentel.

Noite magica

O recente lancamento do Ome-
gae Omega Suprema GLS 2.2 MPFI
em Montevideu, Uruguai, é consi-
derado o mais importante evento
promocional jd realizado nague-
le pais. Omar Bobuid, criativo da
McCann-Erickson Uruguay, ar-
mou um cendrio mdgico, onde
um grupo de ilusionistas fazia
desaparecer e levitar pessoas e ob-
Jetos, culminando com o apareci-
mento, “do nada”, dos dois mode-
los da GM.

Marketing
cultural

O Instituto Cultural Brasil-Ar-
gentina vem batalbando a anos
pelo intercambio entre os dois
paises. No ano passado, lrouxe-
ram o escritor Ernesto Sdabato.
Para os proximos meses estd pre-
vista a vinda do escritor Adolfo
Bioy Casares, com apoio da Fo-
lha de S. Paulo e do Memorial da
Ameérica Latina. Ha planos de
ampliar as atividades de marke-
ting cultural. Segundo Luiza Rot-
bart, diretora da entidade, a pro-
cura por seus cursos de castella-
no cresceu mais de 200%, atra-
indo principalmente executivos.
Hd publicitdarios e alunos apenas
Sfascinados pelo processo de inte-
gracdo cultural.

Conforto
importado

O poderoso Grupo Grimoldi,
da Argentina, comega a entrar
no Brasil com os esperados cal-
¢ados da Hushie Puppies. Manii-
el Garcia Gomez é quem cutida
dos negocios por aqui e escolbeu
a Futura/SMS para criarsua cam-
panba de lancamento. A entra-
da é por Séo Paulo, com uma loja
propria, cinco pdginas seqiien-
ciais na Veja e evenltos para apre-
sentar a mdarca ao mercado. Em
comunicacdo, serd investido US§
I milhdo. E a Grimoldi promete
langamentos de outras marcas
no futuro proximo,

Mucho gusto

A entrada
da Sadia na
Argentina,
iniciada em
93, e um
exemplopera
outras em-
presas inte-
ressddas nes-
se mercado. “Ndo adianta impor-
tar uma formula pronta’, ensina
Adriana Rodrigues Silva, brasilei-
ra que comanda o marketing por
ld. Depois de intimerads pesquisas e
de um premiado trabalbo de de-
senvolvimento de embalagens, fei-
to pela brasileira ArteContraste, a
emprresa estd oferecendo seus pro-
dutos como o argentino gosia; em
embalagens lransparenles e com
MUito Corpo-a-corpo no ponto-de-
vende. Esperam um crescimento
lento, mas seguro. Jd introduzi-
ram 25 dos 60 produtos progra-
mados. A verba publicildria para
95 pode chegar a USS 2 milhoes,
distribuidos principalmente entre
agencias de promogoes locais e a
McCann-Erickson Argentina, com
quem andam em lua-de-mel. Ex-
plicando: o diretor de criacdao da
agéncia é Fernando Leite.
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