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Embora até o fecbarnertto desta coluna nôio tenbam sido
oficialmente reoelados os traballtos aencedores da edtção 96
do Festlaal lbero-Atner-lcano de Publicidade (Fiap), de 16 a 19
de abrtlJá se coraetnorooa nos bastidores a excelante atuaçAo
da publtcidade argentina- Brasll e Espanba" países que sem-
pre d.isputarann as duas pr'lmelras posições no quadro de
premiações, niio repetlram a atuaçôlo dc anos ontedoreq
abrindo espaço para a ernerg,errte criatioidade argentina- As
agências e produtoras brasllclras inscreoeram cerca de 35%
,nenos Peças que no ano passq.do, cotn sentlda ausêncla da
criathtidade de DM9 e WBrasiL If d potenclal para pelo ntenos
dobrar o núntero d.e inscrições deste ano (638 trabalbos) e
esthnular a presença de publicittÍrios brasllelros no eüeflto
(baaia ,nenos de dez brasileiros preserrtes, quase todos da
hnprensa especializada). Na oerdade,faha ao Fiap, que é o
mais importante festioal latlno-amerlcano da drea" diaulga-
çiio e organlzaçilo urn pouco mais conslsterrtes e proJVssio-
nais. Entre osJuradoq obrigados a julgar durante utna setno-
na, das $lc da manbii às 5b da tarde, reclantanta-se das cottdl-
ções'd.esumanas" d.e trabalbo, taloez a tterdadeira razôlo da.

brasilcira Flãola Moraes ter abandonado o eoerrto antes da
abertura ofictal (leia rnais sobre o Fiap na pâg. 23\

Portfogl:io
O liuro Talento uai firtnando posição colno um dos três mais

importantes liuros defornecedores do mercado publicitário do tnundo
e o mais irnportante da América
Latina. São 592 priginas com 20%
de anunciantes estrangeiros. Dos
15 mil exernplares impressos em
Hong Kong, 1O mil são para o mer-
cado brasileiro e o restante é distri-
buído na Europa, Estados Unidos e
América Latina. Há, todauia, ain-
da muito mercado para conquis-
tar. A edição 96 apresenta grande
participaçAo da publicidade mexi-
cana, mas a idéia para 97 é de

fortalecer definitiuamente a pene-
tração do liuro, principalnxente na
Argentina, Cbile e Miami.

Exportação
O rede BBDO tem excelência criatiua nos principais países do

Cone Sul. Foi a agência mais premiada na Argentina e está entre
as cinco rltais criatiuas no Cbile, sob comando dos irrnãos Suber-
casectux. A Almap , porérn, é o principal escritório tanto en7

faturamento quanto em criatiuidade, que começa a enportar par6t
alguns países da América Latina. Exemplo disso é o uso da
campanba brasileira de Fruttare (Kibon-Pbillip Uoms) do uerão
de 95 para lançamento da marca na Argentina. A utilização da
campanba foi solicitada pela Phillip Morris, controladora da
Kraft, fabricante da
marcanopaís, eadap-
tada pela agência Ra-
ziux. Nãoforanx reue-
ladas as cifras do acor-
do. Vale lembrar que
esta campanha, com

fotos do EstúdioFrei-
tas,foi Grand Prix em
NouaYorkem95, me-
recendo a capa da re-
uista Arcbiue.

Potencial
Apenas 5o/o do comércio no Cbile funciona sob sistema de fran-

quias (no Brasil são 20o/o), 8oo/o delas estrangeiras, com absoluta
predominância americana. São menos de 7O marcas atuando no
mercado, empregando cerca de 17 mil pessoas efaturando menos

de US$ 2OO milbões por ano. Existe grande potencial de negócios,
mas o conseruador empresário cbileno ainda inueste pouco no
sistemcl, pa.ra o crescimento de marcas locais, e tem se mostrado
pouco permeúuel à inuasão dosfranchiserc estrangeiros. Aos interes-
saclos, bá grande espaço e receptiuidade à coisa brasileira.

Balanço
ViceVerca Young 6 Rubicam

segue smdo a agência depublici-
dade rnais criatiua do Untguai,
segundo a reüista Comunicación
Publicitaria. Fido Giuria (fao) e

Claudio Inuerflizzi, presid.ente e

diretor de criação da ViceVetsa,

estão entre as figuras mais altas,
inteligentes e criatiuas d,a publici-
dade unryuaia. Vêm corseguin-
d.o fazer publicidade em níuel
intemacional. Segue o ranking
corn óts dez agências rnais pre-
miadas em 95: ViceVerca Y&R,

M.R.M,, PUNIO CEM, G|NKO SGS,

Imptu./Iintas, Mc Cann -Eic kon,
Slogan DDB Needbam, BBDO, 4
Ojos, Cotporaciónfihompson.

Tango de contas
De Luca Publicidad, após 34

anos de Ótimos seruiços, passa a
cuidar da publicidade de toda a
linba de produtos de seu cliente
Gillette. Bom começo de ano tanx-

bém para Pragma/FCB que, além
de conquistar caldos Maggi, Nes-

cau, Nesquik e Ceras Johrcon,
cotneça a atender a marca de
automówis Cit oén, ru?resenta-
da na Atgmtina pela Satel. A
empresa CIADEA, montadora da
marca francesa Renault, diuidiu
suas contas entre Agulla & Bac-
cetti (Clío, Twingo e Renault 9) e
Casarcs,Grqt (Rmault 19 e 21,

I,aguna, Fónnula 1 e institucio-
nal), que tambêm abocanbou as

contas dos produtos Cbocolino,
Prix, Piedra Libre, Cbocolinas e

Coquitas, da Bagley. Leo Burnett
ganbou toda a conta de CTI Mó-
uil, mas perdeu a conconência
da ernpresa de congelados cana-
derce McCain, que ficou com a
Iautrcc. CapurrdDPZ aptousita
os bons Lentos e incorpora com-
putadores Acer a sua cartsira de
clientes. Tudo isxt na Atgentina.

Tecnologia
A grande nouidade do Festiual

Publicitario de San Sebastián nes-

te ano é o ttso, pelos l l jurados, de
um sofisticado sistenxa ebtrônico
de ciligo de baras, sitnilar ao
utilizado em Cannes. Atecnologia
e algumas rnodlfrcaçõa no rqu-
lamento uisam inibir lobbies, pres-

sfu e manipulaçfus, tão freqúen-
tes nos certarnes depublicidade de
nossos dias. O principalfestiual da
Bpanba acontece mtre 9 e 11 de
trnio próximo, noüarÊnte no Tea-
trp Victoria Eugenia.
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