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Fiap

Embora até o fechamento desta coluna ndo tenbam sido
oficialmente revelados os trabalbos vencedores da edi¢cdo 96
do Festival Ibero-Americano de Publicidade (Fiap), de 16 a 19
de abril, jd se comemorava nos bastidores a excelente atuacdo
da publicidade argentina. Brasil e Espanba, paises que sem-
pre disputaram as duas primeiras posicées no quadro de
premiacées, ndo repetiram a atuacdo de anos anteriores,
abrindo espaco para a emergente criatividade argentina. As
agéncias e produtoras brasileiras inscreveram cerca de 35%
menos pecas que no ano passado, com sentida auséncia da
criatividade de DM9 e W/Brasil. Hd potencial para pelo menos
dobrar o niimero de inscri¢cées deste ano (638 trabalbos) e
estimular a presenca de publicitarios brasileiros no evenio
(bavia menos de dez brasileiros presentes, quase todos da
imprensa especializada). Na verdade, falta ao Fiap, que é o
mais importante festival latino-americano da drea, divulga-
¢do e organizacdo um pouco mais consistentes e profissio-
nais. Entre os jurados, obrigados a julgar duranite uma sema-
na, das 8b da manba das 5b da tarde, reclamava-se das condi-
coes “desumanas” de trabalbo, talvez a verdadeira razdo da
brasileira Fldvia Moraes ter abandonado o evento antes da
abertura oficial (leia mais sobre o Fiap na pag. 23)

Portfoglio

O livro Talento vai firmando posicdo como um dos trés mais
importantes livros de fornecedores do mercado publicitario do mundo
e o mais importante da América
Latina. Sdo 592 pdginas com 20%
de anunciantes estrangeiros. Dos
15 mil exemplares impressos em
Hong Kong, 10 mil sdo para o mer-
cado brasileiro e o restante é distri-
buido na Europa, Estados Unidos e
Ameérica Latina. Ha, todavia, ain-
da muito mercado para conquis-
tar. A edicdao 96 apresenta grande
participagdo da publicidade mexi-
cana, mas a idéia para 97 é de
Jfortalecer definitivamente a pene-
tragdo do livro, principalmente na
Argentina, Chile e Miami.

Exportacao

O rede BBDO tem exceléncia criativa nos principais paises do
Cone Sul. Foi a agéncia mais premiada na Argentina e estd enlre
as cinco mais criativas no Chile, sob comando dos irmdos Suber-
caseaux. A Almap , porém, é o principal escritorio tanto em
Jaturamento quanto em criatividade, que comeca a exportar para
alguns paises da América Latina. Exemplo disso é o uso da
campanha brasileira de Fruttare (Kibon-Phillip Morris) do verdo
de 95 para lancamento da marca na Argentina. A utilizacdo da
campanha foi solicitada pela Phillip Morris, controladora da
Kraft, fabricante da
marca no pais, e adap-
tada pela agéncia Ra-
ziux. Nao foram reve-
ladas as cifras do acor-
do. Vale lembrar que
esta campanba, com
Jfotos do EstiidioFrei-
tas, foi Grand Prix em
Nova York em 95, me-
recendo a capa da re-
vista Archive.
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Potencial

Apenas 5% do comércio no Chile funciona sob sistema de fran-
quias (no Brasil sao 20%), 80% delas estrangeiras, com absoluta
predomindncia americana. Sao menos de 70 marcas atuando no
mercado, empregando cerca de 17 mil pessoas e faturando menos
de US$ 200 milboes por ano. Existe grande potencial de negdcios,
mas o conservador empresario chileno ainda investe pouco no
sistema, para o crescimento de marcas locais, e tem se mostrado
pouco permeavel a invasdo dos franchisers estrangeiros. Aos interes-
sados, ha grande espaco e receptividade a coisa brasileira.

Balanco

ViceVersa Young & Rubicam
segue sendo a agéncia de publici-
dade mais criativa do Uruguai,
segundo a revista Comunicacion
Publicitaria. Fido Giuria (foto ) e
Claudio Invernizzi, presidente e
diretor de criacdo da ViceVersa,

estdo entre as figuras mais altas,
inteligentes e criativas da publici-
dade uruguaia. Vém conseguin-
do fazer publicidade em nivel
internacional. Segue o ranking
com as dez agéncias mais pre-
miadas em 95: ViceVersa YER,
M.RM., Punto OEM, Ginko S&S,
Impetu/Lintas, McCann-Erickson,
Slogan DDB Needbam, BBDO, 4
Ojos, Corporacion/Thompson.

Tango de contas

De Luca Publicidad, apos 34
anos de otimos servicos, passa a
cuidar da publicidade de toda a
linha de produtos de seu cliente
Gillette. Bom comego de ano tam-
bém para Pragma/FCB que, além
de conquistar caldos Maggi, Nes-
cau, Nesquik e Ceras Jobnson,
comega a atender a marca de
automoveis Citroén, representa-
da na Argentina pela Sevel. A
empresa CIADEA, montadora da
marca francesa Renaull, dividiu
suas contas entre Agulla & Bac-
cetti (Clio, Twingo e Renault 9) e
Casares,Grey (Renault 19 e 21,
Laguna, Formula 1 e institucio-
nal), que também abocanhou as
contas dos produtos Chocolino,
Prix, Piedra Libre, Chocolinas e
Coquitas, da Bagley. Leo Burnelt
ganhou toda a conta de CTI Mo-
vil, mas perdeu a concorréncia
da empresa de congelados cana-
dense McCain, que ficou com a
Lautrec. Capurro/DPZ aproveila
os bons ventos e incorpora com-
putadores Acer a sua carteira de
clientes. Tudo isso na Argentina.

Tecnologia

A grande novidade do Festival
Publicitario de San Sebastidan nes-
te ano é o uso, pelos 11 jurados, de
um sofisticado sistema eletrénico
de codigo de barras, similar ao
utilizado em Cannes. A tecnologia
e algumas modificacoes no regu-
lamento visam inibir lobbies, pres-
soes e manipulacoes, tao fregiien-
tes nos certames de publicidade de
nossos dias. O principal festival da
Espanba acontece entre 9 e 11 de
maio proximo, novamente no Tea-
tro Victoria Eugenia.
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