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Sol latino-americano

O Brasil, com 150 pontos,
Jfoi o pals que mais prémios
recebeu no ultimo Fiap, em
Buenos Aires. Colados atrds
vém Espanha (148), Argen-
tina (146) e, depois, México
(40), Colémbia (23), Chile
(14), Portugal (14), Uruguai
(8), Peru (3) e Estados Uni-
dos (1). Segundo as pala-
vras do jurado Luis Miguel
Messianu, de Miami, o mer-
cado hispdnico-norte-ame-

Fotos: divulgagio

Jurados Segarra e Messian

ricano apresenta “publicidade de Terceiro Mundo, em um pais de Primeiro
Mundo"”. A grande surpresa em termos criativos foram os bons trabalhos
apresentados pelo México, principalmente o Grand Prix de Cine/TV, campa-

Ranking de agéncias
Agéncia Pais Pontos
SCPF Espanha 54
Agulla & Baccetti  Argentina 51
DM3 Brasil 42
Almap/BBDO Brasil 30
Delvico Bates Espanha 27
Z, Films México 18
Graffitti DMB&B  Argentina 18
ADV Vézquez Argentina 16
BDDP Espanha 15
Young & Rubicam Brasil 15

nhacriada erealizadapela Zeta Film,
ex-house da Televisa e atual vedete
da publicidade mexicana. As agén-
cias Gibert e Alazraki também se des-
tacaram. Duas jovens agéncias, es-
panhola e argentina, foram realmen-
te impactantes. A SCPF*, do cataldo
Toni Segarra, mesmo sem nenhum
Grand Prix, foi a mais premiada,
com cinco Sois de Ouro, cinco Prata
¢ nove Bronze, somando 54 pontos.
Da Argentina, destaque para a mo-
derna publicidade dos "pibes" da
Agulla & Baccetti, na vice-lideranga
do ranking das mais premiadas (vide

tabela), com 51 pontos e um Grand Prix de Rddio. Outro argentino, Elvio
Sdanchez (foto), grande éxito como diretor de criagdo da Delvico Bates, levou
de volta para Barcelona os trés Ouro e trés Prata recebidos. As colombianas

Aguayo, McCann-Erickson e SSPM,
a chilena Zeggers DDB, as portu-
guesas Nova ¢ Young & Rubicamea
uruguaia ViceVersa Young & Rubi-
cam, com 6 ¢ 7 pontos cada, foram as
mais premiadas de seus paises. En-
tre os diretores latino-americanos,
os destaques foram os brasileiros
Fernando Meirelles e Rodolfo Vani,
os uruguaios Leo Ricagni e Carlos
Ameglio, o argentino Pucho Men-
tasti, da La Brea, os mexicanos Fred
Clap e, claro, o "Zeta" Alejandro
Gonzdlez Ifnarritu.

InterCdmbio — O qgue é a
Sony Pictures Entertainment?
Lemgruber — Baseada em
Culver City, Califérnia, compre-
ende a Sony Classics, Columbia,
TriStar e Triunph Pictures (pro-
dugdo e distribuicdo de cine-
ma), Columbia TriStar TV e
Home Video, Sony Studios e
desenvolvimento de novas tec-
nologias de entretenimento em
67 paises do mundo.
InterCambio — O qgue a Sony
vem fazendo para a TV a cabo?
Lemgruber — Nos EUA, pro-
duzimos novelas, game shows,
dramas e programas de entre-
vistas para as grandes cadeias
(ABC, CBS, NBC e Fox) e pro-
gramas sindicalizados para emis-
soras de todo o pais. Também

Prospectando

InterCdmbio entrevista Paulo Lemgruber,
31 anos, brasileiro do Rio de Janeiro, MBA
em Harvard. Atualmente, como senior ma-
nager da drea de desenvolvimento corpora-
tivo, busca novas oportunidades de nego-
cios para a Sony Pictures com foco especial
na América Latina. Preste atencdo:

co-produzimos na China, India,
Alemanha e Inglaterra.

InterCambio — Como come-
car a produzir para o mercado da
TV a cabo?

Lemgruber — Bom contetdo
abre as portas dos operadores de
cabo e, conseqiientemente, para a
audiéncia. Uma marca forte tam-
bém & importante. Facilita o come-
¢o do trabalho.

InterCambio— Vocéstrabalbam
com produtores independentes?

Lemgruber — Sim. E nos cobri-
mos parte dos seus custos.

InterCambio— Quem contatar?

Lemgruber — A Sony Pictures é
dirigida na América Latina por Do-
ren Sutherland, de nosso escritorio
em Sdo Paulo. Ele esta sempre
disposto a abracar novas idéias.
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Calientes

B De aniver-
sdrio. Santiago
Keller Sarmien-
to avisa que d
149 edicdo de
sua video-revis-
ta Latin Spots,
além de tiragem
de 6 mil exem-
plares e distri-
buicdo no Clio,
San Sebastian e
Gramado, comemord

trés anos de dedicacdo pioneira a
publicidade latino-americana.

W Televisiva. Eonomeda produto-
ra de Jos¢ Luis Corvacho Pérez, em
Lima, Peru, onde recentemente ga-
nhou os pré-
mios de dire-
¢cdo nos dois
principeis fes-
tivais lime-
nhos: da re-
vista 17.65 e
da Asocia-
cion Peruana
de Agencias
de Publicidad
(Apap). E, com a agéncia Quorum
SES, faturou Prata no Fiap.

B Borderd. Filmes mais vistos nos
cinemas de Buenos Aires na seme-
na de 6 a 12 de abril:

Enemigo Intimo ............... com Brad Pitt
El Paciente Inglés.......... com J. Binoche
Guerra de las Galaxias ...... de G. Lucas
La Furia de la Montafia com P. Brosnan
Claroscuro .......ccoererrevereen.. cOM G. Rush

B Remiincia. Marco Antonio Bravo
deixa a direcdo de cridagcdo da
Thompson México para seguir car-
retra-solo como consultor.

B Ainda na JWI. Agora na Argen-
tina, Pablo Benegas troca a socieda-
de na Benegas Gowland para voltar
a direcdo de criagdo de wma multi-
nacional, desta vez a Thompson.
B Fim da bisteria. O Editorial
Perfil acaba de lancar Luna, uma
revista feminina de atualidades, fu-
gindo dos esteriotipos ja existentes.
Sucesso absoluto. Sain com 175 mil
exemplares na manhba do dia 4 pas-
sado, esgotados em 12 boras. O pre-
co djuda: so § 2,90.

B Redes. A qual rede internacio-
nal vocé confiaria sua miliondria
conla para os pai-
ses ibero-americei-
nos? Se o criterio
de escolba é a cri-
atividade, e seu re-
conhecimento em
prémios, no Fiap
97, asagéncias in-
dependentes de-
ram um verdadei-
ro banbo nas multinacionais da
publicidade, que alcancaram as
seguintes pontuagoes:

Young & Rubicam ........cccccueerrinenn 43
Bales s s i 2t
Saatchi & Saatchi .........cervrmerecrsorennss 24
BDDP. w15
Leo Burnett..........ccooeervervcrenvcriiranennens 10
Ogilvy & Mather ..........ccounicevirerirane 10
McCann-EnckSon ... i
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