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Fiap 98 Curtas
É na semana que aem que acottece a aersõo 1998 do Fesüttal lbero'

Amerlcano de htblicldade, de 21 a 24 de abril, em Buenos Aires' Além

das eoentos da programação ofrcial, id se sabe que a Loute O

Partners Latin Amerlca reunirá todos os seus sócios da regiilo para
um errcor,lro. Frank Loute é esperado, deaerrdo peflna'necet na

cidadc por apenas dols dlas. Iléctor Magnetto, CEO da Grilpo Clarín,

serd bomenageado como o Comunicador da Ano. E, nesto época de

expansão das redcs interaacionais na Amética Latin4 fica a per-
gurrtc quem serd a rede tnais c:rlathta do conthrcnte?

Flame
Fiends of latin American Ex-

pression (Flame) é o nome da orga-
nizaçãosem

fins lucrati-
tns lançada -
em Londres
por um gru-
po de jottens

comunicadores de uórios Países
do mundo. Segundo sua aPresen-

tação, no boletim nFlame, entrc
os projetosjti realizados pelo gnt'
Po, ern seus primeiros meses de

atiuidades, está a bttsca de Pano-
cínio para a. temPorada inglesa
da peça Caliban, do diretor bra-
sileiro Eduardo Bonito, bem como
a exposição Junior Jam, com fotos
de qc-meninos de rua, tamMfi do

Brasil. Atualmente, o gruPo PrePara
o euento Tbe Brazilian Aútertising
S b ow, que se rá aPtesentado etn Inn'
dres. Jâ em São Paulo, cuidando dos

contatos e da. produção locais, está.

a brasileira Sibana Presta.

Associação

A agência Gibert Publicidad, na
qua I fwnar só está aut o rizado qoun-

do b a uisitantes (magem), Prqara-
se para mais
rnudanças. No
ínício deste
ano, perdeu
seu criatiuo
Santiago Pan-
doparaaLoue
€, Partners lo-
cal, naqualele
dssumiu como Presidente. Alétn das

mudanças ern seu dePartamento
de criação, Enrique Gibert (Íoto)

Via Pírblica
Segundo Federico Rauera, da em'

presa Publicartel, de Monteuidéu,
Ilruguai, "nosso merca.do é Peque'
no. mas, em qualidade, muittxs ue-

zes supera ntercados maiores da
região". Trata-se da principal enx-

presa de confecçã.o, instalação e

alttguel de suportes para publici-
dade exterior. Fatrr.raram [/S$ 4

milbões em
1997 e esPe-

ram um cres-
cimento sig-

nificatiuo dos
negócios em
1998. "Conquis-
tamos a confian-
çadosprincipais
clientes, das
principais marcas nacionais e es-

trangeiras em atiuidade no País",
afirma Rauera.

Fotografia. São de Paulo Man-
cini asfotos do prótcirto relatÓrio
anual da Brabma. Os takes fo-
ram realizados no Brasil, na Ve-

nezuela e

Argenti-
na. Ou-
tros tra-
balbos do

fotógra-
fo, para
Auon e

Close-Up,
também
ganba-
ram di-
mensào
inte rna-
cional, ueiculados no exterior,

Bomba. Terminada a Parceria
de Andrzej Rattinger e da editora
Cecilia Bouleau, sócios na reuista
Ad c e bra,
princ ipal
publicaçã.o
do uniuerso
da publici-
dade e co-
munica-
ção. Andr-
zei Rattin-
ger Filho as-
sume a edi-
toria, per-
rnanecen-
do o pai no
comando dos

Encontro. Crescem os negó'
cios em rá.dio na América Lati'
na. Este será o tema central da
Expo Teleuisión y Rad.io 98, que
acontecerá no Cen.tro de Con-
uenções de Cartagena de Indi-
as, Colômbia. A feira trará ex-
positores princiPalmente de tec-
nologia e programação.

Pan-edltorlal Sem reuelar ci-

fras de seus resultados econômi-
cos, o Editorial Teleuisa anun-
ciou crescimento de 5o/o no nú-
mero de pá.ginas de Publicidade
uendidas no ano Passado. A re-
uista Men's Healtb en EsPartol
cresceu 1260/o, mas em destaque
permanece sua Princiqétl Publi-
cação, Vanidades, que uendeu
mais de 7 mil Páginas.

2011Íaturando US $ 1 bilbão. Esta-

rnos prospectando muito localmen-
te, emcadapaís,pois
o objetiuo é que nos-
sa carteira sQa for-
mada por 72%o de-
clientes locaisourc-
gionais.

InterCllmblo:

I
J
ÇI

I
prepar4-se para se

associar à rede DDB,
retomando negocia-

ções antigas corn a
multinacionalefrus-
trando as tratatiüas

no mesmo sentido que uinba man-
tendo com a FischerJustus desde o

ano passado.

Prospectando

Paulo Salles gosta da sua Prcfis-
são. Como ele mesmo diz, "gosto de

anúncio". Mas seu negÓcio éPlane-
jaruento e estratégia- Para clien-
tes e para seus PrcPrios negócios.

Acumula apresidência da Salleí
DMBOB, com o cornando de toda
a rede D'arcy MacMaru$ Benton
O Bowles para a América Latina.

InterCilmbto: Corno é serlre-
sidente de uma rede de agências
para a América Latina?

Paulo Sallcs: Viuo uiaiando.
Gosto de acom?anhar as Princi-
pais ações Pessoalmente. Visito

agências, clientes, ParticiPo de W-
jetos internacionais, cobro resulta-
dos, graças ao bendito notebook
que leuo para cima e Para baixo.

I aterC llmblo : O q u e reP res e n t a

a América Latina Paro 4
DMB6B?

Saücs: E um continente
em acpansão, e sornos ulncl

su$fr
Dffiã

rede em expans^o. Em 1996,Íatura-
mos US$ 560 milbões na região No

ano passado, foram US$ 680 mi'
lbões. Nossa meta é cbegar ao ano

Por exemPlo?
Salles: Recentemente con-

qu&tamos a contà dos suPb-
mentos uitan ínicos da Rocbe
para a América LatinL. Um
grande desafio tarnbém é tra'
zer outras ernqresats da bol-
ding McManus Para a região.

Falo da Clario, dePromoções,
e da Manage, Saluage 6 Lee,

de relações públicas, e da AlYAYer,
Mediauest e Medicus, esPecializa-
das em comunicaçào Para a in'
dústriafarmacêutica.
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