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E na semana que vem que acontece a versdo 1998 do Festival Ibero-
Americano de Publicidade, de 21 a 24 de abril, em Buenos Aires. Além
dos eventos da programacdo oficial, ja se sabe que a Lowe &
Partners Latin America reunird todos os seus socios da regido para
um encontro. Frank Lowe é esperado, devendo permanecer na
cidade por apenas dois dias. Héctor Magnetto, CEO do Grupo Clarin,
serd bomenageado como o Comunicador do Ano. E, nesta época de
expansdo das redes internacionais na América Latina, fica a per-
gunta: quem serd a rede mais criativa do continente?

Flame

Friends of Latin American Ex-
pression (Flame) é o nome da orga-
nizacaosen
Sins lucrati-
vos lancada .

o um . _

por um gru-

po de jovens

comunicadores de varios paises
domundo. Segundosua apresen- -
tagdo, no boletim nFlame, entre
os projetos ja realizados pelo gru- |
po, em seus primeiros meses de
atividades, estda a busca de patro-
cinio para a temporada inglesa
dapeca Caliban, do diretor bra-
sileiro Eduardo Bonito, bem como
a exposicao junior Jam, com fotos
de ex-meninos de rua, também do
Brasil. Atualmente, o grupo prepara
o evento The Brazilian Advertising
Show, quesera apresentadoem Lon-
dres. Jdem Sao Paulo, cuidando dos
conlatos e da producdo locais, esta
a brasileira Silvana Presta.

Associacao

A agéncia Gibert Publicidad, na
qual fumarsoestaaulorizado quan-
do ba visitantes (imagem), prepara-
se pdara madais
mudancas, No
inicio deste
ano, perdeu
seu criativo
Santiago Pan-
do para a Lowe
& Partners lo-
cal, na qualele
assumiu como presidente. Além das
mudancas em seu departamento
de criacdo, Enrigue Gibert (foto)

Via Publica

Segundo Federico Ravera, da em-
presa Publicartel, de Montevidéu,
Uruguai, “nosso mercado é peque-
no, mas, em qualidade, muitas ve-
zes supera mercados maiores da
regido”. Trata-se da principal em-
presa de confeccdo, instalacao e
aluguel de suportes para publici-
dade exterior. Faturaram USS 4
milhoes em
1997 e espe-
ram um cres-
cimento Sig-

nificativo dos
negocios em
1998, “Conguis-
tamos a confian-
¢a dos principais
clientes, das
principais marcas naciondis e es-
trangeiras em atividade no Pais”,
afirma Ravera.

w

prepara-se para se
associar a rede DDB,
retomando negocia-
coes antigas com a
multinacional e frus-
) trando as tratativas
no mesmo sentido que vinha man-
tendo com a Fischer Justus desde o
ano passado.

Prospectando

Paulo Salles gosta da sua profis-
sao. Como ele mesmo diz, “gosto de
antincio”. Mas seu negécio é plane-
jamento e estratégia — para clien-
tes e para seus proprios negocios.
Acumula a presidéncia da Salles/
DMBEB, com o comando de toda
a rede D'arcy MacManus Benton
& Bowles para a América Latina.

InterCambio: Como é ser pre-
sidente de uma rede de agéncias
para a América Latina?

Paulo Salles: Vivo viajando.
Gosto de acompanhar as princi-
pais agcoes pessoalmente. Visito
agéncias. clientes, participo de pro-
Jetos internacionais, cobro resulta-
dos, gracas ao bendito notebook
que levo para cima e para baixo.

InterCambio: O que representa

a América Latina para a
DMBE&EB?

salles

Curtas

Fotografia. Sao de Paulo Man-
cini as fotos do proximo relatorio
anual da Brabma. Os takes fo-
ram realizados no Brasil, na Ve-
nezuelae
Argenti-
na. Ou-
tros tra-
balbos do
fotogra-
fo, para
Avon e
Close-Up,
tambeéem
ganha-
ram di-
mensao
interna-
cional, veiculados no exterior.

Bomba. Terminada a parceria
de Andrzej Rattinger e da editora
Cecilia Bouleau, sécios nd revista
Adcebra,
principal
publicagdo
do universo
da publici-
dade e co-
munica-
¢do. Andr-
zef Rattin-
gerFilho as-
sume a edi-
toria, per-
manecen-
do o pai no
comando dos negocios.

Encontro. Crescem os nego-
cios em radio na América Lati-
na. Este serd o tema central da
Expo Television y Radio 98, que
acontecerda no Centro de Con-
vengoes de Cartagena de Indi-
as, Colombia. A feira trara ex-
positores principalmente de tec-
nologia e programagao.

Pan-editorial. Sem revelar ci-
[fras de seus resultados econémi-
cos, o Editorial Televisa anun-
ciou crescimento de 5% no nu-
mero de paginas de publicidade
vendidas no ano passado. A re-
vista Men's Health en Espariol
cresceu 126%, mas em deslaque
permanece sua principal publi-
cacao, Vanidades, que vendeu
mais de 7 mil pdginas.

2000 faturando USS$ 1 bilbdo. Esta-
mos prospectando muito localmen-
te, em cada pais, pois
o objetivo € que nos-
sa carteira seja for-

Salles: F um continente
em expansao, esomos uma

rede em expansdo. Em 1996, fatura-
mos US§ 560 milhoes na regido. No
ano passado, foram USS 680 mi-
lhdes. Nossa meta é chegar ao ano

torquato@dialdata.com.br

PMBE&D

mada por 72% de-
clientes locais ou re-
gionais.

InterCdmbio:
Por exemplo?

Salles: Recentemente con-
quistamos a conta dos suple-
mentos vitaminicos da Roche
para a América Latina. Um
grande desafio também é tra-
zer oulras empresas da hol-
ding McManus para a regiao.
Falo da Clario, de promogoes,
e da Manage, Salvage & Lee,
de relagoes piiblicas, e da AW Ayer,
Mediavest e Medicus, especializa-
das em comunicacdo para a in-
diistria farmacéulica.
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