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Noticias do continente

B México arriba. O Méxicocomeca
a ingressarem um processo de “desta-
pe” cultural. Depois de décadas de
conservadorismo priista (Partido Re-
voluciondrio Institucional), o pais
comega a se modernizar e a encon-
trar formas de expressdo menos repri-
midas. Isso ja se faz sensivelmente na
publicidade e vem se mostrando bas-
tante presente no cinema comercidl.
E o caso de Frida, co-producdo entre
Mexico e Espanba, em fase final de
pré-produgdo. A atriz escolbida para
representar a controvertida pintora
Frida Kablo (1907-1954) seria a
mexicana Salma Hayek (From Dusk
Till Dawn, Desperado). Diego Rivera
ainda nao foi escolbido. A rodagem
comega no segundo semestre no Me-
xico, em Paris e Nova York.

B Prensa. Mariela Ivanier coman-
da a Verbo Comunicacion, espe-
cializada em media relations, em
Buenos Aires. Entre seus clientes
(Baume & Mercier, Buquebus, Car-
tier, Editorial Planeta, Montblanc e

Tamagotchi), destacam-se as em-
presas brasileiras Petrobras e DPZ,
para quem estd produzindo a festa
de inauguracdo dos novos escrito-
rios, marcada para o més de maio.

W Profissionalizacdo. Criada em
Miami a Escuela Latinoamericana
de Telecomunicaciones, uma ini-
ciativa da Television Digital de Co-
lombia que visa contribuir para a
[formacgdo de novos profissionais.

B Acdo uruguaia. Comemorando
dez anos de existéncia, o Circulo
Uruguayo de la Publicidad estd em-
penbado em que 1998 seja um ano
especial. Além de todas as palestras,
workshops e festas programadas. os
membros estdo decididos a comecar
uma campanha de relacoes piblicas
internacionais para atrair negocios
para suas empresas. Em recente en-
contro, a atual diretoria reuniu-se
com os presidentes do Circulo e do
festival El Desachate de anos ante-
riores para tracar planos de agdo.
Estavam presentes Elbio Acuna (Punio
OE&EM), José Figueras (EFPZ), Alfredo
Giuria (ViceVersa Euro RSCG), Ho-
racio Guer-
riero (Cuatro g
Ojos), Clau- |
dio Inverniz-
zi (ViceVersa
Euro RSCG),
Miguel Oli-
vencia (Edito-
rial Oliven-
cial), Carlos
Ricagni (McCann-Erickson), Sabina
Ricagni (Mojo Films), Carina Silva
(MRM), Francisco Vernazza (Grey) e
Willy Wild (Canal 11). O primeiro
passo foi dado com a festa na embai-
xada do Uruguai, em Buenos Aires,
por ocasido do Fiap, na semana pas-
sada. O proximo objetivo é atrair
mais estrangeiros para o El Desacha-
te, que acontece em novembro.

B Documento. Publicado nos Esia-
dos Unidos o livro A Guide to Buil-
ding Market Dominance - Hispanic
Marketing Casebook, com 14 cases
de marketing, realizados por 12
agéncias de publicidade. A sele¢do
Jfoi feita pela Roslow Research Group,
o guia tem patrocinio do canal Uni-
vision e da Asociacion de Agencias
Hispanas de Publicidad (AHAA).

Prospectando

Stanley Bendelac é francés,
advogado, mas foina Espanba,
como publicitdrio, que fex

| fama, a frente de sua Delvico
: Bates. Agéncia mais premiada
do pais nos iiltimos cinco anos,
| é considerada uma das mais
criativas da Europa e do mun-
‘ do, principalmente nos anos em
‘ que Toni Segar-
ra e Felix Fer-
| nandez de Cas-
tro dirigiram
Sua criagdo, an-
tes de montarem
sua propria a-
géncia, a SCPF.
Bendelac é chief
operating offi-
cer para Euro-
pa e atual presi-
dente da Bates
para a América
Latina, e, embo-
| ra ainda ndo tenba uma defini-
| ¢do quanto ao futuro da rede
no Brasil, falou a esta coluna
. sobre seu trabalbo.

InterCambio — Como vocé vé
o processo de integrag¢do regional
na América Latina?

Stanley Bendelac — Temos de
terem conta que o pro-
cesso de integracdo eu-
ropeu teve inicio no co-
mego dos anos 50e que
o Tratado de Roma, pe-
dra angular do gue
hoje em dia é a Unido

Européia,
Sfoi assi-
nado ha
40 anos.
Pensoque
a tendén-
cia a es-
tabilida-
de politica e econémi-
ca do mercado latino-
americano estd fazen-
do muito bem ao pro-
cesso de integragdo,
mas, como dizia o Ma-
rechal Lyautey a seu
“Vista-me devagar que

mordomo:
tenho pressa”.

InterCdmbio — Como anda a
publicidade na Espanha?

El Catalogo '98

ya estd en la calle

W Cinema. Acontece na Cidade do
Meéxico, até o dia 14 de maio, a 31°
Muestra Internacional de Cine, uma
realizacdo da Cineteca Nacional
de México. Serdo exibidos 14 filmes
dos Estados Unidos, da Franca, In-
glaterra, do Ira, Japdo, da Suécia,
Argentina, Bélgica e do México, re-
presentado pelo trabalbo De Noche
Vienes Esmeralda, dirigido por Jai-
me Humberto Hermosillo.

B Tecnologia. Segundo Guillermo
Otero, presidente da Metrovision,
principal pos-produtora argentina,
em 1998 serdo investidos cerca de
Us$ 5 m:!hoes em atualizacdo tec-
nologica e cons-
trugao de audi-
torio, com proje-
tores em 35 mm
Studio Quality
(Dolby Stereo) e
Barcographics,
para video.

B Clubber. O
Midden Latin America deste ano traz
uma novidade: um pavilbdo dedi-
cado a dance music. Sucesso abso-
luto no Midden Cannes, principal
Sfestival da indiistria fonogrdfica, a
musica techno promete tomar conta
do evento latino-americano, mar-
cado para setembro em Miami.

B Newsmail. Richard e Roko Izar-
ra, responsdveis pelas revistas Pro-
duccion & Distribuicion (PED) e
Publicidad & Comerciales (PEM),
estdo oferecendo mais um canal de
informagoes. Trala-se do Didrio
PED Net, um servigo de informa-
¢oes via e-mail, com noticias sobre
cinema, televisao, tecnologia, pu-
blicidade e producdo. Quer rece-
ber seu newsmail didrio? Ai vai:
mailto:diario@produ.com.

Bendelac — O aspecto mais
interessante que vejo é que cada
vez mais agéncias espanholas es-
tdao trabalhando na comunicacdo
de anunciantes |
mundiais e em
campanhas veicu- ‘
ladas no mundo
inteiro. Até pouco ‘
tempo isso era um ‘
privilégio dos pai-
ses anglo-saxoes.

InterCdambio
— Quais seriam
essdas dagéncias?

Bendelac
Principalmente
nos, da Delvico
Bates, Tandem
DDB, Tiempo BBDO e Casade-
vall Pedreiio.

InterCambio — Como anda a
criatividade da agéncia depois da
saida de Segarra?

Bendelac— Prefiroilustraressa
pergunta com dois trabalbos reali-
zados para nosso cliente IKEA, ga-
nhadores do Grande Prémio de
Publicidade Exterior 1997, da re-
vista Anuncios.
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