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I Méxbo anüa. O Méxbo começa

a ingrasar em um pocaso de "data-
p" cultural. tuInís de duadas de
conseruadorismo Piista (Partido Re-

wlucionário Institucional), o pís
conaça a se modemizar e a encon-
trarformas de acptwão nenas rcpri-
mida"s. Isso já se faz sersfu,vlrpnte na
publicidade e tnm e mostrando bas-

tante prwlrte no cirema comercial.
É o caso de Frida, co-prdução entrc
Mqico e Bpnba, emfarefinal de
pré-prilução. A atriz acolhid,a pta
@twntar a contrcwrtida pintara
Frida Kabla (1907-1954) seria a
muicaru Salma Hayk (Frcm Dusk
Till Daum, D6yada). Di4o Riuera

ainda rúofoi qcolbida. A rcdagent
começa no squndo sematrc no Mé-
Nco, em Paris e Noua Yot*.

) bensa- Mariela luanier coman-
da a Veúo Comunicación, espe-

cializada ern media relations. em
Buenos Aires. Entre seus clientes
(Baume ê Merci.er, Buquebús, Car-
tier, Editorial Planeta, Montblanc e

Tamagotcbi), destacarn-se as em-
ptesas brasileiras Petrcbras e DPZ,
para Erctx está produzindo afesta
de inauguração dos nows escitó-
rias, marcada para o mâ de maio.

) hofissforu$zaçAa Criada em

Mianni a Escuela latinoamericana
de Telecomunicaciones, unu ini-
ciatiua da Tel.euisión Digital de Co-

lombia q)e uisa contribuir para a
fornmção de nows profissionais.

I Ação uttguala. Comemorando
dez anos de existência, o Círculo
Urugualn de la Publicidad está em-
pmbado etn que 1998 seja urn ano
eqecial. Aléln de todas as palestras,

unrksbops e festas prcgramadas, os

metnbros estôo decididos a con eçar
ulna calnpanba de relações públicas
intemacionais para atrair negócios
p*ra sws ernpres^s. Ern recente en-
contro, a atual dirctori.a reuniu-se
corn os prcsidentes do Círculo e do

festiual El Desacbate de anos ante-
iorcs para traçar planos de ação.
Estauarn prcselrtes Elbio Acurta (Punto

OOM), losé Figueras (EFPZ), Alfredo
Giuria (ViceVerca Euro RSCG), Ho-
racio Guer-
rieto (Cuatrc
Ojos), Clau-
dio Inuemiz-
zi (ViceVetsa

Euto RSCG),

Miguel Oli-
wnria(Mito-
rial Oliuen-
cia), Carlos
Ricagni (McCann-Erickson), Sabina
Ricagni (Mojo Filrns), Carina Silua
(MRIvI), Francisco Vernazza (Grqt) e
Villy Vild (Canal 11). O primeirc
passofoi dado com afesta na embai-
xada do Unquai, ern Buenos Aires,
por ocasião do Fiap, na senana W-
sada. O ptóximo objetiuo é atrair
mais estrangeircs para o El Desacba-
te, que acontece em nouembto.

J Documetto Publicado nos Esta-
dos Unidos o lixro A Guide to Buil-
ding Market Dominance - Hi.spanic
Marketing Casebook, corn 14 cases

de marketing, realizados por 12
agências de publicidade. Á seleção

foiferta pela Roslow Researcb Group,
o guia tern patrocínio do canal Uni-
uisión e da Asociación de Agencias
Hispanas de Publicidad (AHAA).

I Cbema. Acontece na Cidade do
México, até o dia 14 de maio, a 314
Muestra InteftMcioruzl de Cine, uma
realização da Cineteca Nacional
de México. Serão exibidos 14filmes
dos Estados Unidos, da França, In-
glaterra, do Irã, Japão, da Suécia,

Atgentina, Bélgka e do México, re-
presmtado pelo trabalbo De Nocbe
Vi.enes Esmeralda, dirigido por Jai-
me Humberto Hermosillo.

I Teorologia- Segundo Guillermo
Oterc, presidente da Metrcuisión,
principal pós-produtora atgentina,
em 1998 serão inuestidos cerca de
US$ 5 milbôes em atualizaçào tec-

nológica e cons-
trução de audi-
tório, com prcje-
tores em 35 mm
Studio Quality
(Dolby Stereo) e

Barcograpbics,
para uídeo.

I Clubber. O
Midden l-atin America date ano traz
unut noüi.dade: um pauilbão dedi-
cado à dance music. Sucqso abso-
luto no Müden Canres, principal
festiwl da indústria fonognÍfica, a
mtkica tecbno prcmete tomar conta
do anento latino-americano, mútr-

cado para setembrc em Miami.

I Neut small Ric bard e Roko lzar-
ra, responsáueis pelas reoistas Prc-
ducción O Distribuición (PGD) e
Publicidad G Comerciales eeM)
estão oferecendo mais um canal de
infonnações. Trdta-se do Di.ário
P6D Net, urn seruiço de infonna-
ções uia e-mail, com notícias sobre
cinerna, teleuisão, tecnologia, pu-
blicidade e produçã.o. Quer rece-
ber seu newsmail diário? Aí uai:
rn a i lt o : di ari o @pro du. c ort..

Prospectando
\ Stanlay Bendelac é francês,
, adoogado, masfol na Espanba,

i como publtcttárlo, que Jez
Íamq à frente de sua Deblco
Bates. Agência nals premiada
do país nos úhlmos clnco anos,
é consldarada utna das mals

i crtattaas da Europa e do mun-

I do, prtrc-lpalmeate nos anos em
que Tonl Segar-
ra e Fellx Fer-
nandez de Cas-
tro dirlglram
suacdação, an-
tesdetnofltarern
sua própr'la a.-

Sêncfa, a SCPF.

knd.elacécbtef
operattng oÍÍt-
cet para Euro-
paeatualpresl-
dante da ktes

|Para a Améúca
i Latina, e, embo-

lraatnda.nitotenb-aumadeff nt-
| çilo quanto ao futuro da rede
I no Brastt, Íalou a esta cohtna
I sobre seu trabalba

InterCilmblo - Como uocê uê

o processo de integração regional
na América Latina?

Stanley Wlac - Temos de
terem conta que opro-
cesso deintegraçãoeu-
rcpeuteueiníciono co-
rneçodosanos5OeEte
o Tratado de Ronn, pe-
dra angular do que
boje em dia é a União

Eutop<4ia,

foi assi-
nado bá
40 anos.
Percoqte
atendên-
cia à es-

tabilida-
de política e econômi-
ca do mercado latino-
americano está/azen-
do muito bem ao po-
cesso de integraçõo,
mas, comodiziaoMa-
,ecbal LyautE) a seu

mordomo: "Vista-me deuagar que
tenbo prcssa".

InterCllmblo - Como anda a
publicidade na Espanba?

Bendelac - O aspecto mais
interessante que uejo é que cada
uez mais agências espanbolas es-

tão trabalhando na comunicação
de anunciantes
mundiais e em
campanbasueicu-
ladas no mundo
inteiro. Até pouco
tempo isso era um
priuilégio dos paí-
ses anglo-saxões.

InterCólmblo

- Quais seriam
essas agências?

Bend.elac -Principalmente
nós, da Deluico
Bates, Tandem

DDB, Tiempo BBDO e Casade-
uall Pedrefro.

InterCllmbto - Como anda a
criatiuidade da agência depois da
saída de Segarra?

ktde la.c 
- 

Prefi ro i I u s t ra r e s s a
petgunta com dois trabalbos reali-
zados para nosso cliente IKEA, ga-
nbadores do Grande Prêmio de
Publicidade Extertor 1997, da re-
uista Anuncios.
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