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Desestatizacado

A&baw&mgdodaspoﬁﬁcasgwmmemisqnantoaospnf
cessos de privatizacdes e concessdes de servigos piiblicos estd,
neste segundo semestre, na "ordem de todos os dias".E um tema
quevmcbmndomisemisaatmgﬁodepoﬁﬂcos,govm
investidores nacionais e estrangeiros. Sdo travadas disputas de
pesos-pesados, também na drea de publicidade. Afinal, ndo sdo
apenas empresas e servigos piiblicos que passam a ser adminis-
trados pela iniciativa privada. As contas dessas empresas e
servigos privatizados saem do esquema "publicidade chapa-
branca" e sdo disputadas por empresas de comunicacdo cada
vez mais competitivas e eficientes. Falamos de contas enormes,
de empresas de distribuicdo de dgua, de geracao de energia, do
universo das telecomunicagées, construgdo e exploracdo de
estradas e outros servicos de transporte tradicionabmente nas
mados do Estado, entre outras (bd comentdrios sobre um possivel
consorcio binacional que construiria uma bigbway entre Bue-
nos Aires e Sdo Paulo). Empresas que tdo logo saem dos tentdicu-
losdoEstadosoﬁmnh’emendosammenw, inclusive de suas
estratégias de comunicagdo e imagens corporativas. O processo
deqnebradenmnopdﬂosedhdmm;dodasmdquhmemis,
através da abertura a investimentos privados, foi um dos fato-
res responsdveis pelos surtos de crescimento da atividade
Dpublicitdria no Chile e Argentina nos tiltimos cinco anos. No Peru,
com a receita neoliberal de Fujimori, o mercado publicitdrio tem
praticameutedobmdodetamanboacadaammtﬂtim
tempos.Esteéwufeuamemq:wtmdeaserepeﬂrmtodasas
economias latino-americanas em processo de desestatizacdo. A
Euro RSCG associou-se a agéncia argentina Background apenas
depois da chegada ao pafs de seu cliente francés que hoje cuida
da distribuicdo de dgua em Buenos Aires. A Ayer Vdzquez
Publicidad, boje a agéncia argentina de maior faturamento,
saltou para esse posto coma conquista de contas de importantes
empresas privatizadas, entre elas a gigante ex-estatal do petro-
leo, }TF.NoBrasiIndose)ﬁddfereme. Um pouco de otinmismo
Ppara este mercado novamente paralisado Pela incerteza e inde-
JSinigdo.

Institucional Cronograma

Deve sair ainda este ano o
Grupo Argentina, reunindo cer-
ca de 30 empresas argentinas
com interesses comerciais no
Brasil. A exemplo do Grupo Bra-
sil, a idéia é promover a ima-
gem institucional da Argenti-
na, suas empresas e produtos.
Seis gigantes da economia ar-
gentina assinaram em Sao Pau-
lo a primeira carta de inten-
coes, sob iniciativa do embai-
xador argentino Alieto Guadag-
ni. Sao eles os grupos Fortbat,
Bridas, Cartelone, Roggio, Ce-
bel e Impsa, que terd seu execu-
tivo José Luis Menghini como
principal articulador do grupo.

Antonio Estrany y Gendre, diretor
de assuntos institucionais do Grupo
Bridas, um dos maiores gripos em-
Presariais da drea petrolifera da Ar-
gentina, e presidente da CICYP (Con-
sejo Interamericano de Comercio y
Produccion), vé condicoes de ampii-
ar o processo de integracdo no conti-
nente em fungdo do grande desen-
volvimento das relacoes sub-regio-

nais e propoe a seguinte agenda:
1994 NAFTA

1995 Mercosul

1998 Mercosul Ampliado (Bolivia,

Chile e Venezuela)

2001 SAFTA (South-American
Free Trade Area)
2005 NAFTA + SAFTA

Estilo

A onda de campanbas grdficas
de quatro, cinco, seis ou mais pa-
8inas seguidas também freqiienta
as revistas mais importantes da
Argentina. Com muito bom gosto
a agéncia Sterman + Viggiano
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criouw a ultima campanha do Mile-
nium, vinbo top da bodega Trapi-
che. A campanba recém-lancada
e composta Ppor cinco pecas: uva,
madeira, vidro, cortica e produto.

Independentes

Sabem qual é a maior rede
mundial independente, reunin-
do 102 agéncias em todo o mun-
do, com faturamento global su-
perior a US$ 4 bilhdes, o que a
coloca entre as 15 maiores redes
de publicidade mundial? Acer-
tou quem se lembrou da 3AI -
Affiliated Advertising Agencies in-
ternational. Pedro Borio, da ar-
gentina Borio Publicidad, e Gus-
tavo Goni, da Publicidad Orien-
tal, do Uruguai, sdo, atualmente,
presidente e vice para a América
Latina. O proximo passo de Borio
€ a presidéncia internacional da
3AL, deixando seu atual posto, que
Goni  ocupard no biénio 96/97.
Em Sao Paulo, as agéncias filia-
das sdao Delta Propaganda e The
Group. Colombia, Chile, México,
Venezuela e Porto Rico também
contam com empresas pertencen-
tes a rede.

California

Folos: divulgagio

Marquinhos Fernandes, ou
melhor, MC, como ele prefere,
ndo para. Recentemente estreou
0 capitulo brasileiro da produto-
ra internacional The Artists
Company. Acaba de dirigir cam-
panha para Leo Burnett/Brasil e
Alpasur, braco da Alpargatas
para Argentina. Filmaram no
deserto de Mojave em Juncao de
sua luz. Ideal. Rainha é o produ-
to e a campanba vai ser vista em
toda Argentina.

Cardume

Talvez seja um pouco de exa-
gero chamd-los de dinastia, mas
a familia Ricagni faz parte da
historia, do presente e, com certe-
za, do futuro da publicidade uru-
8uaia. Papai Carlos Ricagni re-
presenta o Clio, preside a Mc-
Cann-Erickson e é o publicitdrio
mais conhecido fora do Uruguai,
um embaixador bonordrio da
publicidade de seu pais. O nego-
clo de seus filhos sdao os comer-
clais. Agustin trabalba com edi-
¢ao e finalizacdo. Sabina é pro-
dutora executiva, comandando,
também, negacios e prospeccoes
da Mojo Filmes, que s6 trabalba
para o exterior. Leo é um dos
diretores de cinema publicitdrio
mais conhecidos da América do
Sul. Mantém acordos com Ar-
gentina, Brasil, Chile, Espanba,
Finlandia e outras produtoras
da Europa, para onde trabalba
com grande fregiiéncia.
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