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Festivais

B De 23 a 26 de setembro, acontece na Cidade do México o Il
Festival de Creatividad Latina, organizado pela revista Creativa,
especializada em publicidade e comunicacoes. Entre os pales-
trantes do encontro, o brasileiro Eduardo Fischer, a norte-
americana Marilyn
Boolemann (vice-
presidente da AAA
USA), o controverti-
do italiano Oliviero
Toscani (diretor de
criacdo da Benetton
Communication), o
argentino Mdximo
Rainuzzo (presi-
dente da Alap Ar-
gentina) e o ativo
publicitario/empre-
sdrio espanbol Luis
Bassal, da Bassat
Ogilvy & Matber.

B Dias 24, 25 e 26 de outubro, o Circulo Uruguayo de Publicidad
realiza, em Punta del Este, a oitava edicdo do Festival El
Desachate, com o melbor da publicidade do Uruguai, crescenie
participacdo dos paises vizinbos e interessantes palestras com
convidados estrangeiros, costumeiramente do Brasil, Argenti-
na, Estados Unidos e Europa. Em 95 foram, respectivamente,
Fabra Neto (ADD), Fernando Fernandez (F.F.), Mike Rogers e
Bob Scarpelli (DDB Needbam) e Jorge Villena, diretor de cria-
¢do da Bassat Ogilvy & Matber/Barcelona (na foto, a direita,
com Luis Bassat e Frank Lowe em Cannes 95).

Livro

Lancado em julbo passado, em Lisboa, o livro
A Publicidade Segundo Meu Tio Olavo é uma
colecdo de trés dezenas de divertidas e inteligen-
tes crénicas sobre publicidade, em geral, e publi-
cidade portuguesa, em particular. Ninguém
melbor para escrevé-lo que o brasileiro Edson
Athayde, publicitario mais premiado, amado e
odiado do mercado portugués.

Jingles
. Domingo Vial e Carlos Fer-

nandez sdo dois excelentes mii-
sicos a servigo da publicidade.
Parceiros na produtora musi-
cal A - B, sdo considerados a
melbor dupla do Chile, traba-
Ihando também para clientes
de outros paises latino-ameri-
canos e Estados Unidos.

Grillo

Alexandre Loose é um bra-
sileiro que deu certo em Bar-
celona. Ha trés anos com
seu estiidio de design, Grillo
Comunicaciones, atida como
agéncia de publicidade para
clientes préprios e vende
criagado para terceiros; prin-
cipalmente para o escritorio
da FCA.BMZ (joint venture
[franco-alemd) na Espanba.
Entre seus trabalbos de
maior prestigio esta o livro
da edicdao 96 do Salao do
Automdovel espanbol, come-
morativo aos 90 anos desde
o primeiro evento, Neste caso,
os elogios ao trabalbo foram
recebidos diretamente do Rei
Juan Carlos.

Diamantino Ferreira, disparado o
principal diretor de comerciais de Por-
tugal, quer transformar sua produtora
Diamantino Filmes em um importante
polodeproducoes internacionais. Euro-
pa e América Latina estdo no seu roteiro
de futuras prospecgoes. Sua idéia é ofe-
recer, além de seus servigos de direcdo e
produgdo, suas modernas instalacoes
(foto) e as vantagens de produzir em
Portugal: 6timos pregos, excelente luz
natural, arquitetura, equipamentos de
wltima geracdo e acesso facil a outros
centros de produgdo e pos-producdo eui-
ropeus. Diamantino represenla varios
diretores estrangeiros etem acordos com
produtoras de vdrios paises. No Brasil,
sua principal parceria tem sido a O:
Filmes, com mais de 20 trabalbos con-
Juntos nos tiltimos dois anos. Nada mal.

torquato@dialdata.com.br

Gemelos

Mais do que parecidos, Rami-
ro Agulla (Agulla & Baccetti/Bue-
nos Aires) e Nizan Guanaes
(DM9) sdo excelentes criativos e
parceiros em negocios de publi-
cidade. A parceria foi feita, num
primeiro momento, para aten-
der a Parmalat na Argentina.
Antes disso, porém, Agulla & Bac-
cetti ja havia criado a excelente
e impactante campanba de lan-
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camento do Itai naquele pais,
no comeco de 95. Na América
Latina, a DM9 também mantém
acordos com 4 Ojos (Uruguat),
Concept (Venezuela), Marca
(Colémbia), Teran TBWA (Mé-
xico), Different (Equador ) eIDB
(Chile), recentemente adquiri-
da pela rede FCB.

Em video

Negocios e Perspectivas no
Mercosul é o nome do videode-
poimento sobre integracdo re-
gional lancado pela Camara de
Comércio Brasil—Uruguay e
Sampaio & Patah Consultores.
Empresarios e especialistas,
como Celso Bastos, Luis Nassif,
Michel Alaby e Martin de Almei-
da Sampaio, falam sobre aspec-
tos econémicos, juridicos, tribu-
tarios e empresariais pertinen-
tes d integracdo regional e as
implicagoes da globalizagdo.

Realizador
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