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Mais latino,s
a Mrírtca" O Midem Latinoamérica y del Caribe
acontece no Centro de Conuenções de Miarni Beacb de
8 a 11 de setentbro. Grandes são as expectatiuas para
este que é oprincipal acontecirnento do cal.endório da
indústriafonográfica latina, com sb ows, conferências,
pale§ras efeira de negócios. Segundo Eddie Rodriguez

(íoto), uP comercial do
euento, a inscrição de US$

41O dá direito a acesso ili-

mitadoàprogra-
mação, autnca-
tálogo, a descon-
tos em botéis e ser-

uÇos, aumclube
de negócios com
open-bareacon-
uite para La No.
che de Gala, no
Museu Vizcaya.
) Indcperrdcnte. A próxima campanba mundial
para a bebida Dr. Pepper está. sendo rodada em
Buenos Aires nestes dias. O australiano Dauid Da-
neen é o diretor, seu cornpatríota Simon Duggan
encarrega-se dafotografia, a produtora é da ameica-

na. Atberton e a agência é

a YoungÜ Rubicam/Noua
Yotk. O encarregado do
seraiço de produção local
é ojouem e independente

Julián Vella (foto), que
uenceu a disputa pelos es-

timados US§ 7OO rnil de
uerba contra grandes pro-
dutoras de atuação inter-
nacional, inclusiue a ar-
gentina Flebner Filmes.

I n llaab. É o nome do boróscop criado pela auarça-
díssima ciuilização maia, da América Central, ainda
nos tempos pré-colombianos. Sã.o 18 meses de 2O dias e
um de cinco dias, cbarnado Vayeb, de 21 a 25 dejulbo.
Os outros cbarnarn-se Zip, Zotz, Tzec, Xul, Yaxkin, Mol,
Cb'en,Jax, Sac, Ceb, Mac, Kank'in, Moan, Pax, Kayab,
Cumku, Pop e Uo (imagem), esle
últirno para os nascidos entre 15
de agosto e 3 de setembro e signifi-
c a rã ou explorador do silêncio. Os

nascüos sob Uo (atenção, pro-
nuncia-se uô), dizem, sãopesso-

as introtnrtidas, por&n que inda-
gam até encontrar a respostct, o
que lbes confere sabedoria.

I Mslór ürcdtoa kta é aÍota da noua dirctaria da
Círculo urugualn fu la htblicidad. Até 1» a diretaria
seni int4rada por Ahnrc Aburrcbain (pesiden te), Iaura
Bloís (uice-prcidente e pwidente da Daacbate 9), Eman
fuston (ecrctária), Gonzala Morcira (t*ourcirc), Jaime
Cueto, Guillenno Gutienez, Federico Lamaison, Macunaí-
ma, Rafael Ordoítez, Marianm Piriz, JoÉ Luis Planel
(dhaorc) e Pilar Percz (wrctãria ad.ministratiw).
J bensa. Sob suspeitas de dqen-
dência política, ntltce na próxima
sextaíeira o di.ário Buenos Aires
Econórnico, ou BAE, êom.o dete ser
cbamado. Em seu staff, gmte de
peso dopenodismo argentino, pro-

Buenos Aires Económico

metendo US$ 7 milbões em inuestimentos no primeiro
ano. Nct lançamento, estão inuestindo US$ 5OO mil.
Serão 25 mil exemplares a $ 1,3O (um peso e trinta
centauos), para começar em um nicho calculado em

5O mil consumidores.
I Indoors Pensando em abrir uma loja em Buenos
Aires? A pedida são os shopping centels, que recebem
15 milbões de pessoas por semana, gastando cerca de
US$ 350 mil por bora. Veja suas opções:

PúblicdÍnês Ven&dnÉs Vendaím':

Shopping Loias (em miltÉes) (USS milhtu) (USS)

Unicenter 2U 1,85 35 548

Alto Palermo 163 1,5 24 387

Alto Avellaneda 220 2,0 16 250

Paseo Alcorta 165 1,5 13 290

Galerías Pacífico 183 1,2 12 545

Patio Bullrich 95 1,0 11 478

I Locomotlott O canal especializado em animaçã.o,
produzidopelaparceria entre Grupo Cisneros e Heanst
Corp . , prepara sua estratégia para atacar o mercado de
W por assinatura em geral e tem presefi.ça assegura.da

no póximo W Link, de 23 a 25 de
setembrc, em São Paulo. Nofinal
de outu bro, termina sua excht siui -
dade cott a DirecM, passando a
estar disponíuel para proaedores

de outros sistentas.

) Eoenog A Cono Sur Editora
traz boas notícias ao lançar o Ca-
l.enúirio de Euentos do Mercosul
(CEIvD, em português, castelbano e ingl.â, com todas as

feiras, exposQões, congressos, conuenções, festiuais de
cultura e festas folclóricas do nosso bloco econômico
neste segundo etrrestre. A segunda edição, abordando de
jarwiro ajunbo de 1 998, já começa a serryparada e está

aberta a nouas infonpaçfus. Conecte-se.
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l'tÍosso pit gue-pot gue de boje é
comJosé Eduardo Cazari4 eco-
nomista d.e 47 anos. f)ono de um
currículo inaejdoel fot executioo
daYoung& Rubicam, para a qual
trabalbou no Cbtlc, Porto Rico e
PortugaN diretorde operações in-
ternacionais da DM9, até assu-
mlr, no prbneiro setnestre, a pre-
sid.ência da Loute & Partners La-
tin Amerlca corn urna. agressloa
política de expansão de escrltó-
rios e negóclos no continente. A
ernpresald estd ern clnco países (Brastl Mé-
xico, Colômbla, Argpnthta e Venezuela), com
jfaturannerrto reglonal proJetado em AS$ 15O
milbões em 1997. E Cazadn promete mals:
InterCilmblo: Planos de expansão?

José Eduardo Cazarln: Estaremos em noue países
nos próximos 12 meses.

IC: Qual a estratégia da Lotoe para a Amtirica Latina?
Cazarín-' A mesma do resto do mundo: criatiuida-
de. Se tomarmos os resultados do último Fiap e

considerarmos todas as agências que
boje fazem parte do nosso grupo,
teríamos sido a rede mais premiada
da América Latina. Mesmo somando
DM9 e DDB (ver tabela).

Agência Pontos

Lowe

DDB

BBDO
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LOWE & PARTNERS LATIN AMERICA
IC: Hti ntmores sobre umaparticipação acionária
de Nizan Guanaes ou da DM9 na Loue 0 Partners
Latin America. Eles procedem?
Cazarlru- Absolutamentefalso. A Loue e a DDB (e

os grupos aos quais pertencem) sã.o concorrentes.
IC: O que a Lowe oferece a seus parceiros locais?
Cazarin: Liberdade. Como pretendemos ter um
perfil de criatiuidade, damos a maior liberdade de
ação possíuel para que produzam com o meslno
níuel de quando independentes.

Prospectando
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