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Neocolonialismo

E transparente a manobra da diplomacia norte-americana
no sentido de retaliar a resisténcia brasileira a criagdoimediata
da Area de Livre Comércio das Américas (Alca), conturbando
as relagdes politicas e militares entre os paises do Cone Sul
Criam animosidade entre Argentina e Chile, paises que ainda
possuem disputas territoriais, ao oferecer, bora a um, bora a
outro, vantagens preferenciais na compra de armamentos.
Entre Brasil e Argentina, o atrito seria sobre a possivel criacdo
de um assento latino-americano permanente no Conselbo de
Seguranga da ONU, pleiteado pelo governo brasileiro, contra a
proposta de um rodizio, que também incluiria o México. Além
de oporem o Chile ao Mercosul, seduzindo os chilenos comuma
improvdvel participacdo no Nafta. Resultado obtido: instabili-
dade nas relacdes intra-regionais e sobrevida de um estilo
clientelista de politica neocolonialista, que desfavorece e desa-
bona seus participantes. Quando vamos aprender?

B Carne Trémula. Trala-se do
dltimo filme do diretor madri-
lenno Pedro Almodovar e sua
produtora El Deseo, ainda sem
data de estréia no Brasil. Aléem
de um roteiro que inclui um
ataque de nervos, uma pistola
Fotos: divulgacio

(imagem), dois policiais e um

B Whitbread. Navegadores e eni-
presdrios argentinos e uruguaios
ainda estdo reclamando, mas a

M Sem desculpas. ‘Results. No ex-
cuses” é o lema da Agulla & Baccetti,
nova socia argentina da Lowe &
Partners. Faz de tudo por resultados.

romance surrealista, a direcao
de fotografia é assinada pelo
brasileiro Affonso Beato.

B Realizador. Simon Bross é

maior regata ocednica do mundo

e um dos dez evenlos Etem conseguido. Emdoisanos  mexicano, diretor de cinema
esportivos mais cober- & e meio de existéncia, ja ga- publicitdrio eganbador do tini-
tos pelas TVs de todo o = nbou mais de 200 prémiose o co Ledo de Bronze para o pais
planeta escolbeu Sao i titulo de Quinta Agéncia Inde-  em Cannes

Sebastido, no litoral
paudista, como escala sul-ameri-
cana para sua edi¢do 1997/1998.
FEste ano, zarpa com 25 veleiros da
Inglaterra, no dia 21 de setembro,
passando por portos da Africa,
Oceania, América do Sul, Améri-
ca do Norte e Europa Continental,
antes de voltar ao porto inglés de
Southampton, 32 mil milbas nau-
ticas e quase cinco meses depois.
As civilizadissimas Punta del Este
(Uruguai) e Mar del Plala (Ar-
gentina), escalas da competicao
naos tiltimos 20 anos, tém bastante
do que reclamar, pois perdem 0s
volumosos negécios em infra-es-

pendente Mais Criativa do
Mundo, em recente edicao de Adver-
tising Age. Ainda mais significativos
parecem seus resutados economi-
cos. Faturou US$ 85 milboes em
1995, US$ 20 milbhoes em 1996, e
1997 promete quase US$ 40 milhoes.
B Sob alerta. Vém piorando as
criticas da imprensa independente
na Argentina com relacdo ao presi-
dente Menem, seu controle do Judi-
cigrio e a profunda insegurancad e
impunidade que isso tem causado.
Quase 80% da populacdo diz ndo
acreditar na Justica do pais. E a
violéncia politica aumenta, inclu-
sive contraapropria imprensa. Veja
trutura, suporte e comunicagoes  as incidéncias de violéncia conira
necessdrios para recepcionar o jornalistas nos iltimos anos:

evento. Entre os patrocinadores |
internacionais estdao Volvo, Nera,
Tandem, Marriott e Champagne
Mumm. Reclamagoes? Com o bra-
sileiro Klaus “Cacau” Peters, prin-
cipal responsavel pela mudanga.

em 1997 com
um comercial
para as pilbas
Duracell. Sua
produtora, a
Garcia Bross,
esta enire as
trés principais
do Meéxico,
tambeém tra-
balbhando
consistente-
menie para o
mercado bispanico dos Estados
Unidos e da América Latina.
Préximo passo: Brasil, onde
quer encontrar um parceiro
para intercambio comercial.
B Contas. Schwan's SA (em-
presa norte-americana de pro-
dutos congelados) e Tarjeta
Ventaja (cartao de descontos)
sd@o os dois novos clientes da
Dreyfus Comunicaciones, de
Buenos Aires.

mas e canais com os quais melbor se relaciona-
rem. E muito simples. Alguns prevalecer@o, outros

Televisivo

O continente vive uma verdadeira explosdo
de negdcios de midia televisiva. Para analisar
o tema, trazemos o experiente Stepben Chao.
Em 1983, egresso de Harvard, entra para a
News Corporation, do magnata ausiraliano
Rupert Murdoch, como vice-presidente de aqui-
sicdes, chegando a presidente da Fox Televisi-
on Stations e da Fox News, lancando as séries
America’s Most Wan- 1
ted, Cops e Studs, bits
absolutos da TV nor-
te-americana. Em
1993, abre a Stepben
Chao, Inc., com sede
em Los Angeles, que,
além de produzir fil-
mes para a 20th Cen-
tury Fox, programas
para canais como
MCA, Tribune, ABC,
Fox e CBS, assessora
emissoras e grupos de comunicacdo em estra-
tégia, branding e programacdo.

InterCdmbio — Como a América Latina reagird
ao boom das TVs pagas?

Stepben Chao — As pessoas escolberdo progra-

[fracassardo.

IC — O negdcio é lucrativo?

Chao — Os investimentos sdo enormes. A maio-
ria das empresas ndo vera lucro, de forma consoli-
dada, por um longo tempo. Os resultados sao ainda
incertos neste comego.

IC — Como fazer um canal?

Chao — Para um canal tornar-se realidade, no
comego € necessdario comprar arquivos fortes. De-
pois disso, € encontrar um programa de sucesso.
Esta é a maneira como broadcasting and nerrow-
casting funcionam.

IC — Quais as novidades para a América Latina?

Chao — As principais novidades vém do Grupo
Cisneros (conglomerado venezuelano, socio do sis-
tema DirecTV). A recente compra da argentind
Imagen Satelital foi uma atitude inspirada. Estdo se
movendo rapidamente e sem burocracia. Sao mais
sensiveis nas produgoes locais do que os grupos
multinacionais por questoes de desejo, estratégida,
bistoria e sensibilidade. Isto é timo no sentido de
que o gol ou o tesdo da midia é estabelecer e
preservar conceitos e vozes origingis.

IC — Como o Brasil se encaixa?

Chao — Em fungdo do idioma e tamanbo, o
Brasil sempre sera tratado como um caso a parte.
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