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B Alianca. Como em um intrinca-
do quebra-cabeca, o mapa da dis-
puta pelo setor da comunicacdo
na América Latina apresenta lan-
ces empresariais e acordos estra-
tégicos de grande complexidade.
Esse cendrio vé a
aproximagdo de
pesos pesados inter-
nacionais, mas a
maiorparte das car-
tas ainda estd sob o
dominio de conbe-
cidos tubaroes lati-
no-americanos. Re-
centemente, desde
Canctin, o jovem
Emilio Azcdrraga
Jean, berdeiro do
trono de todo-pode-
roso do imperio Te-
levisa, anunciou
alianca entre 18 empresas de TV
da América Latina. O objetivo é a
Sformacgao do Sistema Latino-Ame-
ricano de Noticias, que terd como
plataforma o canal internacional
de noticias ECO, produzido pela
propria Televisa. Firmaram o acor-
do: Grupo C.EI (Argentina), ATD
Red Nacional (Bolivia), SBT (Bra-
sil), Megavision (Chile), RCN (Co-
lémbia), Teletica (Costa Rica), Ga-
mavision Television del Pacifico
(Equador), Telecorporacion Sal-
vadorena de TV, (El Salvador),
Televisiete (Guatemala), Com-
paiita Televisora Hondureia
(Honduras), Televicentro (Nica-
ragua), Telemetro (Panama), Te-
lefuturo (Paraguai), América TV
(Peru), Telemicro (Repiiblica Do-
minicana), Montecarlo TV (Uru-
guai), Grupo Televisa (México) e
Venevision (Venezuela).

B Pos-Menudo. Enguanto no Bra-
sil o rock'n'roll parece ter sido so-
terrado pela avalanche de brasili-
dade musical — no ritmo de Carla
Perez, pagode e profusdo de ndde-
gas —, na Argentina, no Chile e
Meéxico a historia é bem diferente,
O cendrio do rock nesses paises é
expressivo, como forma de comui-
nicacdo de suas juventudes

m baeichapal

L

B Autoctona. Quem ja viu comer-
cial de McDonald s em guarani? Pois,

ai vai. Trata-se de antincio da para-
guaia Publicitaria Nasta para agran-
de rede de fast food norte-america-
na. O espanbol é lingua oficial no
Paraguai, mas o gua-
rani é um dos tltimos
idiomas autoctones vi-
vos da América Lati-
na e tem seu uso cada
vez mais assimilado
pelalinguagem da pu-
blicidade local.

B Festivais. De5a 7
de agosto, o World
Trade Center, da Ci-
dade do México, serd
palco do Cuarto Fes-
tival de la Publicidad
Meéxico '98. Serdo 350
expositores, em mais
de 600 estandes de veiculos, servi¢os
publicitarios, artes grdficas, brindes
e afins. Sao esperados quase 30 mil
visitantes. Para profissionais, have-
rd um ciclo de palestras e discussoes
sobre temas atuais do negocio publi-
citdario. Informacoes pela Internet:
http://www. iwm.com.mx/servicios/
gavsa.

B Greencard. Com a franca ex-
pansdo dos negocios internacionais
na América Latina, aumenta, tam-
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B Tentdculos. E dado como certo
qgue o Grupo Cisneros, da Vene-
zuela, seja o novo proprietdrio de
Wapa Canal 4, de Porto Rico,
datualmente pertencente a empre-
sa General Electric.
B Associacdo. Ainda nao foi con-
Sirmado, mas tudo leva a crer que as
agéncias argentinas Verdino Bates
e Fernando Ferndndez anuncia-
rdo, nos proximos dias, sud fusdo.
B Tecnologia. A Chilefilms, com
estiidios em Santiago e Buenos
Aires, acaba de inaugurar suas
mais recentes aquisicoes: sistemas
Inferno e Flame, da Discreet Logic,
rodando sobre plataforma Silicon
Grapbics Onyx2 Infinite Reality e
SGI Octane, respectivamente.
B Bifurcagdo. O criativo Ger-
man Rojas Molina abre sua pro-
pria agéncia em Bogotd, na Co-
Iémbia. Trata-se da Clio Publici-
dad, que jd comegca com contas
interessantes, como Grupo Fuitu-
ra, Molino El Lobo, Indiistrias Tria-
non, Admiss International e Fede-
mol. Como sempre ocorre nesses
casos, seus principais colaborado-
res sdo ex-colegas da Contexto Cre-
ativo, em que atuavam.

B Brabma. A marca brasileira

Latin America's Professional Network
Miami, Fi

é uma das patrocinadoras ofi-
ciais do Campeonato Sul-ame-
ricano de Superturismo nesta

bém, o leque de side-products dis-
poniveis. E o caso da LatPro, Latin
America's Professional Network
(http://www latpro.com), site sobre
administracdo de carreiras,
especializado em profissionais bi-
lingties ou trilingiies (inglés, espa-
nhol e portugués). De acordo com
seu presidente, Eric Shannon, rece-
bem cerca de 10 mil bits por més e
Jd contam com cerca de 8 mil assi-
nantes de seus servigos pagos ou
gratuitos. “Estamos crescendo por
més mais de 30% ", completa. Além
de classificados online, a LatPro
oferece noticias, dicas e artigos so-
bre oportunidades de trabalbo no
continente. Vale a pena visitar.

B Guerra nas estrelas. No comeco
deste més, o sistema direct-to-home
Sky Latin America — consdrcio for-
madopelas Organizacoes Globo, Gru-
po Televisa, The News Corpordation
Limited e Tele-Communications In-
ternational, Inc. — ultrapassou, ofi-
cialmente, a marca de 400 mil assi-
nantes, o dobro do fim de 1997. As-
sim, assume a lideranca na América
Latina, a frente da concorrente Di-
recTV, ainda

urbanas. Redescobrem no es-
pirito underground e no rock-
protesto um canal babil para
participar das profundas tro-
cas por que passam suas cul-

que operando
apenas no Bra-
sil, México e na
Colémbia. Vale
lembrar que a

turas. Entre as bandas mais
conhecidas do continente estao as
argentinas Soda Stereo, Ratones Pa-
ranoicos, llia Kuriak y los Valder-
ramas, Los Pericos, os chilenos Los
Tres e os mexicanos Café Tacuba,
Control Machete, Aleks Syntek y la
Gente Normal e Molotov, que aca-
ba de ganbar um disco de ouro na
Argentina com seu primeiro traba-
Iho Dénde jugardn las nirias?.

participacdo do
sistema DTH no setor das TVs por
assinatura deve saltar de 5% em 1997
para 28% em 2007.
B Saludos. Gabriel Dreyfus, da ar-
gentina Dreyfus Comunicaciones
manda noticias. Acaba de ganbar
as contas de Supermercados La Ano-
nima, maior rede do sul do pais, e
Diginet, transmissdo de dados para
Argentina e Ameérica Latina.

temporada. Também sob seu pa-
trocinio, o piloto argentino Juan
Manuel Fangio, sobrinho do fa-
moso pentacampedo de Formula
1, que corre com um Peugeot 406.
B Multinacional. Para vencer as
concorventes [WT, Leo Burnett e
Eliaschev e abocanbar a desejada
conta da Shell, a Ogilvy & Mather
Venezuela convocou forca-tarefa
internacional. Além da equipe lo-

cal, foram chamados Aloisio Pin-
to, do Brasil, e fuan Andrés Mo-
randi, da Punto, Ogilvy & Matber,
do Uruguai.
B Aniversdrio. Como parte das
comemoragoes do 25° aniversd-
rio da revista Media Internatio-
nal, seus editores promoverdo o
primeiro Media International Glo-
bal Advertising Awards, premian-
do campanbas regionais, panre-
: gionaits e
med ia zk)bm's. Os
international EIEE
serdo en-
tregues no dia 19 de outubro, no
Park Lane Hotel, em Londres. O
brasileiro José Eduardo Cazarin,
presidente da Lowe & Partners
Latin America, faz parte do corpo
de jurados do evento.
B Femininismo. Lavra Blois, dire-
tora de criacdo da agéncia ViceVer-
sa Ewro RSCG, é a primeira mulber
a assumir a presidéncia do Circulo
Uruguayo de la Publicidad, em seus
17 anos de existéncia. Sua principal
tarefa neste ano serd garantir que a
décima edigdo
do festival El De-
sachate, que
ocorre em no-
vembro, em Pun-
ta del Lest.e, seja um éxito, atraindo
pearticipantes do Mercosul.
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