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I Altança. Como em um intinca-
do quebra-cabeça, o mapa da dis-
puta pelo setor da comunicação
na América Latina apresenta lan-
ces empresariais e acordos estra-
tégicos de grande complexidade.
Esse cenário uê a
aproximação de
pesos pesodos inter-
nacionais, mas a
rnaiorparte das car-
tas ainda está sob o
domínio de conbe-
cidos tubarões lati-
no-amertcanos. Re-

centemente, desde
Cancún, o jouem
Emílio Azcárraga
Jean, berdeiro do
trono de todo-pode-
roso do império Te-

leuisa, anunciou
aliança entre 18 empresas de W
da América latina. O objetiuo é a

formação do Sistema Latino-Arne-
ricano de Notícias, que terá coüro
platafonna o canal intemacional
de notícias ECO, ptoduzido pela
propria Tel.euisa. Finnaram o acor-
do: Grupo C.E.I. (Argentina), ATD
Red Nacional (Bolíuia), SBT (Bra-
sil), Megauisión (Cbile), RCN (Co-
lômbia), Teletica (Costa Rica), Ga-
mauisión Teleuisión del Pacífico
(Equador), Telecorporación Sal-
uadorefia de W, (El Saluador),
Teleuisiete (Guatemala), Com-
pafría Teleuisora Hondurefia
(Honduras), Teleoicento (Nica-
rágua), Telemetro (Panamá), Te-
lefuturo (Paraguai), América W
(Peru), Telernicro (República Do-
minicana), Montecarlo W (Uru-
guai), Grupo Teleuisa (México) e
Veneuisión (Venezuela).

I Pó s -M enudo. Enqu anto no Bra-
sil o rock'n'roll parece ter sido so-
terrado pela aualancbe de brasili-
dade musical- no ritmo de Carla
Percz, pagode e profusão de náde-
gas 

-, na Argentina, no Cbile e
México d historia é bem diferente.
O cenário do rock nesses países é
$tpressiuo, como forrna de comu-
nicação de suas juuentudes
urbanas. Redescobrem no es-
pírito underyround e no rock-
protesto um canal bábil para
participar das profundas tro-
ccts por que passarn suas cul-
turas. Entre as bandas mais
conbecidas do continente estào as
ar8entinas Soda Stereo, Ratones Pa-
ranoicos, Ilia Kuriak y los Valder-
ramas, Los Pericos, os cbilenos Los
Tres e os mexicanos Café Tacuba,
Control Macbete, Aleks Syntek y la
Gente Normal e Molotou, que aca-
ba de ganbar um disco de ouro na
Argentina corn seuprinteirc traba-
lho Dónde jugaran las nifi.as?.

I Autóc,tona. Quem já uiu com.er-

cial de McDonald's ern guarani? Pois,

aí uai. Trata-se de anúncio da para-
guaia Publicitaria Nasta pa.ra. a gran-
de rede defastfood norte-aftÊrica-
na. O eqanbol é língua oficial no

Paraguai, rna,s o gua-
rani é um dos últimos
idionnsautóctonesui-
uos da América Inti-
na e tem ssu u.so cada
Lez mais assitnilado
pelalinguagerndapu-
blicidade local.
lFestloals. De5a7
de agosto, o lVoild
Trade Center, da Ci-
dade do México, será
palco do Cuarto Fes-

tiual de la Publicidad
México'98. Serão 35O
expositores, em mais

de 6OO estandes de ueículos, seruiços
publicitários, anes gráficas, brindes
e afins. São esperados quase 30 mil
uisitantes. Para prcfissionais, baue-
rá utn ciclo de palestras e discussões

sobre temas atuais do negóciopubli-
citário. Informações pela Intemet:
b ttp : /hurou. ium. com. m.x/seraicios/
gausa.
1 Greencard. Com a franca ex-
pansão dos negócios intemacionais
na América Latina, aulnenta, tatn-

bém, o leque de side-products dis-
poníueis. É o caso da La.tPro, Lotin
America's Professional Network
(bttp://www. latpro.com), site sobre
administração de carreiras,
especializado em profissionais bi-
língúes ou trilíngües (inglês, espa-
nhol e português). De acordo com
seu presidente, Eric Sbannon, rece-
bem cerca de 1O mil bits por mês e
já contam corn cerca de I mil assi-
nantes de seus seraiços pagos ou
gratuitos. "Estamos crescendo por
mês mais de 3O%o", completa. Além
de classificados online, a LatPro
oferece notícias, dicas e artigos so-
bre oportunidades de trabalbo no
continente. Vale a pena uisitar.
I Guetra nas estrelas, No começo
deste mês, o sktema direct-to-home
Sky Iatin America 

- consórcio for-
mado pelas Oryanizaç õa G lobo, Gru-
po Teleuisa, The News Cotporation
Limited e Tele-Communications In-
ternational, Inc. - ultrapassou, ofi-
cialmente, d marca de 4OO mil assi-
nantes, o dobro dofirn de 1997. As-
sim, assume a liderança na América
Iatina, à frente da concortente Di-

recW, ainda
que operando
apenas no Bra-
sil, México e na
Colômbia. Vale
lembrar que a
participaçAo do

sistena DTII no setor das Ws por
assinatura deue saltar de 5% em 1 997
para 28%em 2OO7.
lsalrtdos. Gabriel Dreyfus, da ar-
gentind Dreyfus Cornu nicaciones
manda notícias. Acaba de ganbar
as contas de Supertnercados Ia Anó-
nima, maior rede do sul do país, e
Diginet, transmLçsâo de dados para
Atgentina e Amilca l-atina.

Rdpidas
a Terúãc-ulas. É dado como certo

que o Grupo Cisnercs, da Vene-

ruela, sqa o norcprcprietário de
Wapa Canal 4, de Porto Rico,

atualmente pertencente à ernry-
sa General Electric.
I Assufaçãa Ainda não foi con-

frnnado, mas tudo lew a crcr cW cts

agências atgentinas Verdira futa
e Fentando Fqnánda anuncia-
úo, nspóximr» dirc, srnfiisão.
I Teúologb. A Chilefilms, com
estúdios em Santiago e Buenos
Ailes, acaba de inaugurar suas

tnais rccentes aquisiçõa: sistemas

Infemo e Flame, da Discrcet Logic,

rcdando sobrc plataforma Silicon
Grapbics Onyc2 Infinite Reality e
SGI Octane, rcWctiuanÉnte.
I Blfurcaçãa O cri^atiw Ger-
mán Rojas Molina abe sua pó-
pria agência etn Bogotá, na Co-

lômbia. Trata-se da Clio Publici-
dad, que já conxeça com contas
interessant*, cofixo Grupo Futu-
ra, Molino El Loh), Indústrias Tria-
non, Admiss International e Fede-

mol. como semw (rcolre n,§s€§

cctsos, sel$ pincipais colaborado-
res são ex -c o bgas da Cont *to Crc-
atiuo, em que atuauam.

a Brabn* A marca brasileira
é uma das patrccinadoras ofi.-

cia* do Campnato Sul-ame-
ricano de Superturismo nesta

t empo ra da. Tam b<,nt s o b san pa -

trccínio, o piloto atgentino Juan
Manuel Fangio, sobrinbo do fa.
moso petutacampão de Fórmula
1, que corre com um Pangeot 406.
I Mulrtnaetonal Para uencer as

conconentes.Ml, Lq Burnett e

Eliascbeu e abocanhara daqiada
conta da Sbell, a Ogiluy 6 Matber
Verp z ue la co nuoc o u forç a -ta refa
intemacional. Além da equipe lo-
cal,foram cbamados Aloisio Pin-
to, do Brasil, e Juan Andr* Mo-
randi, da Punto, Ogi.luy O Motber,
do Uruguai.
I Anloersárlo. Como parte d.as

comemorações do 25e aniwrsá-
rio da reuista Media Intenmtio-
nal, seus editores prcmouerào o
primeirc Media I nternat ional Glo-
b a I Ad u en is i ng A w a rds, prem ian -
do campanbas tryionais, panre-

gionais e
globais. Os

prê mio s

serào en-
tregues no día 19 de outubro, no
Park Lane Hotel, em Londres. O
brasileirc José Eduardo Cazarin,
presidente da Loue 6 Partnets
I^atin America, faz pane do co4n
de jurados do euento.
I fat**dsrln laura Blois, dhe-
tora de criação da agêrrcia ViceVer-
v Euro RSCG, é a primeha mulber
a assumir a presidência do Círcub
urugualn de la Publicidad, em eus
1 7 anr» de uLstàrc'ia. Sua princtpl
tanefa nate arn vru garantir que a
décima edição
do@ual El k-
sacbate, que
ocoTYe etn no-
tYmbro,emh,m-

Cbcdo üqwto dc h Ptllhidtd

ta del Lat.e, vja um Mto, atrainda
prticipnt* do Merccxtl.
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