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Colombia

Apesar do aperto politico enfrentado pelo presidente Ernesto
Samper, pela alegada colaboracdo dos cartéis da coca a sua
campanba, a Colémbia vem conseguindo manter a inflacdo em
Dpatamares baixos e ativar sua economia. Para a publicidade, a
atual politica de abertura econémica tem resultado em cresci-
mento de investimentos por parte das multinacionais, que pro-
vocam a concorréncia nacional a comunicar-se também. De 93
para 94, as dez maiores agéncias do pais tiveram um crescimen-
to médio de 48,4%, faturando por volta de 70% das verbas do
mercado, que em 95 deve girar em USS$ 1,8 bilbdo. As maiores
agéncias sdo McCann (que fatura cerca de USS 100 milbdes por
ano), Toro DMBEB, Sancho Saatchi & Saatchi (considerada a
mais criativa), Leo Burneit e Lintas. Procesos Creativos 6 a
sexta no ranking e tinica agéncia nacional entre as top ten.E eles
estdao aprendendo rdpido a fazer publicidade. Este ano ganba-
ram nove prémios no Fiap e um Bronze em Cannes, com um filme
criado pela McCann e produzido em Miami pela produtora
Humina Filmes. Segundo Herndn Ponce, diretor de criacdo da
Young & Rubicam Argentina, no iiltimo encontro de todas as
agéncias do grupo, em Miami, no comeco do més, Peru, Venezue-
la e Colombia apresentaram um trabalbo criativo surpreenden-
te. Existem algumas produtoras de cinema publicitdrio no
mercado colombiano, mas as principais producées sdo feitas
Pprincipalmente no Chile ou em Miami.

Ludico

O botel San Rafael em Punta del
Este foi, de 16 a 18 de novembro,
cendrio do descontraido Festival
El Desachate. O piblico eminen-
temente uruguaio assistiu a pa-
lestras dos convidados internacio-
nais Fernando

tltimos anos e arrasou, ganhando
dez dos 30 prémios locais, em grd-
fica, radio e TV. Punto Ogilvy &
Mather ganbou quatro, MRM e Slo-
gan DDB Needbam ficaram com
trés cada. Metropolis foi a produto-

ra mais premiada

Fernandez (da
FF, Argentina),
Fabra Neto (da
ADD, de Sao Pau-
lo), Jorge Villena,
da Bassat Ogilvy
&EMather, de Bar-
celone, Mike Ro-
gerseBobScanpel-
li (das DDBNeed-
ham de Nova
York e Chicago),
que roubaram a

com metade dos
dez prémios para
comerciais. O mes-
mo ntimero de pré-
niios conquistou a
produtora de mii-
sica e som Prego-
nes, do rock-star
uruguaio Carlos
Cotelo. Claudio In-
vernizzi, diretorde
criacdo da Vice-
Versa e presidente
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do Circulo Uru-
Quayo de Publici-

cena com d apre-
sentacdo deestra-

tégias de marke-

ting e dos impagdveis sapos, estre-
las dos premiados comerciais cria-
dos para seu cliente Budweiser.
Nas premiagoes ndo bouve gran-
des surpresas. ViceVersa Young &
Rubicam repetiu performance dos

Playas

Em janeiro proximo a MTV La-
tino mais uma vez prodiiz e exibe
o programa de verdo Playa MTV,
visitando os balnearios mais co-
nbecidos da América Latina. No
Chile, com a apresentacdo do V]
chileno Alfredo Lewin, a reporta-
gem vai invadir as praias de Viria
del Mar, La Serena e Coquimbo,
Punta del Este e adjacéncias, no
Uruguati, formam a regido de
veraneio mais nobre da América
do Sul e palco de uum sem-niimero
de promogoes e eventos. Arturo
Herndndez, apresentadordo pro-
grama MTV Afuera, tambeém es-
tard viajando pelo continente,
mostrando um pouco da “cultu-
ra” de praia de cada pais.

dad, espera inter-
nacionalizar mais o evento, atrdin-
do publicitarios principalmente da
Argentina, Brasil, Chile e Para-
guai, onde agéncias uruguaias
véem potencial de investimentos e
bons negdcios.

Mito

A partir de 18 de janeiro o dire-
tor inglés Alan Parker comeca a
Silmar em Buenos Aires a super-
producdo musical sobre a vida de
Eva Duarte de Peron, ou Evita,
Jfigura arquetipica da mulber ar-
gentina. No elenco, Madonna, An-
tonio Banderas e Jonathan Price,
como o caudilho Peron. Da equi-
pe e elenco de 160 pessoas, 60 sdo
argentinos, selecionados entre
quase 2 mil candidatos. Parker
ndo conta muito sobre o filme,
principalmente para afastar es-
peculacoes sobre o tratamento
dado ao personagem principal.
Esse assunto ainda da muito pano
para manga entre peronistas e
dramadticos admiradores do mito.

Criatividade

i
8
'g

Este € o anincio que ganhou o
Gran Prix de grdfica do tiltimo
Festival de Londres, criado pela
agéncia Agulla y Baccetti. A du-
Pla de criativos é sangue novo na
publicidade argentina dos iilti-
mos tempos, passou por algumas
das principais agéncias do pais e
ha pouco mais de um ano abriu
d sua propria. Com clientes como
Alpargatas, Sanyo, Aiwa, Pizza
Hut, Mazda e Itaii, a previsdo de
Saturamento para o primeiro ano
era de USS 15 milhoes.

Quimica

02 e O3 (Ozono), produtoras de
comerciais do Brasil e Argentina,
quie recentemente firmaram dacor-
do operacional, implacaram a pri-
meira co-produgcdo para a agén-
cia argentina Nexus. Trala-se de
um filme institucional para a li-
nha de iogurte da marca La Sere-
nisima, do poderoso grupo Maste-
lone. Para se ter uma idéia, no
mercado de laticinios as marcas
do grupo detém 73% do mercado,
estdao entre os maiores anuncian-
tes da Argentina e ja estao presen-
tes no mercado brasileiro com pro-
dutos de alta qualidade. As empre-
sas do gnipo sdo responsaveis por
mais de 50 comerciais por ano. O
primeiro filme da quimica Oz e O3
serd dirigido pelo brasileiro Nando
Olival, na Argentina, no proxino
Jfim de semana, com produgdo in-
ternacional de Ricardo Montanha.

Penal

Recentemente aprovado, o Arti-
80 285 do novo Codigo Penal espa-
nhol esta causando polémica no
mercado publicitario. Contra ten-
dénciade tratar civilmente as ques-
toes relativas ao delito publicitdrio,
o criticado artigo prevé multas e
penas de até um ano de prisdo.
Anunciantes, agéncias e meios es-
tao contra essa “perigosa arma de
extorsdo aempresas e mareas, sem,
em contraponto, apresentar incre-
mento algum a protecdo dos con-
sumidores”, no discurso de Javier
Pezonaga, presidente da Asocia-
cion Espanola de Anunciantes, que
promele recorver contfra a crimi-
nalizacdo da matéria.
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