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Reflexos

Bastante animado este final de ano para a publicidade
e negdocios latino-americanos. Eventos locais ganbam
Sforca regional e aumenta a importdncia daqueles que
nasceram regionais, apostando no potencial latente des-
te rico continente de primos distantes. De outubro para
cd, tivemos a Ciipula Ibero-Americana no Chile; El Desa-
chate em Punta; Congresso de Marketing e Negocios em
Florianopolis; Expo 1996 em Foz do Iguacu; VI Encuentro
Internacional de la Publicidad (Asociacion Mexicana de
Agencias); a promessa de investimentos espanbois com a
Expotécnica em Sdo Paulo; os festivais chilenos Max-
Effie, EIl Mercurio e Asociacién Chilena de Agencias de
Publicidad (Achap); o nosso Caboré desta semana e mais
Jfestas, eventos e comemoracgdes natalinas. Para janeiro e
Severeiro, cresce a movimentacgdo nos mercados do Cari-
be, América Central e bispdnico dos Estados Unidos,
enquanto nossas experiéncias sulistas apostum que as
coisas devem dar uma acalmada “até depois do Carna-
val’”. Teremos, logo no comecgo do ano, a convencdo anual
da Asociacion Hispana de Agencias de Publicidade dos
Estados Unidos, The Miami Showbiz Summit “Entertain-
ment in the Americas”, organizado pela revista Variety, e
o primeiro Eco Globe Awards, em Caracas, Venezuela,
que tem o sugestivo slogan “Hello Iberoamérica”. E aten-
cdo! Para quem o Mercosul e a integracdo regional sdo
“softwares” ainda ndo-instalados, vai ai uma dica: insia-
le-os. Espera-se um tremendo boom da publicidade, das
agéncias de publicidade e das producdes para o mercado
bispdnico dos Estados Unidos. Os reflexos e beneficios
para a América Latina sdo obvios.

Festivais chilenos
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Max-Effie :
(26 de novem-
bro), El Mer-
curio (27 de
novembro) e
Achap (5 de de-
zembro), jun-
lamenie com o
Sestival de rd-
dio, jd realiza-
do, sd@o os prin-
cipais eventos

premiados. Mostramos,
hoje, algumas figuras
da publicidade daquele
pais. Pilar Gimenez
(El Merctirio) e o jorna-
lista Filipe Rouger; o di-
retor de cine Patricio
“Pato” Bustamante; e
Jorge Leiva, diretor de
criagdo da Zeggers
DDB Needham.

do marketing, de
publicidade em
grdfica e TV, res-
pectivamente, do
Chile. Nas proxi-
mas edigoes esta-
remos publican-
do resultados e
alguns dos me-
lhores trabalbos
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Miguel Jaramillo (30 anos e ex-
diretorde RTV da Centrum Ogilvy &
Mather Bogold) e Henry Vargas (47
anos, diretor de fotografia por mais
de 30 anos e 3 mil comerciais e
longas-metragens, principalmente
nos EUA) estdo lancando, em Mia-
mi, a produtora Concept Films. Vdo
atacar o mercado norte-america-
no em geral e aproveitar os contatos
com a América Latina, mas a idéia
€ oferecer servigos para todo o mun-
do, inclusive para a Australia. Em
Sidney, sera representada pela bra-
sileira Patricia Russo (ex-Barriga
Verde, Argumento e Adrenalina).

Grandes

Agora da Espanba. Segue lista
com os 15 principais anunciantes
do mercado espanbol, quanto in-
vestem (em pesetas) e porcenta-
gem sobre o total de investimentos:

Anunciante Empesetas %
El corte Inglés 4.196.467 781
Domecq 3450213 642
Once 3.316.895 6,17
Feyje 2.216.728 4,12
Direccion de Trafico  2.000.264 2,78
Telefonica de Espafia 1.494.865 278
Loteria 1459411 271
Seat 967.307 1,80
BilbaoVizcaya 892.101 1,66
Tabacalera 845540 1,57
Renault B41.502 1,57
Peugeot 824.421 1,53
Leche Pascual 797.934 148
El Pais 736.012 137
Coca-Cola 677675 126

Cambio rapido
B Chiquérrimo. O Patio Bull-
rich, da tradicional familia
Maccarone, em Buenos Aires,
firmou um contrato pioneiro
com a Amex, que agora dd
bénus aos seus membros que
pagarem as contas com o ex-
clusivo cartao. Eoprimeiroshop-
Ding center do mundo a operar
em associacdo com seu “Mem-
bership Rewards”.

® Sial DOr 1996. Este é o nome
do prémio que o leite ultrapas-
teurizado e fortificado com fer-
ro La Serenisima ganhou este
ano na Franca. Trata-se do
principal prémio internacional
da industria alimenticia. En-
quanto isso, no Brasil, a conta
de publicidade da indiistria
ldctea esta na WG/Stalimir.

B Fuga. Se o programa é pas-
saroverdo em algum balnedrio
latino e fugir daquelas promo-
¢oes de cremes, chocolates, cer-
vejas, preservativos, celulares
efc., ai vdo algumas dicas ca-
maradas: 1) no Uruguai, evite
as aglomeracoes de Punta del
Este. José Ignacio e, mais longe,
Pedreras, sdo as op¢oes de prai-
as. A noite, na Barra, o restau-
rante Maria y el Lobo atrai os
montevideanos, inclusive pu-
blicitarios; 2) no Chile, Zapallar
e La Serena sdo boas pedidas.
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