o DEL A

InterCzmol©

MERCOSUL

POR CID

Mais latinas

Cine Argentino. O cinema ar-

gentino também esta vivendo seu
renascer, com grande éxito de pii-
blico. Atualmente, ba mais de 60
projetos em andamento ou em fina-
lizagdo, com destaque para o ulti-
mo trabalbho do diretor Ricardo
Pineyro, Cenizas del Pa-
raiso. O filme trata de
um tema atual na Ar-
gentina, Brasil e demais
paises latino-america-
nos: a corrupgdo. No
elenco, atores de primei-
ra linbha, como Hector Al-
terio, Cecilia Roth e Leo-
nardo Sharaglia.

Calle Ocho. Gloria
Stefan, cantora preferi-
da da comunidade cu-
bana de Miami, considerada a
gloria de Cuba em solo norte-ame-
ricano, estda agora em pé de guer-
ra com seus antigos fas. O motivo
do desentendimento que irritou
os anti castristas mais radicais
foram suas declaragies em apoio
a uma funciondria do Conselbo
de Artes do Condado de Dade,
despedida por criticar o embargo
da comunidade cubana sediada
em Miami aos eventos que apre-
sentam artistas cubanos residen-
tes em Cuba. Recentes incidentes
incluem cuspidas de 200 manifes-
tantes contra os espectadores de
um show de Gonzalo Rubalcaba e
um coquetel molotov que cance-
lou apresentagoes de Rosita Fornes
no tradicional restaurante Centro
Vasco. Os exilados mais ortodoxos
chegam a comparar Fidel Castro a
Hitler, imagihando a perseguicdo
e 0 éxodo a Miami como uma certa
versdo latina do Holocausto.

Cultura.
Hispania -
Revista Cul-
tural Latino-
Americana,
também ven-
didaem ban-
cas, € uma
publicagao
da Hispania
Editora, de
OmarBarta-
buro Miggo-
nes e Maria
Eulalia
Alzueta Bar-
taburu. Traz matérias e reportagens
sobre artes e cultura no ambito do
Mercosul e da América Latina.

Otdrio. E o nome do longa-me-
tragem de Diego Arsuaga, langado
sexia-feirapassada em Montevidéu,
Uruguai. Ambientado nos anos 40,
esse thriller rio-platense €0 primeiro
trabalbo para o cinema do jovem
diretor e fotografo. Arsuaga é mais
conbecido por sua atuagdo no mer-

cado publicitdrio uruguaio.

Ferramenta. A editora Luis car-
bonell avisa que ja estd em circula-
¢do a quarta edicdo do Guia Inter-
Medios '97/'98, com 300 paginas e
mais de 100 mil dados sobre os
meios de comunicagdoe o mercado
publicitdrio na Argentina. Traz de-
talbes sobre 850 meios graficos, 23

mil rddios, 1,5 mil canais de televi-
sdo e 720 agéncias de publicidade.
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Qualidade. A brasileira Briquet
Filmes é a unica produtora da Amé-
rica Latina autorizada pela central
da Kellogg's, em Chicago, a produ-
zira animagdo de comerciais com o
personagem Tony Tiger. O trabalho,
que conquistou a confianca da mul-

tinacional, que sempre animara seus
comerciais nos Estados Unidos, foi
feito para o México, onde a Briguet
Filmes é representada pela produto-
ra local Producciones por Marca, do
diretor Alejandro Gonzalez. Luis Bri-
quet e sua equipe ja trabalbam em
nova campanba para os sucrilhos
mais vendidos do mundo, desta vez
para a Leo Burnett Sao Paulo.

Blocos. Comparando os princi-
pais indicadores econémicos de Naf-
ta, Unido Européia e Mercosul, per-
cebemos que ainda temos muito chdo
pela frente. Sendo vejamos:

Nafta  UE Mercosul

PIB (US$ bilhdes) 8.554 8483 982
Renda per capita (US§)  21.873 22627 4935
Populagao (milhGes) 391 s 199
Desemprego urbano (%) 62 911 97
Exportagdes (US$ bilhdes) 1.125 1.858 7
Importagdes (US$ bilhdes) 1.215 1.729 82,6

Bureau. Enquanto a entrada das
empresas de compra de midia ainda
enfrenta durissima resisténcia dosta-
blishment publicitario
brasileiro, no Chile sdo
muito bem-vindas,
atraindo alguns dos
principais grupos do
mundo. MediaCom (1i-
gada a Grey), Media Di-
rection (BBDO), Multi-
media (Ogilvy&Matber)
e Initiative Media (Le-
ver) sdo os principais
exemplos. Emboraomer-
cado de comunicagdo
chileno seja pequeno,
movimentando pPouco

mais de US$ 1 bilbao/
ano, sua organizacao e sud competi-
tividadeempresarialgarantem ascen-
trais de compras um prospero negocio
nosproximos anos. Serve. ainda, como
baldo de ensaio parg paises mais pro-
blemdticos, como Brasil e Argentina.

Tabagismo. Quatroem cada dez
sul-americanos, em idade adulta,
s@o contumazes consumidores de
cigarros, liderados pelos argentinos.
Veja quadro com 0s principais pai-
ses, com dados da Revista Paname-
ricana de Infectologia:

Porcentagem da populacao que fuma
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Portenba. Pari, Renault, Gow-
land, HR é o nome da mais nova
agéncia de publicidade argenti-
na. E formada por um prestigiado
diretor de arte, Ariel Pari, uma
reconbecida redatora, Fabiana
Renault, executiva de contas com
sobrenome emblematico, Alejan-

Poci,Revaver, Gownann, Hn

dro Gowland, e um bomem de
negocios, Hernan Romdn, todos
importantes personagens no ce-
ndrio da publicidade argentina
dos iltimos anos. Seus atuais
clientes sdao Hotel Llao-Llao, In-
terbaires (lojas duty-free), Restau-
rante Te Mataré Ramirez, pos-
produtora Videocolor, alimentos
La Perla e Gala/VCC (operador de
pay-TV), entre outros.

Paz. Hda um més, no dia 26 de
outubro, a Colombia realizou con-
turbadas eleicoes legislativas, carac-
terizadas por todo tipo de violéncias
em umpaisamedrontado pelo narco-

trédfico e pela impiedosa guerrilha.
Paralelamente, umgrupo de impor-
tantes empresarios locais organi-
zou a Campana por la Paz, com
apoio da Unesco e grande adesdo
popular. Ao lado de cada umna ofi-
cial colocaram outra urna, na qual
os eleitores podiam dar seu volo
pela paz. Foram 10 milboes de vo-
tos, ou mais de 80% do eleitorado.
O suporte publicitario a campanba
foi dado por trés fortes comerciais,
criados pela Lowe & Partners/SSPM.

Mais SSPM. José Miguel Soko-
loff, Francisco Samper, Humberto
Polar e Rafael Mora sdo 0s s6cios
locais da Lowe & Partners/SSPM,
eleita a agéncia do ano na Colém-
bia pela revista PEM.

Parceria. O Grupo Televisa, do
Meéxico, e o Editorial Atlantida, da
Argentina, criaram a empresa Edi-
ciones Continentales, para lancar
a revista National Geographic em
espanbol, para a Ameérica Latinag.
Esperam alcangar, ja no langa-
mento, 45 mil leitores.

Verdo. Crescea oferta deviagens,

pacotes e imoveis para alugar em
Punta del Leste nos jornais brasilei-
ros, em geral, e do Sul do Pais, em
particular. Come¢a a temporada de
verdo no balnedrio mais badalado
da América Latina, que espera cerca
de 60O mil turistas brasileiros entre
dezembro e fevereiro, principalmen-
te para o réveillon e o carnaval.
Segundo a imobilidria local Punta
del Leste Propriedades, embora o nii-
mero de turistas tenba aumentado,
os pregos equiparam-se aos do ano
passado e da alguns valores de alu-
guéis de casas e apartamentos de
dois quartos na regiao, em US$:

e

Lol Temporada __dansiro
Puerto 15 mil 10 mil
Zona Golf 12 mil § mil
José Ignacio 10 mil 5mil
La Barra ami amil
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