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Penr
Em 9O Aberto Fujtmori é leoada à presldêtrct4 denotando,

para escilndalo intetnac'ional o escritor Mario Vatgàs Llosa-
Inicia-se no Peru um eficieate processo trcoliberal de ajuste
econôtnlco, prfuattzações e iaserção ta mercada intentacional,
comforte apolo castreflse e popular. Com PIB de ASg 23 bilbões
e renda per capita de US$ 2 mtl para uma população tnfertor a
15 milbões de pessoas, o Peru já. saiu do lsolamcato dos anos de
ditadura milltar-soclal:ista e atral c-rescette ln eresse estrangel-
ro. A tnflação estd em queda ( I 1,5% em 95), o país oetn crescerrda
(13% em 94 e 75% em 95) e, cotn ele, os inoestlmen"tos ent
Írublicidadc (36% en 93 e 34% em 94). A abertura econômlca
tlrou os anunclantes do matasmo publicitárto ern Çue oiuiann e
introduziu a preocupaçAo pela construção de marcas. Ifoje o
m.ercado publlcitdrio gira mais dc AS$ 6d) milÍtões por aflo,
puxado pelaforte concotêncla no mcrcado de ceroeJas, so1ft
drinks e dguas. IId tnuitas marcas krcals qlue, corn o aparec-l-
,neflto das estrangeiras, não qpwem perder marketlng sbare.
Apenas no setor de colas, Pepsí Coca e a ktcal Inca Kola deoen
inoestlrJuntas tnais de US$ 3O mllbões em 96 CenteJa Cristal e
Piken Callao, ambas da Ceroecería Bachus &Jobnsto4 têrn BM
do mercado perTtano e não querem abr-tr espaço para o peque-
na corrcorrêrrcia nactonal fiem para eaerrtuals a.aafiços estran-
gelros. Budget? Cerca dc US$ 4O nilltões. Outra nooidadc bem
recebida pela mercado publtcttdrioforam os Fundos de pensões
(A-FPs), com aetbas aolamosas pa.ra su@s cailrparrbas dc lança-
maflto. Entre as d.ez maiores agêtcias do mercado (Causafieo
Burtctl htbllclstas Asociados, Tbompso4 bopen, McCanq
Gre7t, Foran4 Interandln4 Quorutn e Signo), aperras qfiatro
mantêm oínctlos com redes muhlnaclonals. É um mercado
ainda ahget4 com tnulta coisa para serfeita. Isso aem atraindo
publ:icttãt'tos, produtores e diretores dc países da regüIo, pt ln-
c-tpalnente da Clclle. A teleoisiio reina soberanq corr, 85% da-s
oerbas publicitdiaq tnas se nata um c-rescimento nos lnaesti-
mmos em mídia exterior, Ws por asslnatura e o apareclmento
de marketing direto no país. Con médta de leitura superlor à
braslleira eJomais de grande tradtçdo (El Comarcio - 1839), os
dffirios peruanos não recebem mats do que 5% do boto publict-
tdrio. Em reaistas? Menos dc I% d.os inoestinentos, ern ,rtn
mercado onde Caretas (atualtdadcs e polítlca, dcsfu l95O) e
Gente (aarledade, dcsdc 1957) stio as realstas semanak de
malor circulaçiío, com 22O mll e I 5O mil leltores, respectloamen-
te. O Peru" que Irertence aa Pac-to Andino mas não partlctpa,
pa.rece estar ma.ls lnteressado na gue estilofazendo seus olzi-
nhos do Cone Sul dos quals estã se aproxlrnando. Faz seatldo.

Memória
Trimestralmente a revista Archivos del Presente Úatz de economia,

política, arte e diplomacia, ou seria a arte da diplomacia? podem ser
artigos ou ensaios sobre o regime de inversões estrangei_ras em Cuba,
economia brasileira, sobre política e poder no Brasil, entre tantos outros
temas. Seus autores: o ministro daJustiça cubano, Carlos Amat, o minis-

tro da Fazenü brasileiro, Pedro Ma-
lan, ou o catedúüco argentino Torcua-
to Di Tella. À revista pretende ser um
canal de debates sobre temas ligados
ao desenvolvimento das relações in-
tracontinentais, valorização das iden-
tidades culturais e inserção da Amé-
rica Iatina na nova ordem mundial.
Editada pela Fundación Foro del
Sur, tem em seu conselho editorial
nomes da política e relações exterio-
res argentinas como Dante Caputo,
Carlos Ruckauf e Guido Di Tella.

Eurobest
A Espanha foi o quarto país mais

premiado na ediçâo 96 do Eurobest.
talvez o mais importante festival euro-
peu, com três estatuetas para a Delvi-
co Bates, de Tony SegaÍÍ^, euma paÍÀ
a Bassat Ogilvy & Mathêr, de Luis
Bassat, conferencista no próximo Fiap.
Foram distribuídos 42 prêmios, com
clara supremacia inglesa:
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Grá Bretanha 23

Holanda 05

Suécia 05

Espanha 04

Dinamarca 01

Noruega 01

Alemanha 01

Tango
É o nome da exposição que

está montando o fotógrafo por-
tef,oMartín Gurfein, radicado em
São Paulo desde 94. São ensaios
sobre a relaçâo da mulher com o
tango, como modo de vida, ou a

ausência dela. A atmosfera é dos
anos 20 aos anos 40, época de
ouro do sonho argentino, e as
atizes, brasileiras, sâo de apura-
díssima escolha: Regina Duarte,

Luciene Àdami, Flávia Monteiro,
Vera Zimmermann e Viviane Pas-
manter (foto), recém-con úaÍada
pelo Canal 1.J, da Argentina, para
sua próxima novela, uma super-
produção totalmente filmada na
reservada estação de esqui de
São Martin de los Andes. Entre
os potencias patrocinadores, al-
gumas empresas com atuaçâo
regional, que devem levar a ex-
posição também para Santiago,
Buenos Aires e Montevidéu.

Ludopédio
Pontos para a Parmalat, que

acredita no marketing esportivo
e vê crescer vertiginosamente seu
market share nos vários países
em que vem atuando. Na Améri-
ca do Sul chegou pelo Brasil,
adotou política agressiva de ex-
pansâo através da aquisição de
empresas regionais e firmou sua
marca com um marketing mix
apoiado no patrocínio e gestão
profissional de equipes esporti
vas. No futebol, sua rede worl-
dwide de equipes desponta em
campeonatos locais e intemacio-
nais. Palmeiras,Juventude e San-
ta CÍuz, de Pernambuco, levam,
no Brasil, a Ínarca italiana estam-
pada no peito. Benfica (Portu-
gal), Parma (Iúlia), Parmalat (Hun-
gria) e o Dinamo Moscou sào as
equipes também patrocinadas
pela multinacional italiana. No
Uruguai, foi campeâ com o Peia-
rol e patrocinava o argentino Boca

-|uniors até dezembro passado.
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