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InterGâmnbno
Prospectando

I Mirando as granda catn4.-
n b as do continente (de aunmÇ
rcis, cennjrc e rcfrigeranta,
bem como deprodutcx e
fnarcas intefflacio-
nais),a5.6Ptrtt4tu,
de Wellington Arna-
ral,inu*tenaArtd-
ca latina Nra con-
solidar sta aÍratégia in-
temrcional. AprÍxaita os

primeirosf$t fu ais do ano para
pros@tar no México, Miami,
ColônbiaeVenerueb.

El Comercio
I É, o nome do jornal dürio mais antigo do Pent. Foifundado em 1839
e está a cinco gerações nas môos da tradicionol família Miró Qacsada,
atualm.ente com apetnas 2O96 do negócio. Segundo dadosfomecidos Plo
própio jornal, sua tiragem ultapassa os 250 mil exemplarcs, atingindo
cerca de 7OO mil pr;ssocts. Parece um pouco exagerado. De qualquer
maneira, o Gntpct El Comercio é uma poteficia no país. Fatura US$ 1OO

milbões ao ano e emprega rnais de mil pessoas, 25% na área editorial.

Convocatôtta
I Atenção: a organização do Fiap
começa a p rcmarcr sua uersfu 1 99 7.

Mais do que aumentar o númerc de
peças inscritas, o grande desafio é
atroir maior númeto de partici-
pantes internaciornis. No anopas-
sad.o, porexemplo, eram m.enos de
dez brasileircs, qtase todos da im-
prensa. Neste ano, lwlo menos as
principais ptodutoras brasileiras de-
oem mandar representantes. Por-
tanto, anotefi: de I a 11 de abril,
cofieça terça e teflnifi.a sacta, corn
ja.ntar e entrega de prêmios. Maio-
res informações com d APP, @re-
sentante do eüento efi, São Paulo.

Los Zetas
I É o apelido que o mercado de
cotnunicações do México deu à du-
pla Alejandrc Gonzábz lfranritu e
Raúl Olwra Fener deuido ao êxito e
ritrno de expansão de seus n4ócios.
Eles são agrande nwidade da apa-
gadapublicidade mexicana nos úl-
timos tenpos, prirneiro cotn Zeta
Filtn, dqok cotn Zeta Audio e, ago-
ra, tamh,m com Zeta Publici.dad.
Bital, Bacardi Limón e o líder Canal
5, dapoderosa Teleoka, estã.o entre
os clientes que tÊm optando pela

fórmula Zeta de seruiço cornpleto.
Seus trabalbos têm frescor, au"àÍcia
e boa dose de ireuerência.

I Laura Pastorini (ex-projetos es-.

peciak da McCann-Erichson Uru-
guai) e Mario Basi, fotografados
no festiual El Desachate, etn no-
uetnbro passado. Eles são, respec-
tiuarnente, produtora e diretor da

uruguaia Salado Films, que nego-
ciaa cbegada estratégica no mer-
cado brasileiro a bordo de uma
grande produtora de São Paulo,
cujo nome não reuelaram.

Bandeira
a O neolatino Antonio Ba,nderas
co/re o risco de uirar o gal.ã-pro-
paganda mais manjado no uni-
oero biqano. Dqois de estrelar
comerciais nos ktados Unidos e

Atgentina (um de ciganos Par-
liament e outro, rcdado em Milão,
cotn a modelo Vabria Maza), ago-
ra é a uez do México. Desta uez,

frenoua as esperu,nçals do macbo
latino uendendo o brandy Viejo
Vergel, de Bacardi.

Los Ricagni

I leo e tubtuu, dircnr e 1fuutaa
(Mojo Fllms), e o Wi Catu» (pesi-
dente da McCann-Erickon) são
tnembns dafamília mais ahunte da
publicifude urugtnb: os Ricagni.

Prêmio
I Stanley Bendelac, presidente da
Deluico Bates, prelnioda agência
de publicidade eçanbola, passa a
acumular, a partir deste corneço
de 1997, a presidência do Grupo
Bates Espafta, o comando das ope-
rações da Bates Europa e assento
no conselbo da Bates Worlduide. É
o segundo bomem na bierarquia
do grupo na Europa, diuidindo
respons abilidades in ternac ionais
cotn o presidentelean de Yturbe.

Câmbio
A noua diretori.a do Círcula de

Creatiws Atgentinos, para o biênio
1997/1998, rerine a nata do mer-
cado: os criatiúos Rarnito Agulla.,
Carlos B accetti, Hugo C ampos, Juan
Craoerc, Pablo del Campo, Fernan-
do Femandez, Ahnrc Femandez
Mutdy, Federico Helman, Jorge Hqt-
mann, José MolkÍ, Ernesto Sauaglio,
Femando Vega Olrnos, Jorye Ville-
góts e os dirctores Pucbo Mentasti e
Lucbo Bender, sob apresidência de
Hentán Ponce (Y O R).

Duplas
I Cristina Margato e Catarina Nu-
nes são as jontalistas responsáueis
pela página sobre publicidade,
rnarketing e comunicações do Di.á-
rio Econórnico, principal jornal de
negócios de Portugal.

Pandemónium
| É o norne da reuista metcicana
de criatiaidade, publicação bi-
tnestral da casa editorial La Ce-
bra, que também edita a reuista
Adcebra, mais séria, sobre tner-
cado, publicidade e cornunica-
ção. Ainda neste semestre, deue
cotneçar a receber uersão mexi-
cana desta coluna InterCârnbio,
tambérn publicada por Mercado
e Publicidad Gbild e Latin
Spots (Argentina), mostra. do
cresciffiento do interesse estran-
geiro pelos nossos tnercítdos de
publicidade, comunicações e en-
terta.innent.

a Sergio Gamboa eJaime Gonza-
lez são dois dos diretores das qua-
tro equipes criatiuas da Leo Bur-
nett Cbile, que está entre as cinco
prirneiras agências em criatiuida-
de e entre as sete no ranking de

faturamento, com cerca de US$ 4O

milbões em 1996.
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