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Prospectando

B Mirando as grandes campa-
nbasdo continente (de automo-
veis, cervejas e refrigeranies,
bem como de produlos e
marcas internacio-
nais), a 5.6 Produgoes,
de Wellington Ama-
ral, investe na Ameri-
ca Latina para con-
solidar sua estratégia in-
ternacional. Aproveita os
primeiros festivais do anopara
prospectar no México, Miami,
Colombia e Venezuela.

El Comercio

M E o nome do jornal diario mais antigo do Peru. Foi fundado em 1839
e estd a cinco geracoes nas mados da tradicional familia Miro Quesada,
atualmente com apenas 20% do negocio. Segundo dados fornecidos pelo
proprio jornal, sua tiragem ultrapassa os 250 mil exemplares, atingindo
cerca de 700 mil pessoas. Parece um pouco exagerado. De qualquer
maneira, o Grupo El Comercio é uma potencia no pais. Fatura US§ 100
milhées ao ano e emprega mais de mil pessoas, 25% na drea edilorial.
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Convocatoria

W Atengdo: a organizacao do Fiap
comegaapromoversuaversao 1997.
Mais do que aumenitar o niimero de
pecas inscritas, o grande desafio é
atrair maior numero de partici-
pantes internacionais. No ano pas-
sado, por exemplo, eram menos de
dez brasileiros, quase todos da im-
prensa. Neste ano, pelo menos as
principais produtoras brasileiras de-
vem mandar representantes. Por-
tanto, anotem: de 8 a 11 de abril,
comega lerca e termina sextd, com
Jjantar e entrega de prémios. Maio-
res informagoes com a APP, repre-
sentante do evento em Sao Paulo.

B Cristina Margato e Catarina Nu-

nes sdo as jornalistas responsdveis

pela pagina sobre publicidade,
marketing e comunicagoes do Did-

rio Econamico, principal jornal de

negocios de Portugal.

Los Zetas

B £ o apelido que o mercado de
comunicacoes do Meéxico deu a du-
pla Alejandro Gonzalez Inarritu e
Ranil Olvera Ferrer devido ao éxito e
ritmo de expansao de seus negocios.
Eles sdo a grande novidade da apa-
gada publicidade mexicana nos 1il-
timos tempos, primeiro com Zela
Film, depois com Zeta Audio e, ago-
ra, também com Zeta Publicidad.
Bital, Bacardi Limon e o lider Canal
5, da poderosa Televisa, estdo entre
os clientes que vém optando pela
Sformula Zeta de servico completo.
Seus trabalbos tém frescor, auddcia
e boa dose de irreveréncia.

Pandemonium

B E o nome da revista mexicana
de criatividade, publicagao bi-
mestral da casa editorial La Ce-
bra, que também edita a revista
Adcebra, mais séria, sobre mer-
cado, publicidade e comunica-
¢cdo. Ainda neste semestre, deve
comegar a receber versdao mexi-
cana desta coluna InterCambio,
também publicada por Mercado
& Publicidad (Chile) e Latin
Spots (Argentina), mostra do
crescimento do interesse estran-
geiro pelos nossos mercados de
publicidade, comunicagaoes e en-
tertainment.

B Sergio Gamboa e Jaime Gonza-
lez sdo dois dos diretores das qua-
tro equipes criativas da Leo Bur-
nett Chile, que esta entre as cinco
primeiras agéncias em criativida-
de e entre as sete no ranking de
Sfaturamento, com cerca de US$ 40
milbdes em 1996.

B Laura Pastorini (ex-projetos es-,
peciais da McCann-Erickson Uru-
guai) e Mario Basi, fotografados
no festival El Desachate, em no-
vembro passado. Eles sao, respec-
tivamente, produtora e diretor da

uruguaia Salado Films, que nego-
ciaa chegada estratégica no mer-
cado brasileiro a bordo de uma
grande produtora de Sao Paulo,
cujo nome ndo revelaram.

Bandeira

B O neolatino Antonio Banderas
corre o risco de virar o galda-pro-
paganda mais manjado no uni-
verso bispano. Depois de estrelar
comerciais nos Estados Unidos e
Argentina (um de cigarros Par-
liament e outro, rodado em Mildo,
com a modelo Valeria Maza), ago-
ra é a vez do México. Desta vez,
renova as esperancas do macho
latino vendendo o brandy Viejo
Vergel, de Bacardi.

Los Ricagni

W Leo e Sabina, diretor e produtora
(Mojo Films), e o papai Carlos (presi-
dente da McCann-Erickson) sdo
membros da familia mais atuanteda
publicidade wruguaia: os Ricagni.

Pl -
Prémio
B Stanley Bendelac, presidente da
Delvico Bates, premiada agéncia
de publicidade espanbola, passa a
acumular, a partir deste comego
de 1997, a presidéncia do Grupo
Bates Espania, o comando das ope-
ragoes da Bates Europa e assento
no conselho da Bates Worldwide. E
o segundo bomem na bierarquia
do grupo na Europa, dividindo
responsabilidades internacionais
com o presidente Jean de Yturbe.
Pl .
Cambio

A nova diretoria do Circulo de
Creativos Argentinos, para o biénio
1997/1998, retine a nata do mer-
cado: os criativos Ramiro Agulla,
Carlos Baccetti, Hugo Campos, Juan
Cravero, Pablo del Campo, Fernan-
do Fernandez, Alvaro Fernandez
Mendy, Federico Helman, Jorge Hey-
mann, José Molld, Ernesto Savaglio,
Fernando Vega Olmos, Jorge Ville-
gas e os diretores Pucho Mentasti e
Lucho Bender, sob a presidéncia de
Hernan Ponce (Y & R).
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