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lrz;teca
Ainda em segundo lugar em ra.ting e faturannerrto entre os

canals dc teleolsão mexlcanog o cresclmento dos negóclos da
W Azteca estd os sustando a fannílla Azcdtagq proprtetd,rta
da Teleolsa. Esperata Íaturar em 1998 cerca, de AS§ 35O
mllbões, aurneflto de 4O% sobre o arro possado, contra expec-
tatluas de creschnento inferiores a 4% da r-laal Tel.eatsa"
uhrapassando os AS$ 4(n nilltões em oendas. Outro baque
lrnposto pela TV Azteca à concotrente fol a contra.taçíio de
alguns de seus prtnctpats executiaos e o anrÍnclo de uma
possfuiel associaçiüo cotn os lrnilos Canedo W'htte, ex-estrelas
dos negóclos da Telealsa. Cotn essas mudanças; cllentes corrro
McDonald'g Grapo Cueroo, Burger Ktng, Cltizeq Nlssant" 3M,
Volksutagen e Krafi passarotn a inaestlr tod,a sua oerba pa.ra
TV apenos na Azteca- Errquarrto a gigante Telcalsa caperrga
Pora. ,naflter sua llderartça ,ro México, a IY Azteca anuncia
lnoestim"entos de aS$ 6O mtlbões ,ta cornpra d.e emlssoras na
Anérlca latlna- Seu pfimelro passofoi a compra de 75% d,o
capttal da cbil.ena La Red, e estd. de ollto em negóclos en El
Sahtador, Hond.uras, Costa Rica" Nicardgua e Peru-

Telefonia Do berço
Em parceria corn a Sprint, ter-

ceira empresa de comunicações
dos Estados Unidos, a mexicana
Telemex entrara no mercado nor-
te-americano de telefonia. Com
isso, já deu início a unxa nouA
estratégia comercial, que preuê

diminuição tarifána de 50o/o até
o ano 2OOO.

Turnê
Durante o mês de feuereiro,

as cidades do México, além de
Caracas, Bogota, Santiago, Bue-
nos Aires e Monteuidéu, terão
contato direto com o melbor da
publicidade brasileira. Trata-
se do Brazilian Sbowreel, Pro-
duzido Pela uruguaia Sabrina
Gonzalez-Rocca, da Agência
Mercosul, e com aPoio de clubes

de criação e associações locais,

leuando, em uídeo, comerciais
recentes de cinco Produtoras de

ponta da atualidade, Vetor
Zerct, Academia de Filmes, Cine,

Oz e Jodaf. Para abril, Planeja'
se uma aPresentação em Sâo

Paulo trazendo o melbor da

América Latina Para o Brasil'

Diário
No Cbile, onde a circulação

r1ão é confiauelmente aferíuel, a

grande nouidade da mídia é o

recente lançamento do ditirio I^a

Hora, Pelo GruPo CoPesa' que

também Publica o uesPertino Ia
Tercera, Primeiro em tiragem,

com 19O mil exemPlares Por dia'

Em jogo está unxa disPuta antiga

com afamília Edwardg Proqrie-
tária do jomal El Mercurio, Pc-tr

uma maiorfatia do bolo Publici'
tário. Embctra o El Mercurio te-

nha menortiragem, com 115 mil

exemPlareídia, é considerado c.t

mais sério e Prestigioso, faturan'
do mais de dois terços dos inues-

tirnentos em mídiaiornal, ou cer-

ca de US$ 25O milbões em 1997'

A CoPesafica com Pouco mais de

US$ 70 milhões, e os US$ 2O mi-

lbões restantes, de um total de

US$ 34O milhões do setor, estão

distribuídos entre Pequenos diá'
rios de notícias e negÓcios'

O uniwtso da comunicação uhe
boje a era da mídia, a rnultiplicação
radical da^s pos*ibilidada e opções

disponfunis, obrigando o bomem de
mídia e pla,nejamsnto a ser, como
nunca, suprcriotiw ao eqt rucionar
seu.s dados e informações etn bwca
de bora iruatim,enns lnra seus c lien-
t6. No uq;aa de pÍCIlnoçfu rio-pla-
tense (aryentino e uruguaio) tnle
uào pra corsquir rccall daç maiç
wrüd<» públicu. A United Airlina
ptsou no furuto ao qcolber wa
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principal ação Prcmctcional deste

uerào. Seu. alw úo as crianças,los
chicos, atrau* do Kinder da unüed,

um jardim de infância n4 Praia,
c om monitorcs, iogos e at raçfu s, que.

em janeirc, rccebeu mais de cem

uisitas Por dia.

Fanzine
As comPanbias aéreas arymtinas

não distribuem mais os PrinciPais
jomais do Pís a seus Pa'sagehos'
Desde o c om4o do vnnstrc Passado,

Aerclíneas Argentin'as e Austml uni-
rarn-se Para Publicar seu PóPrio
diário, tra.ta-se do Vto Aérca, cont'

notícias condensh a Partir de um

clipping das prirrcipais ueículos in-

tsnúciotulis, eru castelhano e in-
glà. Na mama dircçãa squirarn 6ts

rqionais Laln, Lao e Lade, Erc se

iunn o* Pro Prblicar El Diario de
' 
Hqt, com tiragem de 1 OO mil cóPiay'

mis, contra 25 mit exemPladdia
do VIl Aérw, ambos com, em mé-

dia, oito Páginas cada' Patece ser

uma boaià4ia e um bom n4Ócio'

PerÍil
Estaé apeça criadapela equipe

de Pablo del Campo, da Lautrec/
Nazca Saatcbi & Saatcbi, de Bue-
nos Aires, para institucional do
Editonal Perfil. O tema, a Violên-
cia, é uma crescente preocupa-

ção da população argentina em
tempos dificeis de neoliberalismo
menemista. "Se queremos umfu-
turo sem uiolência, comecemos
por não ensina-La."
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Supercultura
Grande sacada de marketing

da cadeia de supermercados Dis'
co, uma das maiores da Argenti-
na. Sem reuelar ualores, anun-
ciou seu patrocínio a toda a tur'
nê de 40 espe-

táculos do rc-
nornado baila-
rinoJulio Boc-
ca,orgulbona-
cional, Wgra-
mada para a
temporada de
1998. O Pri-

Dls(0
o

nxeiro euento foi um antológico
Disco con Bocca en Boca, que

leuou 4O mil Pessoas a La Bombo-

nera. Em ianeiro, em Pleno ue-

rão, Bocca aPresentou-se em Mar
delPlata e Punta del Fste antes de

corneçar sua temPorada PoPular
no Luna Park, interior do País, e,

para tenninar, no tradicional
Teatro Colón.

As cinco
Na Venezuela, estas são as cin-

co maiores agências de Publici-
dade segundo seus faturamen-
tos, em milbões de US$'
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Do México
Já bastante consolidadas no mercado bispânico dos Estados Unidos'

algumasprcdutoras mexicanas corneçarn a olhar com mais atenção os

mercados do sul. Brasil é onde elas gosmriam de cbegar, com seu§ Preços

irnbatíwis, mas já. têrn Presença
rw Amilca Cenffal, Vmezuela e

Colômbia. Entre as nmis conbeci-

das estão as Prcdutoras García

Bross, Zeta, Cineconcqb e Pedro

Tone, que recentemÊnte incotPo-

rcu Màrco Antonio Braw 6oto),

qt4e antes 1ttwua como dhetorde

irioçao dô J. w. ThomPson local'

com,bFmatl: t0rqu ato@ü ialdata
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