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Bolivia 96

E ndo é que tem mais gente querendo participar do Mercosul?
A Bolivia estd protocolando pedido de entrada, e a tendéncia é
mesmo de aproximacdo. Com o acordo de livre-comércio com o
Chile e a inclusdo (ou nido) da vizinba Bolivia, nosso bloco
econémico do Cone Sul passa a contar com a participacdo ativa
de seis paises, acercando-se dos paises andinos e amazonicos.
Afinal, o que significa essa aproximagdo? A Bolivia € o pais mais
pobre da América do Sul. E o pais andino por exceléncia: produ-
tor de cocaina, majoritariamente indigena e dominado por uma
minoria branca, marcadamente formada pela elite criolla (des-
cendentes dos espanbdis colonizadores) e europeus que imigra-
ram jd neste século. Seu PIB ndo cbega aos US$ 6,3 bilboes, para
uma populacdo de 7,2 milbdes de babitantes. Sdo USS 865 per
capita, contra US$ 8,2 mil dos argentinos, a renda mais alta da
regido, seguidos pelo Uruguai (US$ 4,9 mil), México (US$ 4,3 mil),
Chile (US$ 3,7 mil) e Brasil (US$ 3,3 mil). Porém, foi um dos
primeiros paises sul-americanos a aplicarem, com aparente
éxito, um plano de ajustes econémicos que baixou a inflacdo da
estratosfera para 8,5%, em 94, e abaixo dos 10%, em 95. Mas
alguém jd ouviu falar em publicidade boliviana? Em poncbos e
bolsas talvez sim, mas em publicidade, com certeza, nunca. Pois
bd. Como sempre, as multinacionais estdo presentes. McCann-
Erickson, associada a Quirogay Gur e Grey Bolivia dividem com
Eco, Publideas e Comunicacion Social y Publicidad (integrante
do Intergrupo Mercolatino) as primeiras posicdes no ranking
das maiores agéncias. O mercado gira menos de USS 16 milboes
em um ano, o mesmo que uma agéncia pequena para média de
Sdo Paulo. E tudo ainda muito incipiente. Porém, a abertura do
mercado boliviano tem seu significado para o desenvolvimento
macroeconémiico da regido. Em parte por forca da velba discus-
sd@o sobre a saida para o Pacifico. Principalmente para os
exportadores de grdos do Centro-Oeste brasileiro, a melbor rota
éSdo Paulo—Corumbd—Santa Cruz—Cochabamba—La Paz para
os portos de Arica, no Chile, ou Matarani, no sul do Peru. Com
excegdo do trecho Santa Cruz—~Cochabamba, bd ferrovias em
todo o irajeto. Geograficamente, a Bolivia estd bem-situada,
tendo amplas fronteiras com vdrios paises da regido, jd atraindo
investimentos peruanos, chilenos e norte-americanos em plantas
magquiladoras (linbas de montagem). Os minérios (estanbo,
ouro e prata), os produtos agricolas (frutas, café e soja), o
extrativismo (madeiras nobres) e o promissor mercado de gds
natural sdo as principais fontes de entradas de divisas do pais.
E ver o que acontece.
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Blas Dotta é
uruguaio e dire-
tor criativo da
Alberto Garnier
BBDO de San
José, Costa Rica,
uma das agéncias
com maior atua-
cao em todo o
Caribe. Seuirmdo
Pablo Dotta é di-
retor de cinema
comercial, porém
também dirige ci-
nema publicitdrio para a produtora montevideana CTC. Em meados de
novembro uniram o titil ao agraddvel e filmaram, em Punta del Leste,
um comercial para os cigarros Derby com veictilacdo na Costa Rica e
paises da regiao. Segue flash rapido do set de filmagem.

Bolivarista

Nasce mais um evento internacional para a publicidade. Trala-se
do las Americas Advertising Summit, que ocorre nos dias 7 e 8 de
marco no downtown de Miami. F mais uma tentativa de criar um
evento que retina todo o universo publicitario latino-americano, a
exemplo da LatinExpo, que, também em Miami, tentou no comego do
ano e ndo conseguiu. Mas vale a iniciativa de tentar promover um
minimo de coesdo e familiaridade entre os paises que formam o que
costumamos chamar de América Latina. Dois importantes pilares da
publicidade mundial produzirdo, juntos, o evento. Ad Age Internati-
onal e International Advertising Association (IAA) prometem um
grande encontro, inclusive pela coincidéncia de datas com o Calle
Ocho Festival, tradicional festa dos imigrantes hispano-americanos.

Esséncia

Com patrocinio da Fundacion
Shapire, Cacharel, revista Elle, Air

* France e Museu Renault, foi pro-

movido no final de 95 um con-
curso de fotografia cujo tema era
Perfume de Mulber. Foram 1,5
mil trabalbos disputando o pré-
mio cash de US§$ 3 mil, mais pas-

sagem e hospedagem para uma
semana em Paris. O grande ven-
cedor foi o fotografo Guillermo
Monteleone, enfant terrible da
moda portena, que aproveitou a
estada parisiense para fazer pro-
dugoes e ensaios para alguns de
seus principais clientes.

Fusao

Com potencial para quadrii-
plicar o niimero de assinaturas
antes do final da década, as
empresas de TV por assinaturd
chilenas investem em infra-es-
trutura para ampliar seu alcan-
ce. A disputa por usudrios serd
acirrada e a alternativa para
baixar custos e otimizar resulla-
dos foi a fusdo de Intercom e
Metropolis, hoje com 63,7% do
mercado, e de Cable Express, VIR
e TV Max, que atendem 35,8%
das assinaturas. Hoje sao 300
mil lares em todo o pais, dos
guais 60% estdao na Grande San-
tiago. Por trds desses miliondrios
lances de estratégia empresarial
estdo poderosos grupos nacio-
nais e estrangeiros, como o Grii-
po Claro e CIC, liderando o
mercado, o Grupo Luksic e o
gigante americano Southern
Bell, que em agosto passado com-
prouacompanbia Cable Express
por US$ 60 milhoes.

e-Mail

Chegaram ao continente via
Argentina. Em 96, estardo estabe-
lecendo-se no Brasil, demais pai-
ses do Mercosul, Chile e Peru com
um correio eletronico trazendo
informagoes e andlises didrias so-
bre os principais acontecimentos
econGmicos e empresariais em
nivel mundial. Trata-se da Es-
merk Information, empresa fin-
landesa com sede em Londres, ha
20 anos no ramo. Hoje, no mun-
do, sao 30 mil altos executivos de
grandes empresas, pagando um
[fee mensal de US$ 500 pelo servi-
¢o, segundo Carlos Matisson, pre-
sidente da subsididria portena.
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