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Chile 95

Com investimentos aproximando-se de US$ 1 bilbdo em 95, o
mercado chileno de publicidade, embora relativamente pequeno,
é 0 mais competitivo da regido. Hd marcas e produtos nacionais
e estrangeiros disputando a preferéncia do consumidor num
mercado aberto e cheio de opgoes. O nivel de competigdo é
altissimo, impressionando até os investidores internacionais
mais calejados. A 6tima qualidade das pegas publicitdrias de
rddio, cine e grdfica refletem o tremendo avango dos meios de
produgdo e pos-produgdo dos fornecedores chilenos, responsd-
veis por uma publicidade extremamente bem-feita, porém ainda
com algumas amarras e muito sotaque local. Mas a tendéncia
(somada as esperangas internas) é de grande flexibilizagdo nos
proximos anos. O contato mais proximo com outros paises da
América Latina e a propria vontade do mercado de buscar
caminbos mais soltos e menos pacatos estdo se encarregando de
sacar o siso deste pais
tdo sério. Ha pessoas
que esperam, para os |
préximos anos, um
movimento de renasci-
mento cultural ao esti-
lo de Espanba na déca-
da passada. E possi-
vel. Enquanto a revolu-
¢do ndo vem, vamos
dar uma olbada nas principais premiacées de 95 do mercado
chileno de publicidade. No Concurso de Grdfica Publicitdria,
promovido pelo didrio El Mercurio no final de 95, o Gran Prix
(foto) ficou para a Leo Burnett (agéncia mais premiada), com
antincio para seu cliente Aetna, vencedor também nas categorias
Instituigoes Financei-
ras e Campanbas. Pu-
bliart, com cinco pri-
meiros lugares, um se-
gundo e um prémio por
melbor texto (foto), foi
a segunda agéncia
mais premiada, segui-
da por Prolam Young
& Rubicam, Porta e
BBDO (foto). Estas sdo
as principais agéncias premiadas também no Festival Chileno
del Film Publicitario, organizado pela Achap (Asociacion Chile-
na de Agencias de Publicidad), onde o Gran Prix ficou com o
comercial "Gallego", feito pela Lintas para seu cliente Bell South,
que ganbou um Ledo de Prata no iltimo Festival de Cannes.
Resumindo a performance do mercado em 95, a revista Mercado
& Publicidad entrega o prémio Top Five aos destaques da
publicidade chilena. O jornal El Mercurio foi eleito melbor anun-
ciante. Enire as produtoras a disputa foi apertada com Stanley
Films & Friends e ProCine dividin-
do o prémio. No quesito Fotografia,
encabega a lista uma mulber, Mari-
na Sepiilveda, quebrando o machis-
mo imperante na profissdo. A Leo
Burnett ganhou como agéncia mais
criativa, com Pedro Leiva (agora
na agéncia Zegers) como melbor
diretor de arte e Sergio Gamboa
como melbor redator e diretor de
criagd@o do ano, posto que em 94 foi
da brasileira Irene Knoth, hoje na
criagdo da FCB de Sdo Paulo.

Afilhada

Pablo Walker volta a McCann-Erickson/Chile no cargo mdximo de
Berente geral, apos a recente transferéncia de Eduardo Arrocha, para pér
ordem na casa como gerente geral da filial argentina. Walker que fez
carreira na multinacional, trabalbando inclusive no atendimento da
Coca-Cola no escritorio do Rio de Janeiro, havia saido ba um par de anos
para, junto com José Antonio Camacho, ex-diretor de criacdo também da
McCann, montar sua propria agéncia. A Sépia, que conta com forte
carteira de clientes e vida propria no mercado, também entrou no acordo
e comega a operar como segunda agéncia da McCann/Chile, que estd
entre as irés maiores agéncias do pais. Em margo, inauguram o primeiro
escritério da Sepia/McCann na Bolivia, onde, até meados do ano, ja
estardo instalados em La Paz, Cochabamba e Santa Cruz de la Sierra.
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Noel

Foi gravado nos estidios da
produtora uruguaia Pregones, de
Carlos Cotelo e Hugo Jasa, o jin-
gle do institucional de Natal da
Parmalat. Miisica, letra, instru-
mentos e voz da versdo em portu-
gués sao de PC Bernardes, pro-
dutor musical da DM9. Para vei-
culacdao na América bispanica
foram gravadas duas versoes com
a cantora uruguaia Laura Ca-
noura. Uma delas especialmente
para o Chile. Ao contrdrio de
todos os outros paises latino-ame-
ricanos onde Papai Noel se cha-
ma Papa Noel, no Chile as crian-
cinbas pedem seus presentes ao
Viejito Pascuelo.

Subgrupo 11

E a comissdo responsdvel pela
homogeneizagdo das legislacoes
trabalbistas entre os presentes e
eventuais futuros participantes
do Mercosul. O tema ndo é sim-
ples. Esbarra em falta de costu-
me, protecionismo, barreiras sin-
dicais e, talvez mais importante,
em questoes previdencidrias. A
regra na América Latina sdo sis-
temas previdencidrios falidos,
inchados e clientelistas, a beira
de solugoes privatizantes. A ex-
cegdo é o Chile, onde os fundos
de pensao privados sdao exemplos
de atendimento e impulsionado-
res do desenvolvimento, injetan-
do quase US§ 30 bilbées no pais.
O Grupo CB, com sede em Santi-
ago, ja participa de joint ventu-
res financeiras junto aos paises
do Pacto Andino e esta chegan-
do ao cendrio empresarial brasi-
leiro. Com agoes arrojadas e mar-
keting conservador, o primeiro
lance do megagrupo chileno no
Brasil é em privatizagoes da rede

Sferrovidria, pensando no corre-
dor Santos—Arica.

Importados

O recém-inaugurado escrito-
rio na Argentina vem somadr-se
as demais filiais da Burson-Mars-
teller na América Latina (Brasil,
Chile, Colémbia, Guatemala,
Mexico, Porto Rico e Venezuela).
Dirigido por Claudia Gioia, a
sucursal argentina deve também
coordenar, talvez ainda em 906,
a implantacdo da multinacio-
nal no Paraguai e Uruguai. A
Burson é a maior empresa de
public relations do mundo. Fa-
tura US$ 200 milbées nos 33
paises onde estd presente. Cuida
da comunicagdo corporativa de
empresas do porte de IBM, Philip
Morris, Unilever, Visa, Procter &
Gamble, Coca-Cola, Bayer e tra-
balbou, por exemplo, naquele
célebre caso de envenenamento
da Agua Perrier, no meio da
década passada.
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