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Foto-arqloJiao
Nesta coluna, a segunda de 1997, InterCitmblo traz alguns personagens do cendrio publtcittí-

rio lbero-americano- Trata-se de uma pequena selcçiío de im,agens d.as cerca dc l.Sü)fotos
reglstradas pela coluna ao longo de 1996 flos pritcipais eoentos da publicidade nacional e
internacional Com oocês, um lnteressarrte, porérn obtsiamente lhnltado, pot-pourriÍotogrdftco,
preced'endo o início de mals utna prontissora ternporada para nossa tndústria publicitdria"

Fotos: diwlgaçáo

1 Maurícia Dédalo, dire-
tor de afie brasileirc bá
quase 2O anos na kpa-
nba, e Pablo Palazón, ar-
gentirn c om bri I b alrte ps-
sagenT como redator pela
MRtut (Uruguai), no iní-
cio dos anos 9O, formam
a dupla mais criatiua da
agência Tandem DDB
Needbarn, de MadrL

) Os uruguaios Cailos
Ameglio, diretor da Sa-
lado Films, e Claudio
Inuernizzi, director ge-
neral creatiuo da Vice-
Versa Young G Rubi-
canx, conuersam com
Neco Scbertel, da brasi-
leira Zero Filmes, em in-
teraalo de rodagem, em
Monteuidéu.

L Luca Mignani é sóciadiretor
da 4 1 1 Ptoduzioni, da noua safra
de prcdutoras de comerciais de
Milão. Squndo Mignani, 1997
será. um ano de crescirnanto no
merc ado ita lia n o e in ternac i orutl,
principalmente corn a. recente
aquisQão de um equipam.ento de
rnotion contn)l. A Amdca Latina
está nos pl.anos da empresa.

I Hernán Ponce, da
Young A Ru bic am, publici-
tário atgentino rnais pre-
miado internacionalrnen-
te, presta atenção aos acon-
tec imen t os do j an tar ofere -
cido por Fláuia Moraes e
sua Film Planet, nos a./'re-
dores de Cannes, para apre-
sentar a parceria com An-
dreas Heiniger.

)José Eduardo Casa-
rin, presidentedoGnt-
po Lowe para a Améri-
ca Latina, reencontra
Norma Jean Colberg,
diretora da Badillo
Nazça Saatcbi O Saa-
tcbi, Porto Rico, na re-
cqçãodaDM9,610som
de Bob Sbofi, por oca-
sião de Cannes 96.

L A jouem Gaby Herbstein é a
fot ógrafa mais re quisit a da n o dis -
putado uniuerso da moda porte-
nba. A partir de seus estúdios em
Palenno Viejo, Buenos Aires, ad-
mink tra a disput a c om seus prin -
cipais concolrentes, todos bo-
rnens: Urko Suaya, Guillermo
Monteleone, Cb ino Moro e o estú-
dio Rocca/C b erniaus@t.

)tuan Andrés Moran-
di, diretor de criação da
agência Punto Ogiluy 6
Matber, presta atençAo
aos cenórios uirtuais de
Pipe Duran, diretor da
recém-inaugurada F4O
Filmas, de Monteuidéu,
na última uersão dofes-
tiu al El Desa c b at e, etn no-
uembro passado.

L Atturo Opaso é ptodutor de
comerciais, cinem.a, W e uídeo.
Está entre os mais experi.entes e
repeitados profissionais do mer-
cado cbileno. Foi pioneiro eln
Leuar prcdutoras estrangqiras ao
Chib ainda na década de 8O.

Atualmente, entre prcjetos coln
Europa e Btados Uni.dos, nego-
cia com uma das maiores produ-
toras brasileiras, de nome não
reuelado, parceri,a para juntos
atacaretn os ernergentes rnerca-
dos latinos.

l Pablo del Campo,
a.o centro, cotnelr,rora
corn os demak inte-
grantesdostaffdapor-
tenba Lautrec Nazca
Saatcbi O Saatcbi a
conquista de Leão de
Outo em Mídia Im-
pressa para seu clien-
teSony. Foioprimeiro
OuroargentinonacA-
tegoria Press & Poster
nofestiual da Sawa.

E-ma il: torquato@dia lda ta com.bl
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