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I e3 É uma associação de ci-
neastas da Colômbia, MéNco e

Venezue la, para uiabilizar prcj e -
tos de co-prcduçã.o e expandir o
mercado para seus filmes. A idéia
partiu de Circ Durán, conbecido
diretor e produtor colombiano,
que recentetnente rodou o segun-
do longa-metragem com o selo G3
(I-a Naue de los Sucfios), com a.to-

rcs, equipe e uerbas dos hêspaíses.

s uouÔtumos, urn encontro
digno de registro : Andnés Sánc h e z,
j ornalista, ptoprietário da assesso-

ria Asáncbez Comunicaci.ona, m-
contra com Andnés Sáncbez, pro-
dutor audiouisual da Leo Bumett
Cbile, nafesta gnlfica do El Mer-
cúrio. O prtmeirc Andn* Sáncbez
estaia intercssado em contatos co-
merciais com assessorias ern Ço-

municação brasileiras para inter-
câmbia de informações e clientes.

IPIOUC.A .PIÁTA'. Segue urna
descompromissada idéia de
quanto é o orçamento rné di o para
produção de comerciais na Bolí-
uia, Colômbia, Equador, Pent e
Venezuela. A pesquisafoi reali-
zada pela coluna, consultando
a lguns profission a is de c a da país.

Bolívia US$ 4 mil

Colômbia us$ 30 mil

Peru us$ 25 mtl

Venezuela US$ 25 mil

lÁDN AI)L E o nome do escritório
cbilmo da squnda rede de agên-
cias do Grup Young & Rubicam,
que detém 45o/o do capital da noua
ernprcsa. O rcstante está nas mãos
dos criatiuos Fernando Díaz, Seryio
Fuenzalida, Alfredo Retamal, Car-
bs Rodrtguez e do gerente geral
Nic olás Larain, egress os da po derc -

Foto8: divulgaçáo

A MAX/EFFIE CIIfiÊ 96. A
agência de promoções Dit-
tborn ê Unzueta, principal em-
presa cbilena do setor, foi a
grande uencedora do 6e. Con-
curso de Efectiuidad de Marke-
ting 1t Publicidad, uersão cbile-
na da premiação originalmen-
te instituída pela American
Marketing Association (NY) , Na

foto, após receberem o grande
prêmio Max/Effie, em nouem-
bro passado, Tomás Dittborn e

Marcelo García.

aPROTESTO. Ainda no Cbile,
a Publiart protestou todo o ano
de 1996 contra o Conar e a cen-
sura no Cbile. Tiueram quatro
trabalbos tirados do ar ou das
páginas de reuistcts e resolueram
protestar com cartas a diuersos
órgãos e à imprensa. Nofinal de
nouembro passado, quando re-
cebiam Ouro por uma peça grá-

ficapremiada nofestiual El Mer-
cúrio, a equipe de criação da
agência leuantou ca.rtazes com
o protesto "No al Conar" (foto).
O consentador grupo de patriar-
cas da publicidade chilena não
gostou da irreuerência.

adn§^*

) MÚsIu, IllTrNA- os cinco
CDs mais uendidos na Atgentina
no mês de nouembro:

f RATING MEXICANO. A Teleuisa, com
dois de seus canais, domina o ranking dos
programas de maior audiência no México.
São transmitidos pela Bigante mexicana os

2O programas mais uistos no país. Segue lista
com os dez principais ratings do mês de
ctgosto passado (Ibope):

sa BBDO Cb i le. Começ am corn Plas -
ticos Gloria, Corsejo Nacional de
Superación de la Pobreza, Sociedad
del Derecbo de Autor e Entretencio-
nes Triangle. A idéia dos sócios é
imprimirui.da autônoma e crintiua
à noua agência, di.qutundo clien-
tes, se necessário, com a irmã mais
wlb a, holam/Young O Rubicam.

A DESENÍIO ESTRATÉGICO. A
designer e one-woman-sbow Pau-
la Celedón (Íoto) e a atendimento
Micbàle Labarte, ambas egressas
do estúdio Disefiadores Asociados,
acabam de inaugurar enxpresa
púpria. Trata-se da Cé Disefra.
Chegam ao mercado (macbista)
cbileno com seruiço diferenciado e
grande potencial de negócios.

a PÁRÁDISA Cbama-se a prcdu-
tora prto-riqqenba do fotografo e
d ire t o rJo c b i M e lerc e do atpe rimen-
tado produtor Santos Riuera. Há
quatto anos no metrado, ptoduz
cerca de cem comerciais por ano,
tanto para o concorido mercado
publiciilnria de Pofio Rico, cotno pa.ra.

México, EUA e Eurcpa. Conta com
pós-ptodução própria, a Lux Digi-
tal, para otimizar wrbas e Wjetos.

INOI/O§ SIN.áI§. Alguns canais de cabo, recente-
mente lançados nos Estados Unidos, que, em breue,

estarão disponíueis tambénx para a América Latina:

0 TÍlRAUATÍlMERCÍlSUL POR GI

Nada es lgual Luis Miguel

Soda StereoUnplugged

Best of the 80's van0s

Boquita de Caramelo Sombras

História Viva Sandro

Programa Canal Rating

Cafraveral Pasiones (novela) 2 27,6

Marisol (novela) 2 22,8

Batman Regresa (Íilme) 5 19,3

Joven Manos Tijera (Íilme) 5 19,3

ConÍidente Secundária (novela) 2 19,1

A Íavés del Video (série) 2 19,1

Jesuíta Chihuahua (Íilme) 2 17,4

Antorcha Encendida (novela) 2 17,4

Acción D 2 16,2

Beetlejuice SuperÍ (filme) 5 16,0

Nome Programação Proprietário

Adult Vision adultos Playboy Enterprises

Applause inÍantil N. Sassover

Arts & Antiques artes Classical

BET on Jazz musrca BET Holdings

Boating Channel náutica World Boating

Channel 500 variedades Appalshop

Classic Sports esporles AT&T e outros

Ecology Channel inÍormação Ecology Channel

Enrichment Ch. auto-aluda Worldlink Group

Gay Television variedades GET/Marvin Schwan

Fashion & Design moda Anthony Guccione

Therapy Channel terapias Community People

Military Channel informação não revelado
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