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Mercosul rapido

B Guia. Clara Kriger e Alejandra
Portela acabam de lancar, pela
argentina Ediciones Jilguero, opio-
neiro Diccionario de Realizadores
del Cine Latinoamericano I, com
512 paginas e uma quantidade
impressionante de informagoes
Sfundamentais para os amantes do
cinema hispd-
nico no conti-
nente. O pri-
meirotrabalbo
da dupla, o li-
vro Dicciona- e
riode Films Ar-
gentinos, é
considerado
definitivo pelo
circuito de ci-
néfilos do pafs, por sua abrangén-
cia e seu detalbamento.

W Violéncia. Eotema da primeira
de uma série de campanbas insti-
tucionais e de conscientizagdo que
o Editorial Perfil, responsdvel pela
revista Noticias, principal sema-
ndrio argentino, estd realizando,
Seu obfetivo é discutir problemas
que se agravaram com o menenis-

mo, como corrupedo, liberdade de
imprensa e exclusdo social, com
antincios criados ad-honorem pe-
las principais agéncias de publici-
dade do pais, como a Savaglio/
TBWA, que produziu a imagem da
lista telefénica crivada de balas
para dizer que qualguer um pode
ser vitima da violéncia.

5 novos nichos de

B Independente. A produtora Le-
ticia Mora deixa a uruguaia Mojo
Film para seguir carreira-solo,
representando internacionalmen-
te o diretor Cacho Bagnasco.

B Novos mercados. Com 11 anos
de atuacdo no Brasil , a SPM] Co-
municagoes, de Sérgio Poroger e
Maria José Arrojo,
espera conquistar

COMUNT A,

mercado amplian-
do sua atuacdo no Mercosul e na
Ameérica Latina, iniciada em 1990,
Por meio de acordos operacionais
com congeéneres de outros
paises, ja presta servicos|
de assessoria de imprensa
e comunicagdo interna
cionais para os calgado.
suicos Bally, os norte-
americanos Clinica Mayo
Jacksonville e Instituto de |
Reprodugdo Humana da Flérida,
a alema ZF e a Columbia TriStar.
B Crise. Ruptura e dissidéncia no
Circulo de Creativos Argentinos
apos a tiltima edicdo de seu festival
de publicidade. Motivando toda a
celeumas esta o fato de que
75% dos prémios do con-
curso foram outorgados a
apenas trés agéncias,
Agulla & Baccetti, Vega-
Olmos Ponce e Young &
Rubicam, que também de-
tinbam a maioria e a pre-
sidéncia do jiiri. Lideran-
do os publicitarios revol-
tosos estd o polémico Ga-
briel Dreyfus, que brigou
com Frank Lowe quando jurado
em Cannes e, no comego do ano
passado, ja havia botado a boca
no trombone contra os resultados
do Fiap 97. Agora, inconformados,
estudam a possibilidade de orga-
nizar um novo festival, indepen-
dente e sem as alegadas manipula-
¢Ges politiqueiras.

Guatemala

Com uma mistura de praias exo-
ticas e semidesertas, montanhas e
vales cobertos por selva virgem, in-
tactos monumentos pré-colombia-
nos e bem preservada arquitetura
colonial, bem como custo de vida
baixo e auséncia de turismo massi-
vo, esse pais centro-americano se
vemtornando, comoapaziguamen-
to dos conflitos guerrilbeiros regio-
nais, um dos destinos turisticos alter-
nativos mais quentes das ultimas
temporadas. Espera-se para 1998
crescimento de até 40% com o furis-
mo, tornando-o uma das principais
Jfontes de ingresso de divisas para
esse pequeno pais de tradicdo agra-
ria. Segundo Mario
Gonzdlez, da Codac
| Publicidad, ligada
ao Intergrupo Mer-
colatino e uma das
principais agéncias
da Guatemala, todo
esse movimento esta
agitando também o
mercadopublicitario, que, em 1997,
cresceu estimados 35%.

Garcia Marquez

Considerado por muitos o maior

escritor vivo da atualidade, Gabriel
Garcia Mdrquez comemorou em
1997 o0s 30 anos da pioneira edicdo
de seu primeiro e determinante tra-
balho, Cién Avios de Soledad (Cem
Anos de Soliddo). Sucesso desde o
inicio, vendendo 50 mil copias nos
primeiros dez dias do langamento.
O livro, nestas trés décadas, jd che-
gou a 8 mil edicoes e vendeu mais
de 30 milhdes de exemplares. Um
fenémeno. Gabo, como é conbeci-
do esse colombiano ilusire, foi reve-
lado ao mundo pelo mitico publi-
sher argentino Francisco Porriia, a
frente da antologica Casa Editorial
Sudamericana, que, diz a “lenda”,
recebeu a principio apenas parte
dos originais, pois o escritor ndo
tinha, a época, dinbeiro para pos-
tar todo o material.

Prospectando

Walter Longo dispensa apre-
sentac¢des. Na vanguarda da
TV por assinatura no Brasil,
agora d frente de sua Unimark
Longo, atende, como consulior,
empresas do porte de CBS,
Hallmark e Venevision. Veja-
mos suas opinides.

InterCidmbio:
Como anda a integra- |
¢do regional? .

Walter Longo: Of
Brasil passou 500anos |
de costas para a Amé-|
rica Latina, alimen-
tando até um certopre-
conceito contra 1nossos
vizinhos. Observamos
agora uma mudanga
radical dessa postura. O processo
comegou pelo lado comercial, pas-
sou pelo lado politico e agora estd
entrando no lado mais cultural e
bumano das relagoes.

IC: E na comunicacdo?

Longo: Sempre digo que, como
hd o European Common Market
(Mercado Comum Europeu), exis-
tem os Latin American Common
Problems (problemas comuns lati-

no-americanos). Por exemplo, na
América Latina sempre houve uma
ligagdo muito forte entre comuni-
cagdo e poder. Vemos isso de ma-
neira bastante clara na Venezue-

la, no Brasil, no México e na maio-
ria dos paises do continente. Além
de dominarem o meio, os grandes
grupostambém dominavam a men-
sagem, com uma produgdo pro-
pria muito grande, que sempre in-
viabilizou o crescimento da produ-
¢do independente. Isso tudo estd
mudando. O canal que mais cres-
_ce em termos de au-
' diéncia é o Canal 3,

que é o canal do video-

game, do decoder da

TV por assinatura, do
. video, propiciando
| umamudanca radical

|\ nesse processo centra-
lizado de comunica-
cdo. Também sempre
existiu um certo silent
deal entre as grandes
emissoras, em que cada uma fica-
va em seu pais, no melhor estilo
“vocé ndo entra aqui, que eu ndo
entro ai”. Nao é mais assim.

IC: Como anda a TV por assi-
natura?

Longo: No Mexico, tem quase
20% de penetragdo. Na Argentina,
um mercado ja quase maduro, tem
50%. No Brasil ndo passa de 5%,
com um potencial enorme de cres-
cimento. Em geral, a TV porassina-
tura estd crescendo de trés formas:
em ntimero de operadoras ou de
servicos, no ntimero de canais e no
volume de investimento publicita-

rio. E preciso entender que a América
Latina, diferentemente de outras re-
gides, tem na televisdao sua principal
Jonte de lazer. A TV por assinatura
vem oferecer opgoes e liberar esse
imenso piiblico da escraviddo das
audiéncias da TV aberta, que refle-
tem o que a maioria ou a média da
populagdo quer.

IC: Por que o México produz tanto?

Longo: As novelas brasileiras sdo,
em geral, de dificil compreensdo em
outros mercados, pois suas idiossin-
crasias sd@o muito locais e complexas.
Ja as novelas mexicanas sao mais
internacionais, tém bistérias mais
[faceis de ser entendidas e “viajam”
melbor para outros paises, além de
poderem produzir e vender mais ba-
rato porque ha maior demanda para
produtos em castelbano.

IC: O que esperar desse mercado?

Longo: A melbor noticia quea TV
por assinatura estd trazendo é a
possibilidade do surgimento da pro-
dugdo independente.

IC: De onde vird a produgdo inde-
pendente?

Longo: Creio que a forma mais
Jacil seria vir das empresas que hofe
em dia produzem comerciais, das
agéncias de publicidade, do merca-
do publicitario, que tem qualidade
internacional e linguagem univer-
sal. A viagem entre um comercial de
30 segundos e um sitcom de 30 mi-
nutos ndo sera dificil.
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