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Verdo portenbo

Latin Stock. E o nome da rede
latino-americana de bancos de ima-
gens idealizada e presidida por Mar-
celo Brodsky (foto), da argentina Fo-
cus, com participacao da brasileira
Stock Photos, de Marcos Scheliga e
Dolly Rentel, bem como do Fotobanco
(Chile), Bif (México), Stock( Espanba),
ABC (Colombia), Imagen Stock (Ve-
nezuela), Latin Stock (Perit) e Imago
(Equador). Representam, em_;“urogrﬁ-

fia, as empresas Visual Communica-
tions Limeted’s, Science Photo Libra-
1y, ACE e The Hulton Getty Collec-
tion (Inglaterra), Bilderberg (Ale-
manhba), Sipa e Stock Image (Fran-
ca), Saba Press, Photo Researchers,
Sharpshooters e Matrix (Estados Uni-
dos), Outline (Brasil), Volvox (Ja-
pao), Contact Press (Argentina) e
Sygma (México), atuando também
com bibliotecas musicais (Omnimu-
sic), em filme e video (Fabulous Foo-
tage e National Geographic), pro-
gramagao para TV (TV Program-

ming) e com 0s servi-
cos/videos/revistas
Shots e The Register,
com os melbores comerciais da pu-
blicidade mundial.

Académico. Por que ndo estudar
na Argentina? Buenos Afres possui
um universo académico de padrdo
internacional e clima de cidade eu-
ropéia. Nossa interdependéncia co-
mercial, os rumos do Mercosul, 0
panregionalismo e 0 castelbano sao
razoes de sobra para incluir a Ar-
gentina em seu roteiro de estudos.
Segundo a consultoria Total Re-

search, a melbor instituicdo de ensino
superior do pais, inclusive em pos-
graduacao, é a Universidad de San
Andrés, seguida pela ITBA e pela pii-
blica Universidad de Buenos Aires.

Prémio. Daniel Muchnik, colunis-
ta do diario Clarin, foi eleito jornalista
economico do ano pela Asociacion de
Entidades Periodisticas de Argentina.

Che. Um dos simbolos mdximos do
antiamericanismo latino-americano,
o médico argentino Ernesto Guevara
Lynch de la Serna virou Zippo. E,
agora seu conhecido perfil revolucio-

| nario também ilustra

as laterais dos septua-

gendrios isqueiros de

Broadford, Pensil-

vdania. Segundo

George
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Blaisdell, “business is business”, que
dispensa traducoes.

Marketing. Por tras da recente vi-
toria e virada de mesa da Alianza por
la Justicia, la Edwcacion y el Trabajo
nas tiltimas eleicoes legislativas da Ar-
gentina, ha um clima de decepcao
geral com os escandalos do menemis-
mo, mas também houve a participa-
cao fundamental da dupla Verdino/
Mazza na comunicagao dos candida-
tos vencedores. Estreantes na profis-
sdo, Dantel Verdino e Silvia Mazza
desenvolveram uma campanba prag-
mdtica, simples e bem produzida, que
se destacou, mesmo bombardeada por
uma miliondria campanba dos pero-

nistas do Partido Justicialista, de Me-
nem. dividida entre publicitarios da

JW.T, GraffittDMBEB, Savaglio/
TBWA, ADV/Vazquez e Casares Grev
Ecoldgica. Em suas promogoes
de fim de ano, a Mattel Argentina
escalou sua boneca Barbie para
uma campanba
de conscientiza-
cdo sobre a im-
portincia de
proteger as balei-
as, com partici-
pagao da Fun-
dacion Patago-
nia Natural. De-
pois de comprar
o produto, era so
recortar e enviar
o codigo de barras para concorrer a
viagens a Nova Zelandia, Australia
e Peninsula Valdés. Virou hit politi-
camente correto e, em muitas fami-
lias, meninas chegaram a ganbar
mais de duas.
Promocgdo. Patio Bullrich, o shop-
ping center mais chique de Buenos
Aires, garantiu publico e vendas pro-

moven- Bullrich

do uma
Ppioneira
campanba com os persondagens da
Disney, para atrair o cada vez maits
“poderoso” piblico infantil,

Pecado. Comenta-se, em Bue-
nos Aires, que a tdao noticiada e
comemorada gravidez, sem casa-
mento, de Xuxa pode complicar
seus projetos portenhos. Engquanto
no Brasil, um pais infinitamente
mais liberal, o fato chama a aten-
cdo sem causar tanto alvorogo, na
Argentina, onde a apresentadora
brasileira também faz enorme su-
cesso, o antincio foi mal recebido,
principalmente pelo conservador e
poderoso clero local, que ja estaria
fazendo pressao politica para bar-
rar a volta de Xuxa a televisao
argentind.

Paradores. Na temporada de
verdo, as principais grifes da Ar-
gentina e do Uruguai disputam seus
clientes palmo a palmo nas areias
de Punta del Este. Uma das técni-
cas usadas é montar bares e restati-
rantes patrocinados exclusivamen-
te pelas marcas, criando ‘points”
de praia promociona:’s.

Prospectando

Geraldo Rondon largou Di-
reito na PUGC, no quarto ano,
para participar da vanguarda
do marketing promocional no
Brasil. Hoje, aos 35, comanda a
naior agéncia de promogoes
lo Pais, que se prepard para
e tornar a maior rede de agén-

ias de marketing promocioua!

América Latina. Com um Sis-
\a original de expansdo in-
wacional , a Rocha Azevedo
1 frauqueaudo, com Suces-

so, seu método de trabalbo ao ex-
terior e jd conta com parceiros ou
sdcios em todos os paises do Mer-
cosul e no Chile. A mela é, no ano
2000, estar também em pelo menos
mais seis paises, faturando US$
50 milhdes no continente. Recente-
12 Rala, Rocha Azevedo
Latin America,
trouxe a Sdo Pau-
lo os franqueados
Gregorio Cano
(Argentina), Ar-
““@. & _ | mando Souberbel
le (Paraguai),
Exequiel Mora,
Marcelo Cristi (Chi-
le) e Jorge Sapelli
(Uruguai), na Joto
com Rocha Azevedo
e seu socio Martins
vieira Jr., quando
nos foi concedida es-
ta entrevista:

merte, O

latino-america na’

Rocha Azevedo: Ha [rés anos, quan-
do percebemos @ Necess idade de ter uma
ca na América La-

empram com p)‘({‘ﬁ?ﬂ

dial

InterCambio: Quar_r—
do comegou a expansao

tina que pudesse fazer frente a che-
gada das mudtinacionais.

IC: Como operam?

Rocha Azevedo: Buscamos 0
parceiro certo en cada um dos pai-
ses de interesse, capacitamos esses
parceiros, ensinando-lbes tudo so-
bre a atividade. Atendimento, pla-
nejamento, prospecgao, crt'ag.:.io/
producao, financeiro e 0peracoes.

IC: O que acontece de concrelo?

Rocha Azevedo: Alguns de nos-
<os clientes internacionais sédo Mul-

tibras, Fiat, GM., Fleischmann &
Rovyal, Lacta, Supermercados Dis-
" Lever, Van den Bergh, Elida
Gibbs, Monsanto, McDonald's,
Banco de Credito Argentino, Par-
malat, Texaco ¢ Bank of Boston.
1C: Como foi 0 Rala?

Rocha Azevedo: Otimo. vamos
vealizar trés Ralas por ano. O pro-
ximo acontece em margo.

IC: Quem faz o conlato com 0S8

€O,

parcei ros? { e ;

Rocha Azevedo: Nao ba um di-
retor internacional. Os contatos sao
diretos com as chefias de cada de:
partamento. Agquii, todo mundo esta
aprendendo castelbano.
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