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Verã,o portenho
Latln Sttrck É o nome da rede

latino-americana de bancos de ima-
gerx idealizada e presiáida por Mar-
celo Brcdsby (foto), da argentina Fo-
clts, com participaçao da brasileira
Stock Pbotos, de Marcos Scbeliga e
Dolly Rentel, bem como do Fotobanco
í C b í b), B (f (Mexi c o), Sto c k ( Lspan b a ),
ABC (Colômbia), Imagen Stock (Ve-

nezuela), Iatin Stock (Peru) e Imago
(Equador). Rqresentam, em fotogra-
fia. as empresas Visual Communica-
tions Linvtedts, Scimce Pboto Libra-
ry, ACE e Tbe Hulton Genlt Collec-
tion (Inglaterra.), Bilderberg (Ale-

manba), Sipa e Stoch Image (Fran-

ça), Saba Press, Pboto Researcbers,
Sbarpsbooters e Matrix (Estados Uni-
dos), Outline (Brasil), Voluox Ça-
prio), Contact Press (Argentina) e

Sygma (México), atuando tambérn
com bibliotecas musicais (Omnimu-
sic), emfilme e uídeo (Fabulotts Foo-

tage e National GeograPbic), Pro'
gramaçâo para W (W Program-

ming) e com os serui-

ç os/uídeo s/reuist as

Shots e Tbe Register,

searcb, a melbor instituiçào de ensino
superior do país, inclusiue em pós-
graduação, é a Uniuercidad de San
Andrés, seguida pela ITBA e pela pú-
blica Uniueridad de Buenos Aires.

Prànlo. Daniel Mucbnik, colunis-
ta do diario Clarín,foi eleito jornalista
econômico dct ano pela Asociación de
Entidades Periodísticas de Argentina.

Cbe. Um dos símbolos máximos do
a nt ia me ric an is mo I a t i n o -a m eic an o,

o médico atgentino Ernesto Gueuara
Lltnch de la Serna uirou Zippo. É,

agora seu conbecido perfil reuolucio-
naio também ilustra
as laterais dos septua-

genarios isqueiros de
Broadford, Pensil-

uânia. Segundo
George
Blaisdell
Duke,
neto do

fundador
George

Blaisdell, "business is business", que

dispensa traduções.
Marhetlrag. Por tras da recente ui'

toria e uirada de mesa da Alianza por
la Justicia, la Educación y el Trabajo

nas últimas eleições legislatiuas da Ar-
gentina, bá um clima de decePção

geral com os escândalos do menemis-

mo, mas tamlnim bouue a Partici?a'
ção fundamental da duPla Verdino/
Mazza na comunicação dos candida-
tos uencedores. Estreantes na proÍis-

são, Daniel Verdino e Siluia Mazza

desenuolueram uma canPanba' Prag'
matica, simPles e bem Produzida, que

se d.estacou, mesmo bombardeada por

uma milionaria camPanba dos Perc'

cosul e no Cbile. A meta é, no ano

2ü)O, estar tu nbémernpelamenos

mais seis Países, faturando US$

50 mitbões no cotúilente' Recente'

fierate, o P Rala, Rocba Azeoedo

Ldtin Amerlca''
trouxe a Silo Pau'
lo osfranqueados
Gregorio Cano
(Argentina), Ar'
mando Souberbel-
le (Paraguai)'
Exequ lel Mota'

Marcelo Cristi (Clri-

b) e Jorge SaPelli

(Uruguai), rr.a Íoto
com Rocba Azeoedo

e seu sócio Martlns
vlelra Jr., quando

nosfol cotceüda es'

to entreoista:
I*etümbb Aan-

d.o começou a aíPansao

J.w.T., Graffitti/DMBGB, Sauaglio/
TBWA, ADV/Wizquez e Casares Grey.

Ecológlca. Em suas promoções
de fim de ano, a Mattel Argentina
escalou sua boneca Barbie para
uma campanha
de conscientiza-
ção sobre a im-
portância de
protegeras balei-
as1 com partici-
pação da Fun-
dacion Patago-
nia Natural. De-
pois de comprar
o produto, era so

recortar e enüiar
o código de barras para concorrer a
uiagens a Noua Zelândia, Au^strália
e Península Valdés. Virou hit politi-
camente corÍeto e, em muitas famí-
lias, meninas cbegaram a ganbar
mais de duas.

Promoçilo. Patio Bu llic b, o s b oP'
ping center mais cbique de Buencts

Aires, garantiu público e uendas pro'

ííii:W
campanha com os Petsonagens da

Disney. para atrair o cada uez mais
"poderoso" Público infantil.

Pecado. Com.enta-se, em Bue-

nos Aires, que a tAo noticíada e

comemorada grauidez, sent casa-

mento, de Xuxa Pode comPlicar
seus projetos Portenhos. Enquanto
no Brasil, um País infinitamente
mais liberal, o fato chama a aten'

ção sem causar tanto aluoroço, na

Argentina, onde a aPresentadora

brasileira tambén Íaz enorrne su-

cesso, o anúncio foi mal recebido,

principalmente pelo consertador e

poderoso clero local' que iá estaria

fazendo press^o política para bar-

rar a uolta de Xuxa à teleuisão

argentina.
iaradores. Na temPorada de

uerào, as PrinciPais grifes da Ar-

gentina e do Lltuguai disputam seus

,linntnt Palmo a Palmo nas areias

de Punta del Este' Ilma das técni-

cas usadas é m'ontar ba'res e restau-

ra.ntes patrocinados exclusiuamen-

rc Pelàs tnarcas, criando "Points"

d.e Praia Promocionais'

I

com os melhores comerciais da Pu'
blicidade mundial.

Acadêmlco. Por que nào estudar

na Argentina? Buenos Aires Possui

um uniuerso acadêmico de Padrao
internacional e clima de cidade eu'

ropéia. Nossa interdependência co-

mercial, os ntmos do Mercosul, o

panregionalismo e o castelbano sào

razões de sobra Para incluir a Ar'

Sentina em seu roteiro de estudos'

Segundo a consultoria Total Re'

nistas do Partido lttstit:ialista, de Me-

nem, d.iuidida entre publicitririos da

Prospectando
sr,, seu método de tra'ba'llco ao ex-

terior eJá conta cofl' Parceiros ou

sócios em todos os Pa'íses do Mer'

ilfir qte PldAssefazerfente 
a che'

gada das rnuhinacionais'

IC: Corno oryartl

Geraldo Rondon largou Di'

reito na PUÇ no quarto aflo'

pora Partici4ar da ttanguarda
'Co marketing Ptomocional no

irasiL Hoie, aos 35' comanda a
-naior 

agência de Promoções
lo País, íIue se Prepara Para

" 
t"-á,à malor rede de agêtt'

7as de marheting Pro"'ocional

rimo aconrcce efi fiarço'
^"'I-c: 

Quem faz o contato cofit os

Parceiros?
Rocba Azeoeúo:

\milca Lotlfie Cotnum sls'

Não há um di'

retor intemacion'al' Os contatos são

diretos com as cbefa de cada de-

mundo estáAqui, todo
,a origlnal
ucional '

dc exPansõo ia'
a Rocba Azetedo

castelbano'

garbiq

tr

m

m.bta Golüatüia0@uatt0rqail
Jranqu'eando'

cofn suces'

partameflto'
aPrendendo
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