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Ibero-Ameérica

A agenda de negociacdes prevé que até 2020 existird uma ZLC
(Zona de Livre Comércio) ligando Mercosul e Unifio Européia. 2020
parece e esti bem longe, mas o acordo que oficializa as inten¢oes
e protocolos seri assinado ainda em dezembro deste ano. Maior
aproximacio com os paises latino-americanos € umadas priorida-
des de Felipe Gonzalez, primeiro ministro espanhol e, pelos pro-
ximos seis meses, na presidéncia rotativa da Unido Européia.
Como aconteceu quando se comegou a falar de Mercosul, as
primeiras reacdes sio de perplexidade diante de propostas ainda
tdo etéreas. Influéncias anglo-saxdnicas sdo, nestas paragens, bem
mais fortes que as européias. Mas ha tendéncias de revalorizagio
do glamour europeu e, conseqiientemente, de marcas européias.
"Com o consumo, os produtos americanos perdem seu caché
iconografico", previu Bob Kinsey, da Young Americas, em recente
entrevista. Nao € a toa que nesta temporada de estréias, associa-
¢coes, joint ventures e acordos operacionais que assistimos, os
mercados paulista e brasileiro vém recebendo agéncias de publi-
cidade argentinas e multinacionais, inclusive européias. A W/ € o
primeiro exemplo de exportacio de agéncia brasileira para o
Primeiro Mundo (na Europa com W/Portugal e Alta Definicién em
Barcelona).Ha rumores de que a Fischer deveria acompanharum
eventual desembarque da Brahma em Portugal. E um mercado
que também se abre a virias categorias de fornecedores, de
servicos grificos a producido de comerciais. A Abril ji esti na
Europa e tem virios projetos internacionais. Produtoras argenti-
nas, chilenas, uruguaias e até brasileiras fazem marketing espe-
cifico e trabalham com freqiiéncia para o exterior. Em média,
produzir nos tropicos ainda apresenta boa relagio custo/benefi-
cio, além de diversidade de locagdes, publicitirios criativos e,
para alguns, uma praia ripida. E um bom negécio estar conecta-
do internacionalmente nesse universo cada vez mais Internet.
"Levantar a cabeca, sair do bairro", segundo o presidente da
Asociacion Argentina de Agencias de Publicidad, Eduardo Baca.
Para nosotros, latino-americanos, as portas de entrada sio,
naturalmente, Portugal, Espanha e, em menor escala, Itilia, e ha
brasileiros radicados nesses paises com algumas chaves impor-
tantes para o mercado de comunicagio europeu.

High Tech

A expansdo comecou por Lis-
boa e deve prosseguir com a vinda
para alguma capital sul-ameri-

Fotos: divuigagio

Os argentinos sdo os estrangei-
ros com maior participacdo no
mercado espanhol de publicida-
de, mas muitos brasileiros tam-

cana, provavelmente Sao Paiilo.
Trata-se da madrilenha Rafael, a
maior empresa de servicos de pre-

impressao da Espanba e entre as
trés maiores na Furopa. Com equii-
pamentos de ltima geragdo, faz
desde fotolitos a servicos de im-
pressao off-set totalmente digitats,
passando porretoque digitale ma-
nipulacdo de imagens em tempo
real, wsando o sistema Paint-Box.
Alem disso, dd saida em cromo
(20 cm X 25 cm) aos arquivos
digitais, com até 16 mil linbas de
resolugdo, ou seja, com definicdo
de fotografia. Millan Garcia Mo-
reno, um dos donos e responsdvel
pela diretoria técnica, acaba de
treinar dois brasileiros, Roberto
Bassani e Alessandra Brito, para
a filial portuguesa.

bem contribuiram para o boom
da década passada. Em Madrid,
Mauricio Dédalo (ex-Standard,
Denison, Gang, entre outras) faz
dupla com o argentino Pablo Ca-
sanueva (ex-MRM do Uruguai)
na Tandem DDB Needham. O
paudlista Jodo Chien édiretor cria-
tivo da Bassat, Ogilvy & Mather,
Em Barcelona bd dois anos, Ale-
xandre Lombardi oferece design
e grdfica na sua High Print. Da-
vis Bezerra é um dos bons ilustra-
dores do mercado e comeca, ago-
ra, a apresentar seus trabalbos
como artista plastico. Licio de
Oliveira deixou a crise do cine-
ma nacional para trads e fez esco-

Prospectando

Jurado espanbol em grdfica,
Toni Segarra saiu insatisfeito com
a sonegacdo de Ledes de Ouro em
Cannes. Afinal, a Espanba foi
uma das maiores prejudicadas.
Isso significa, consegiientemen-
te, menos Ledes para o proprio
Toni Segarra, diretor de criacao
da Delvico Ba-
tes/BSB, uma
das agéncias
mais criativas
de Barcelona e
da Espanha.
Com mais de 20
Leoes nas cos-
tas, alguns deles ganbos em par-
ceria com seu compadre Jodo
Daniel Tikhomiroff, fala de pu-
blicidade no Brasil, na Espa-
nha e em festivais:

InterCdambio: Publicidade na
Argentina, Brasil e Espanba?

Segarra: A Argentina teve a
recuperacdo de sta publicidade
concentrada em poucas agen-
cias, todas elas com alguma liga-
¢do passada com a Young & Ru-
bicam. Na Espanba o fenémeno
Joi parecido: nos tiltimos dois ou
trés anos, a disputa foi entre Del-
vicoe Casadevall Pedrerio. Quan-
to ao Brasil, a situdagcdo é muito
interessante porque hoje bha sete,
oito, nove agéncias com excelen-
te trabalbo. Essa ebulicdo, me
parece, cria um ambiente muito
adequado para a criatividade.

InterCambio: E sobre a publi-
cidade feita para festivais?

Segarra: Sou um tradicional
defensor. A publicidade serve
para vender, e isso é o que menos
importa num festival, onde uma
peca pode ganbar um Ouro ou
um Grand Prix mesmo apos ter
[racassado absolutamente em seu
objetivo real. Deveria haver me-
nos hipocrisia com respeito ds
pegas feitas para festivais e ser
criada uma categoria ou sim-
Plesmente deixd-las participar.

Na Espanha

la em Barcelona. Hoje, com mais
de 40 longas na bagagem, é um
dos engenbeiros de som mais
requisitados, tanto para cine-
ma quanto para publicidade.
Esta finalizando o projeto do

[ilme Terra Negra, que roda ain-

da este ano, como diretor. Ale-
xandre Loose trabalbou em
Goidnia e Fortaleza. Agora, com
sua Grillo Comunicacion, pres-
la servi¢os de design e criacdo
para clientes proprios e de ou-
tras agéncias. Jaime Morral, por
Sua vez, € cataldo, mas é refe-
réncia para producies brasilei-
ras na Espanba e espanbolas no
Brasil. Seu ultimo trabalbo foi
produzir, juntamente com as
produtoras Zohar, do Rio, e Pi-
ramide, de Barcelona, o comer-
cial do Renault Clio Ipanema.
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