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Latitro-amef iCannes
Com exceção de Brasll e Argentina, a América Latina conti'

nua tendo participação acanbada em Cannes, tanto ern Pre-
miações quanto em uisitantes, O Cbile oetn crescendo como
participante, inscreoendo tnodestas 83 peças' entre Press €t

Poster e Fihne. O México, de ressaca, cotnpareceu corn ape-
nas 79 trabalbos, pouco se cotnparado com as 244 inscrições
argentinas e as 578 brasileiras. O Brastl por slnal é uma
potêncla em Cannes, definitiaamente entre os grandes, Foi o

quinto país
emnúmero de
lnscdções, na
frente de paí-
ses como Ja-
pôío, a pod.e-
rosa Alema-
nba e a ltdlta-
Fora a quctn-
tidade d.e bra-
sileiros que
cottparecem
ao festiaal.
Marcamforte

presença- Nada corno os cbineses, que em seu primeiro ano
de partictpação, com 2U) delegados reglstrando em bloco as
rnarantillcas da Côte d'Azur e da publicidade ocidental lflpa-
gdueis! No júri de Press & Poster, uma demonstraçAo deforça
da escola braslleira de publicidad.e: os também brasilciros
Edson Atbayde, representarrdo a publicidad.e Portuguesa'
que ajudou a inttentar, e Rodolfo Caoalcanti Bezera, pekt
México, onde tem a presidêncla criatiaa da BBDO local A
cbilena Prolam Young & Rubicann e a ut'uguata Gtnkgo S&S

emplacaram um sbort list cada. Lautrec Nazca SAS, da Argen-
tina, com Pablo del Campo como dlretor de criação (na
ptatéia do Jestiaat cotn o tannbém argentino lfetnán Ponce),

faturou o primeiro Ouro em Press €t Poster para seu país,
graços, em parte, ao crescirnento dos inrtestimentos e rnelbor
quatidade das publlcações locais. Mais Mercosul em Cannes

na próxima InterCilmbio.
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Alguém já ouuiu falar de Pu-
blicidade na ltália? Design e

moda, sim, mas publicidade não
está entre os pontosfortes de nos-

sos primos italianos. Segue lista
com 6ts 2O maiores agências ita-
lianas e respectiuos Íaturamen-
tos referentes a 95.

Das 1 5 maiores agências de Pro-
paganda atgentinas, 1.4 são asso-

ciadas a multinacionais. As líde-
res prestanx não apenas seraiços
conuencionais. Assessoria de im-
prensa, promoções e marketing
direto são oferecidos diretamente
ou por subsidiárias. Para situar o

leitor, os inuestimerxtos com publi-
cidade no mercado argentino
cresceratn seis uezes de 88 a 95: de

US$ 42O milbões para US$ 2,9
bilbões. São cerca de 18 mil Pes'
soas trabalbando em mais de 2
mil agências, das quais mais da
metade abertas a Partir d.e 83.

Segue ranking ern dólares.

1. Ayer Vazquez 96

2. Thompson 92

3. Rano/BBDO 71

4. Pragma/FCB 68

5. Young & Rubicam 60

6. McCann-Erickson 58

7. Lautrec/Nazca S&S 54

8. Casares Grey 50

9. Ogilvy & Mather 45

10. Leo Burnett 43

11. GraÍfitti/DMB&B 35

12. Ricardo De Luca 30

13. Ammirati Puris Lintas 29

14. Verdino Bates 29

15. Savaglio/TBWA 25

Randal Sh.unl Media é o nome
da associnção ent?e as elnprwas
atgentinas MqaBrain Sistemas,

das irmàos Martín e Sebastián Gerc-

bacb, e Ranàall Stunrt Group. A
primeira entra coln s,m exPeriên-
ciaem desmwluimento de aPlica-
tirbs de multinxídia, A squnàa traz
$tnfiura, clientes e conhecirtPnto
do mercada de comunicação, Ofe-
recem: WgrutnaçãD CGI e Jaua,
consultoria em bosting e design
pra Internet e Intmnet. Enhe sel$
client* 6üio lautrcc !,aatcbi & Sta-

atcbi, Búqas Nansano Correa e

Arteary - Galeria de Ane On-Line
(b ttp, //urunt-,. artarg. com. ar).

Música
Até dia 15 de julbo acontece enx

SanJuan, Porto Rico, a ediçã.o 96
do Festiual Pablo Casak, Princi-
pal euento de música realizado
na América Central e Caribe. A
rnúsica caribenba, beneficiada
pelo grande turismo à regi.ão, uem

sendo mais consumida em. todo o
mundo, apresmtando u.m cres-

cimento médio anual de 23o/o nos

últimos cinco anos.

Guapo
Antonio Banderas, que saiu

dos.filmes de Almodóuar Para o
estrelato internacional, aprouei-
tou o período de filmagens de
Euita, na Argentina., para enSor-
dar sua conta bancária fazendo
comerciais. Fez, ern Punta del
Este, dois lilmes para os cigarrcs
Parliament, com direção de Luis
Puenzo (que ganbou um Oscar
por História Oficial), produção
da Conternporaneos, de Quique
Santos, para a agência Portenha
Radiux. As cifras nãoforam reue-

ladas, mas se conlenta que Ban-
deras não Posou de latin louer
por menos de US$ 75O mil.

Bureau
Brasil e Mercosul estào come'

çando a entrar no circuito cultu'
ral e publicitário da elegante ci-
dade de Viena, na Áustria. A
brasileira Glãucia Monsotes mon-
tou seu bureau de rqresentações
às margens do Danúbio?ara tra-
balbar em dois Jlancos distintos:
quer trazer prcduções de comer'
ci.ais austríacos Para o Cone Sul,
bem como prornoter nxostra's e

exposiçeres de anistas plá.sticos l'á

e aqui. A primeira, com artistas
brasibiros, foi inaugurada sex-

ta-feira passada, ern Vi.ena. Para
o segundo semestre, o Projeto é

trazer jouens artistas austríacos
para São Paulo, Buenos Aires,

Montanidéu e Santiago

1. Armando Testa 53

2. McCann-Erickson Jó
+

3. J.W. Thompson 3l

4, Milano & Grey 23

5. saatchi & saatchi 23

6. Young & Rubicam 20

7. Leo Burnett 19

8. Ogilvy & Mather 17

9. Publicis. FCB 17

10. BGS 16

'11 . Pirella Gôttsche Lowe 16

12. Ammirati Puris Lintas 15

13. Verba DDB Needham 14

14. DMB&B 13

15. Dorland Wilkens 12

16. Bates ltália 9

17. G&R 8

18. TBWA 7

19. Ata Tonic 6

20. Bozell o

Vatorcs aüedondados em milh'es de US$

MEIOEMENSAGEM-41

uato@dialdata Gom bnE-mail: torq

#GtTr


