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Latino-ameriCannes

Com excecdo de Brasil e Argentina, a América Latina conti-
nua tendo participacdo acanbada em Cannes, tanto em pre-
miagdes quanto em visitantes. O Chile vem crescendo como
participante, inscrevendo modestas 83 pecas, entre Press &
Poster e Filme. O México, de ressaca, compareceu com ape-
nas 79 trabalbos, pouco se comparado com as 244 inscri¢oes
argentinas e as 578 brasileiras. O Brasil, por sinal, é uma
poténcia em Cannes, definitivamente entre os grandes. Foi o
quinto pais
em miimero de
inscricoes, na
Jrente de pai-
ses como Ja-
pdo, a pode-
rosa Alema-
nha e a lidlia.
Fora a quan-
tidade de bra-
sileiros que
comparecem
ao festival
Marcam forte
presenca. Nada como os chineses, que em seu primeiro ano
de participacdo, com 200 delegados registrando em bloco as
maravilbas da Céte d'Azur e da publicidade ocidental. Impa-
gdveis! No jiiri de Press & Poster, uma demonstragdo de for¢a
da escola brasileira de publicidade: os também brasileiros
Edson Atbayde, representando a publicidade portuguesa,
que ajudou a inventar, e Rodolfo Cavalcanti Bezerra, pelo
México, onde tem a presidéncia criativa da BBDO local. A
chilena Prolam Young & Rubicam e a uruguaia Ginkgo 5&S§
emplacaram um short list cada. Lautrec Nazca S&S, da Argen-
tina, com Pablo del Campo como diretor de criacdo (na
platéia do festival com o também argentino Herndn Ponce),
JSaturou o primeiro Ouro em Press & Poster para seu pais,
gracas, em parte, ao crescimento dos investimentos e melbor
qualidade das publicagdes locais. Mais Mercosul em Cannes
na proxima InterCambio.

Pubblicita
Alguém ja ouviu falar de pu-
blicidade na Iltdlia? Design e
moda, sim, mas publicidade ndo
esld entre os pontos fortes de nos-
sos primos italianos. Segue lista
com as 20 maiores agéncias ila-

lianas e respectivos faturamen-
tos referentes a 95.

Publicidad

Das 15 maiores agéncias de pro-
paganda argentinas, 14 sao asso-
cidadas a multinacionais. As lide-
res prestant ndo apends servicos
convencionais. Assessoria de im-
prensa, promogoes e marketing
direto sdao oferecidos diretamente
ou por subsididrias. Para situar o
leitor, os investimentos com publi-
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RANDALL STEWART GROUP
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Randal Stuart Media é o nome
da associacdo entre as empresds
argentinas MegaBrain Sistemas,
dos irmaos Martin e Sebasticn Gers-
bach, e Randall Stuart Group. A
primeira entra com sua experién-
cia em desenvolvimento de aplica-
tivos de multimidia. A segunda traz
estrutura, clientes e conbecimento
do mercado de comunicacdo. Ofe-
recem: programacdo CGl e Javd,
consultoria em hosting e design
para Internet e Intranel. Entre seus
clientes estdo Lautrec Saatchi & Sa-
atchi, Bodegas Navarro Corred e
Anrtearg - Galeria de Arte On-Line
(hitp./www.artarg.com.ar).

Musica

Atédia 15 de julho aconteceem
San Juan, Porto Rico, a edigdo 96
do Festival Pablo Casals, princi-
pal evento de musica realizado
na America Central e Caribe. A
muisica caribenba, beneficiada
pelo grande turismo a regido, vem
sendo mais consumida em todo o
mundo, apresentando um cres-

cimento medio anual de 23% nos
wltimos cinco anos.

Guapo

Antonio Banderas, que saiu
dos filmes de Almodovar para o
estrelato internacional, aprovei-
tou o periodo de filmagens de
Evita, na Argentina, para engor-
dar sua conta bancdria fazendo
comerciais. Fez, em Punta del
Este, dois filmes para os cigdrros
Parliament, com direcdo de Luis
Puenzo (que ganhou um Oscar
por Historia Oficial), producdo
da Contemporaneos, de Quigue
Santos, para a agéncia portenba
Radliux. As cifras ndo foram reve-
ladas, mas se comenlta que Ban-
deras ndo posou de latin lover
por menos de US$ 750 mil.

Bureau

Brasil e Mercosul estdo come-
cando a entrar no circuito cultu-
ral e publicitdrio da elegante ci-
dade de Viena, na Austria. A
brasileira Glaucia Monsores mon-
tou seu bureau de representacoes
as margens do Daniibio para tra-
balhar em dois flancos distintos:
quer trazer produgoes de comer-
ciais austriacos para o Cone S,
bem como promover mostrdas e
exposicoes de artistas pldsticos ld
e aqui. A primeird, com artistas
brasileiros, foi inaugurada sex-
ta-feira passada, em Viena. Para
o segundo semestre, o projeto é
trazer jovens artistas austriacos
para Sao Paulo, Buenos Aires,
Montevideu e Santiago
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