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Prensa

Hd ainda muita gente que ndo se deu conta dos novos negocios
e oportunidades criadas pelo crescimento do intercAmbio comer-
cial entre os paises do Cone Sul (leia-se Mercosul) e demais paises
da América Latina. Na verdade, bd bem pouca gente que tem o
“software” da integracdo regional devidamente instalado, enten-
dendo a dindmica e as vantagens da insercdo brasileira no contex-
to latino-americano. Cansa repetir, mas existe ainda muito celicis-
mo (e preconceito) nas relacdes dos brasileiros com a América
bispanica. Hd brasileiros que ainda tém a inocéncia de chamar os
latinos de cucarachas. Ou pretensdo. Existem infinitas possibilida-
des de negdcios e nichos inexplorados, caréncias e vazios esperan-
do profissionais ou empresas que ocupem tais espacgos. Cresce a
demanda por profissionais com prdtica de América Latina e, claro,
cresce a necessidade por informagoes. Informacdes vindas de e
emitidas para mercados cada vez mais distantes. Faltam, d exce-
c¢do das multinacionais, assessorias de imprensa com atuacdo
regional, oferecendo a empresas da América Latina um servico
eficiente de relacdes enire cliente e midia. Deve ser um nicho
bastante interessante de se explorar, ou ndao?

Lady

Ana Torrejon é diretora da revista
argentina Elle. Trabalbou com produ-
¢do nos anos 80. Circulou pelo under-
ground artistico do Paracultural, de
Bataio Varella, cinema, publicidade e
artes plasticas. Hoje, é diretora da revis-
ta mais importante da moda argentina
e responsavel pelo altissimo nivel dos
ensaios fotogrdficos, mais tarde vendi-
dos e publicados nas revistas Elle de
todo o mundo. Na folo, clicada por
Guillermo Montelleone.

Estagnacao

Em 95, os investimentos em
publicidade na Espanba cresce-
ram 3,9% em relacao a 94, in-
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Rede

Chega ao Paraguai a rede
McDonald's. No Brasil desde 79,
na Argentina desde 86, no Chile

dice parecido com o da inflagdo
registrada no mesmo periodo.
Dos dez principais anunciantes
do pais, apenas trés aumenta-
ram suas verbas publicitarias.
Os outros baixaram em até 21%
seus investimentos. O radio, pa-
trocinios a evenlos esportivos e
culturais, telemarketing e mi-
dias ndo-convencionais come-
cam a participar com maiores
Sfatias do bolo publicitario.

desde 90 e no Uruguai desde 91,
Assungado era a tinica capital do
Cone Sul que ndo tinha uma fi-
lial da maior cadeia de fast food
do mundo. Até o final de 97 espe-
ram abrir ainda outros locais na
capital e na movimentada Ciu-
dad del Leste, na fronteira com o
Brasil, Bolivia, Peru e Equador
sdo os unicos paises sul-america-
nos nos quais ainda ndo se pode
encontrar um Big Mac.

Check in

Leo Ricagni (foto) é uma dessas
pessoas que o trabalbo ou o prazer
levaram a circular pelo mundo. Ele o
Jaz dirigindo comerciais. Ja dirigiu
comerciais, sempre com grande dire-
¢do de arte, para muilas produtoras
do mundo. Ele adora viajar. Adora
um Airport Lounge. Na semana passa-
da, estava em Sao Paulo, finalizando
na Casablanca um filme rodado no
Rio com produgdo da Zobar. Cliente e produto devem ser mantidos em sigilo
até o lancamento, em agosto. O comercial foi feito para a Alemanba.

Cabo

Brasil atras de Bolivia na porcentagem de lares com TV a cabo. Isso mostra
quanto ainda bd para ser feito e quanto o mercado ainda é fechado e virgem.

Pais Populagdo total Laresc/ TV Lares c/ cabo % de

(em milhdes) penetracao
Argentina 34,6 10,2 4,02 40
México 86 12,7 2,15 16,2
Chile 14,3 34 0,26 77
Equador 114 0,5 0,029 58
Uruguai 31 07 0,029 41
Bolivia 8.4 05 0,009 1.8
Brasil 161 33.1 0,42 13

Bodas

Em 96, a McCann-Erickson
Uruguay comemora 50 anos de
existéncia. Sob o comando geral
de Carlos Ricagni e direcdo de
criacdo de Carlos Betancourt
(foto), a agéncia quer terminar
96 entre as trés mais premiadas
do mercado uruguaio.

Minimo
Brasil tem o menor saldrio mi-
nimo do Mercosul (em US$):

Argentina 250
Brasil 112
Paraguai 244
Uruguai 128
Chile 140
Grafico

Devido ao alto custo do di-
nheiro no Brasil, a grande
arma das industrias grdficas,
principalmente as do Chile e da
Argentina, sdo os prazos de pa-
gamento. No mercado brasilei-
ro, eles ndo passam de 45 dias,
mas podem chegar a 180 dias,
oferecidos por empresas de ou-
tros paises. Em 95, o Brasil im-
portou do Mercosul US$ 32,3
milboes em servicos grdficos.
Em 96 as importacoes devem
crescer cerca de 25%, um mer-
cado dez vezes maior que em
94. O volume de negécios pode
aumenltar se as empresas es-
trangeiras comecarem a ofere-
cer servicos também para em-
presas de pequeno e médio por-
tes. Este é um mercado com
grande potencial.

Antenado

Adivinbem qual é o tema da
revista televisiva Mercosul Ne-
gocios? Acertou. Negocios, da-
dos econémicos, legislacdo,
entrevistas, investimentos, cul-
tura e turismo em programas
semanais de 30 minutos, exibi-
dos em hordrio nobre pela TVA/
Superstation e pela Net/Sul. No
Uruguai, a pauta fica a cargo
da IPS e produgdo da Encua-
dre, na Argentina, da Triada,
no Paraguai, da Enfoque. No
Brasil, a producdo estd a cargo
da Digital Group, sob dire¢dao
de Sergio Martinelli.

E~ail: Terguateo@dlaldata.com.hs

MEIO E MENSAGEM - 31



