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Latinas

B Muita municdo. Chama-se No
Guns Pictures o empreendimento ar-
mado pela produtora espanbola Lau-
ra Allende (Group Films), pelo diretor
uruguaio Fernando Vallejo e pela re-
presentante americana Graziela Co-
lassuono para atacar o mercado nor-
te-americano de producao de comer-
ciais. Com sede em Venice, Califor-
nia, e um menu de diretores interna-
cionais, tem como alvos imediatos os
mercados latinos, tanto dos Estados
Unidos, quanto da América Latina.

B Magd. Depois de as vendas des-
pencarem catastroficamente no ano
anterior, 1996 foi um ano de come-
mordagoes para a Apple México. Ven-
deu 170% mais ou US$ 42 milhoes,
reconquistou 6% de market share,
mas quer estar em terceiro lugar em
1997, com 12% do mercado.

B Quartier. Mais uma produto-
ra, agora a Blue Film, de Gonzalo
Fontana, muda-se para o bairro
de Palermo Viejo, em Buenos Ai-
res, ncnpdudo o prédio de uma
antiga fabrica.

B Suspense. Acionistas, mercado
financeiro, bolsas e analistas ainda
ndo sabem como caminbhard a gi-
gante Televisa, do México, sob o co-
mando de Emilio Azcarraga Jean, de
29 anos, recém-empossado apos a
maorte de seu pai, o bardao das comu-
nicacoes, Emilio Azcdrraga Milmo.
As dnvidas acirram-se principal-
mente apos a saida de Guillermo
Canedo White, principal executivo
do grupo. Entre as primeiras nedi-
das prevéem redugdo dos gastos ad-
ministrativos em 35% nos proxinos
trés anos, além de demissoes, redu-
cao de cargos e saldrios para econo-
mizarpelo menos US$ 90 milhoes por
ano. A empresa vendeu porUS$ 650
milboes sua participacdo na PanA-
mSateocanal bispanico Cablevision
seria o proximo ativo da lista.

B Video. Blockbuster Entertain-
ment Group adquiriu 80%das agoes
de seu master franchiser, Grupo
Mexicano de Video, por US§ 35
milboes; vai investir mais US$ 60
milhoes para aumentar sua rede
das cem lojas atucais para 300 nos
proximos anosemonopolizaro mer-
cado do qual ja domina 50%.

B Celecom. O Centro Latinoameri-
cano de Estudios de Comunicacion,
(Celecom), de Caracas, Venezuela,
avisa que ja estdo abertas as vagas
para seus cursos Fotografia da Ima-
gem e do Movimento, Geréncia de
Projetos Audiovisuais, Conversagao
em Inglés para Comunicadores Soci-
ats, Edicdo em Video, Producao de
Radio e Escrever para Televisdo.

B Turismo. Raiil Antillon deixa o
marketing do Megacable para inau-
gurar o escritério mexicano do
Travel Channel, como gerente de
Mercadotecnica y Ventas. Mostra a
sintonia da empresa com a dimen-
sdao da indiistria de turismo naque-
le pafs, com cerca de 20 milboes de
visitantes/ano, e com o grande po-
tencial de negocios que isso repre-
senta para o canal.

B La Cruz. F o nome do uinico filme
latino-americano exibido no tiltimo
Festival de Cinema de Cannes. Ale-
Jandro Agresti, o diretor, volta a se
interessar pela América Latina apos
12 anos vivendo e trabalbando na
Holanda, onde obteve certo recoribe-
cimento. Buenos Aires Viceversa, seu
ltimo filme, estreou recentemente
na Argentina, ganhou prémios em
diversos festivais internacionais e,
dica, é otimo programa neste inver-
no portenho. Evite as quartas-feiras:
embora o ingresso custe a metdde, as
filas sao impressionantes.

M Pirata. A Asociacion Nacional dela
Industria de Programas de Compuila-
doras (Anipco), do México, calcula
que 78% do software usado no pais
vem de uma copia ilegal. Estima-se en
US$ 200 milhoes o volume de negocios
que isso geraria aos fabricantes. No
mundo, apirataria deprogramasequii-
valeria a US$ 77 bilboes.

B Longo prazo. A poucos metros da
city portenba, floresce Puerto Made-
ro. Complexo de restaurantes, lojas,
escritorios, lofls residenciais e am-
biente agradavel em antigos galpoes
remodelados do porto de Buenos Ai-
res. Recentemenle, inauguraram par-
te do Puerto del Centro, 450 marinas
para lazer, esporte e lurismo nautico
na regigo. Investimento de USS 10
milhoes, em duas etapas, e breakeven
em menos de cinco anos.

Nao tao Young

Maximiliano Anselmo e Da-
mian Kepel (foto) foram os
argentinos que ganbaram o
Ouro como Young Creatives,
em Cannes passado. Anselmo
é diretor de criagcao da criati-
va Agulla & Baccelti e Kepel é
redator da Young & Rubicam.

Puro
Portugal

Desta vez podem se orgu-
Ihar de ndo ter brasileiro na
parada. O primeiro Ledo de
Ouro de Portugal vem da jo- |-
vem equipe da Z. Publicida-  |=

Fem =

de e foi ganbho na categoria
Press & Poster. Obra dos criativos
Miguel Coimbra e Ricardo Adolfo,

sobadirecdo de José Carlos de Campos,
para os “bandaids” Derban, da Farga.

ORQUA

Pré-colombiano

O grupo financeiro Fimsa, do
México, adotou iconografia asteca
e idioma nabuatl para mudar sua
identidade corporativa (foto). Ixe
quer dizer prudente, habil, discre-
to, enguanto o grafismo simboliza
ouro. Por trds da valorizagdo pre-
colombiana esta a empresa de de-
sign inglesa Wolff Olins, ba dois
anos no México, também responsa-
vel pelas mudangas na imagem cor-
porativa de gigantes como British
Telecom e a espanbola Kepsol.

Lowe & Partners

José Eduardo Cazarin anuncia
esta semana o fim do primeiro round
de aquisicoes do Grupo Lowe & Part-
ners Latin America, do qual é presi-
dente. Juntam-se a rede, formada
pelas agéncias Lowe Loducca (Bra-
sil), Lowe & Partners/SMS (México) e
Lowe & Partners/SSPM (Colémbia),
a argentina Agulla & Baccelti e a
venezuelana Concept, ambas com
perfil altamente criativo dentro de
seus mercados. Ponto para Cazarin,
um dos poucos profissionais da drea
que realmente entendem e gostam
dos desafios da integracdo regional.

Europa celular

TIM (Italia), T-Mobil (Alemanba),
Vodafone (Reino Unido), Celinet
(Reino Unido) e Telefonica Moviles
(Espanha) sao as cinco principais
empresas de telefonia movel da Eu-
ropa, com cerca de 18 milboes de
ustdrios e negocios em pleno cres-
cimento. Abaixo, tabela com a por-
centagem de usudrios para cada
cem habitantes e o crescimento da
demanda entre 1996 e 1997.

I |

% de % de

Pais usuarios crescimento
Alemanha 7,44 47
Austria 8,36 62
Bélgica 85,1 122
Dinamarca 25,85 45
Espanha 8,40 160
Finiandia 31,08 42

| Franca 5,07 93
Grécia 5,67 84
Holanda 7,36 82
Ilanda 8,00 82
Islandia 19,22 48
ltalia 12,79 71
Noruega 29,43 23
Portugal 7,42 95
Reino Unido 12,11 23
Suécia 29,43 23 i
Suica 10,14 52
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