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Pay n/
Cre sce, e muüo, o aolamc dos brue stimettto s em publtcldade nas TVs

por asslnatura, emtodas as suasformas. AÍrerretra§ão dos serüiços
de Pay W na Amilca Lattna atnda é balxa, algo ern tot'tn de 11'5

mllhões de assinorúes, ou pouco tnenos de I 4% dos lates com teleükãa
Mas calctla-se emUS$ 15 bilhões os dzgressos publtcttddos en 1996
em toda a regülq corúra alrenas US$ 3 Hlhões en 1995. Seguttdo
especiallstas, um dos pt'tnctpals resp»onsdttels pela tternerrfu sabo de

ÍahffarMo do setorfot o lnício das operações das sistenas por
salélüe, que terto obrtgado os operadores luaís a nwlhorar seus

seniços conoetrclonals para competlr com a entrada daW d.lreta e

dtgitaL Os reflexos são óbttios e deoem agradar toda utma legüIo dc
neo W-mahers do mercado: mals dinbebo disponíaelpara pryletos
de lttogramas indcpendentes. Em 2OO5, estlma-se que os anunclanúes
estarilo lmsestindo errrre US$ 25 bilbões e 3O US$ bllbões txrr ar,o,

buscando atlnglr 44 milhões de asslrrarrtes et toda a Amilca. Lathu-

) Dhsas. Por que to-
das as apresentadoras
para o público femi-
nino são loiras? NaAr-
gentina, Susana Gi-
menez (52 anos), cont
seu proSrarna notur-
no Hola Susana, e Al-
morzando con Mirtba
Legrand (7O anos),
são os dois principais
proSrarnas nesse seg-

nbas com Cal Nunes, da 5.6 Prcdu-

çfus e Neco Scbenel, da Zerc Filmes.

I Telculdentes. Ou telesPectado-
res, em português. Crescem em nú-
mero, à medida que cresce o êxodo
rural na América Latina. A PoPu-
laçào urbana atual é de:

rnento. Destaque Para a primeira,
ex-tnulber do falecido boxeur Car-
los Monzón, que atinge ratings de
mais de 4opontos, ou seja, 4 milbões
de teleuisores sintonizados, enquan-
to Legrand, em queda, estacionou
nos 7 pontos. Btima-se em US$ 85O
mil os ganbos mensais de la Gitne-
nez, contra menos de US$ 2OO mil
da ueterana diua portenba.
lNo ar. Usando opoderoso Flame
como plataforrna, a empresa DeeP

Blue Sea (nada a uer corn o cornpu-
tador enxadrista da IBM), de Ro-
bert Kirkpatrick e Manny Fernan-

Argentina 86o/o

A. Central 48olo

Chile 86o/o

Colômbia 70olo

Equador 57to
México 73To

Peru 70To

Venezuela 91%

I Glgantes. Os grupos Teleuisa
(México), Cisneros (Venezuela), e

Globo (Brasil) controlam a au-

Dependência
Depois dos brasileiros, é na Ar-

gentina onde mais torcemPara o

êNto do Plano Real. Senâo, ueia-
mos o destino das exportações ar-
gentinas durante o ano Passado:

Brasil
Estados Unidos
Holanda
Uruguai
Itália
Espanha
Alemanha
Paraguai

Outros

27,2oh

8,2o/o

5,17o

3,07o
3,0%
3,0%
2,4Yo

2,4o/c

45,77o

lCo-produção.
Agtlstín Marques (fo-
to), ptodunr executi-
tn e sócio do modemo
dirctorPucboMmtas-
ti na produtora La.

Brca, deBuenosAha,
estete n0 smuÜklw-
sada em São Paulo e

no Rio deJaneiro bus-
cando locações e Par-
ceiros. Ttocou figuri-

diência em seus
países e expor-
tamseusproSra-
mas para o§

mais diferentes
países. Na fren-
te, sai a gigante
mexicana, com
estimados US$

500 milbões em uendas. Um ab-
surdo! A Globo não passa dos US$

i5 rnilbões, contra US$ 20 milbões
do grupo oenezuelano.

dez, com sede em
Miami, éresponsá-
uel pelo bigb-end
design de abertu-
ras, cbamadas e

promoções de al-
guns dos princi-
pais canais e pro-
gramas latino-

americanos de W a cabo. Entre
seus clientes estão Trauel Cbannel
(imagem), MW, Discooery, HBO,
Telemundo, CBS e Uniuisión.

Iatinos
Segue lista dos principais canais

de W paga na América latina Por
quantidade de assinantes, segun-
do informações fomecidas Pelas
proprias empresas:

CBS Telenotícias
ESPN

MW
Cartoon Network

Discovery Channel

TNT

GNN lnternational
Fox
USA

CNN Espanol

Nickelodeon

10,0

8,0

7,0

7r0

6,2

ô,2

6,1

6,0

4,5

3,7

2,4

Valorcs em nilhões de assinantes

Negócios em alta
Conc@ção de Guillermo Mizraji,

já estáfuncionando a Cámara Ar'
gentina de Francbising, sob apresi-
dência de Eduardo Duek, da Oil
'lYell. 

"Não somos opositores e netn
uamos lutar contra a Asociación
Atgentina de Francbising", auisam
os dissidentes, atrás de um bom
naco desse crescente mercado.

Tour
Está ern uisita às principais ca-

pitais latino-americanas o inglês
Delwlm Swingewood, editor-assis-
tente da rewitada reuista Media
Int ernat i on a l. Ent rea ist as, i nfo rma -

ções e nou» corrcspondentes estão

ern sua pauta. A idéia é dedicar mais
espaço editorial ao continente.

Locomoüon
Gustavo Basalo-Sucre tem 39 anos e 15 anos de

experiência em TV. Começou na Rádio Caracas Tele-

visión, passou pela Coral Picture Corporation, foi
consultor de empresas (The Hearst Corporation, por
exemplo), até ser fisga-
do pelo Grupo Cisne-
ros, no final do ano
passado, para ser dire-
tor de desenvolvimen-
to do Cisneros Televi-
sion Group, com sede

em South Miami Beach.
O proieto é ambicioso:
lançar 12 canais origi-
nais para TV por assi-

nâtura, primeiro na
América látina, mercado hispânico norte-americano e

Península Ibérica. Gustavo, porém, traz desafio no
sangue: o general Sucre, seu antepassado libertador,
clá nome à moeda equatoriana e à capital boliviana.
Aqui, ele fala sobre seu primeiro lançamento:

InterCâmbto: O que é l,ocomotion?
Basalo-§ucret É um canal de animaçào em todas

suas formas: não apenas cartoons, mas também anima-

ção em argila, stop-animaüon, computadorizada, plas-

tilínia etc. Mostramos séries, curtas e longas, para

crianças, adolescentes e adultos.
IC: Onde encontrá-lo?
Basalo-Sucre: Está disponível desde 1996 aos

assinantes da DirecTV.
IC: Metas?

Basalo-Sucne: Meu sonho pessoal é que o Locomo'
tion seia o primeiro canalafazer ocn>ssouetda América

latina aos Estados Unidos, ou seia, o contrário do que

sempre aconteceu até agorÀ. Transformar Locomotion
na virine do melhor da animação em nível mundial,
com progÉmação criativa, genuína e intemacional.

IC: Como funciona-
rá a compra de mate-
nal para exibição?

Basalo-Sucre:Des-
tacar o talento de nos-
sos países interessa-
me muito. Assim, gos-
taria de convidar pro-
dutoras independen-
tes de animação do
Brasil e da América
LaÍina a mostrar seus

trabalhos e proietos.
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