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Embora a selecdo da Vene-
zuela ndo tenba se classificado
para a Copa do Mundo da Fran-
¢a, como as selecoes de Argenti-
na, Brasil, Chile, Colémbia, Pa-
raguai e México, o clima de ex-
pectativa é bastante parecido
ao dos paises participantes. O
pais quase pdra. As transmis-
soes diretas pela televisdo local
colocaram o povo venezuelano
no espirito do maior evento do
planeta. Em um pais onde o es-
porte oficial é o baseball, hoje s6
se fala em futebol, tema de um
grande miimero de promocgoes e
campanhas publicitdrias nos iil-
timos meses. Estima-se que a
Copa deve gerarcerca de US$ 30
milbdes em negocios extras nos
mercados de publicidade e co-
municacdo. O mais curioso é
quie os torcedo-
res venezuela-
nos sdo fanditi-
cos pela equi-
pe brasileira e
as comemora-
¢oes fecham

A forca da Copa

No México. Calcula-se em USS
100 milhoes os investimentos em
marketing e publicidade relacio-
nados a Copa do Mundo.

No Mundo. Os direitos de trans-
missdo para todo o planeta gera-
ram US$ 32 bilhoes a organizacao
do evento.

No Chile. Povo estranho o chile-
no! Depois de 24 anos sem partici-
par de Copas do Mundo, a classi-
ficacao chilena para a Franca
encantou os torcedores, mas ndao
convenceu os anunciantes. Con-
servadores ao extremo, temem as-
sociar suas marcas a equipe de
Salas e Zamorano, com medo de
um papeldo.

Na Argentina. O famoso comer-
cial da Nike com os jogadores bra-
sileiros, criado pela Wieden & Ken-
nedy e dirigido por Jobn Woo,
deixou de ser
apresentado no
pais de Gardel
e Maradona.
Motivo 6bvio: o
mal-estar da
torcida argenti-

ruas e varam na assistindo

madrugadas, ao culto aos

comono Brasil. NOSSOS craques.
Diretoria Depto. Pessoal

Esta é a nova diretoria da Asocia-
cion Nacional de la Publicidad de
Meéxico, para a gestdo de 1998 a
2000: Clemente Camara, Clemente
Camara y Asociados (presidente);
Sylvia Sanchez Alcantara, Globa-
com Publicidad (vice-presidente);
Javier Arnau, TV Azieca (secretd-
rio); Jaime Souza, produtora Toma
Uno (tesoureiro); Francisco Cdrde-
nas, Leo Burnett (relagoes instituci-
onais); lan Raider, Gallup (infor-
macdo); Kena Moreno, Editorial
Armonia (relagcoes governamentais );
Nadine Markova, Estudios Markova
(eventos); Alejandro Rodriguez, Col-
gate (relacoes-puiblicas); Leticia Ro-
driguez, Anuncios Moctezuma (re-
lacoes internas); Norma Gutiérrez
Bush, Integra (comitéeleitoral); Ray-
mundo Goenechea, Revista Expan-
sion (projeto-muserr); e Ronald Di-
ckins, Globo Rojo (comissario).

Salgado

Mais uma superconguista do
controvertido, mas eficiente sicio e
presidente da BBDO Mexico, o bra-
sileiro Rodolfo Cavalcanti. Em dis-
putacom Young & Rubicame DDB,
ganhou todas as marcas da empre-
sa Frito Lay, que incluem Sabritas,
Doritos, Ruffles, Cheetos e Tostitos,
entre varias outras.

B Pablo Benegas deixa o comando
criativoda . W. Thompson, de Bue-
nos Aires, para assumir a mesma

Sfuncdao na Euro RSCG argentina.

B Maria Gattas, atual diretora de
contas (atendimento) da Punto
Ogilvy & Mather, de Montevidéu,
Uruguai, transfere-se, no proximo
dia 1°de julbo, para a jovem agén-
cia Pizza Creativos, na qualidade
de sécia.

B juan Pablo Rocha larga o cargo
de gerente geral da Young & Rubi-
cam Colombia para abriv agéncia

propria com a colega Andrea Kapi-

tany (atendimento) e Germdn Mar-
tinez (criagdo), egresso da Ammi-
rati Puris Lintas local. Trata-se da
Kapitany, Martinez, Rocha Publi-
cidad, ou apenas KMR, como o
mercado jda os chama. Refrescos e
refrigerantes Link, do Grupo Bava-
ria, sdao seus primeiros clientes.
B Gustavo Basalo-Sucre deixa a
geréncia do canal de animacdo
Locomotion para trabalbar como
diretor de programacdo dos nego-
cios televisivos do Grupo Hearst.

Mais revistas

Cresce o interesse do Grupo Reed
Business Information pela Améri-
ca Latina. Comenta-se no mercado
que seu proximo lancamento edi-
torial, programado para o comego
de 1999, seria uma superrevista
panregional sobre publicidade e
comunicacdo, Trata-se de um ni-
cho muito mal explorado, ainda
sem a presenca de um forte grupo
editorial. Hoje, as tinicas op¢oes
disponiveis sdo as revistas Latin
Spots e P&C.

Regional

Mudangcas no organograma da
Ammirati Puris Lintas para o con-
tinente. Gunther Saupe passa a
responder como diretor regional
da rede para toda a América La-

tina e Caribe, fun¢do que dividia

com o chileno Alejandro Larenas
até maio passado. Seguindo orien-
tacao global do chairman Martin
Puris, sua principal tarefa para
08 proximos anos é aumentar os
standards de criatividade do gru-
po, colocando entre as cinco re-
des de agéncias de publicidade
mais criativas da América Latina
e do mundo. "Nosso motto é ‘Ins-
pired thinking, brilliantly execu-
ted’ (pensamento inspirado, bri-
thantemente executado)”, expli-
ca Saupe. Os primeiros passos jda
estdo sendo dados. “Realizamos
uma auditoria em todas as nos-
sas agéncias”, completa Saupe, “e
ja estamos implementando pla-
nos de agao de acordo com cada
mercado”. Gunther Saupe esteve
em Sdo Paulo na semana passa-
da, voltando parva os beadquar-
ters latino-americanos, atual-
mente na Cidade do México.

Brasileiras
Informacdo. Para o executivo
que tem de estar conectado com
as noticias de todo o continente,
a paulista Trato de Fato oferece
clipping eletrénico didrio das
principais publica¢oes latino-

americanas, como Clarin, La Na-
cién e Am-
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(Chile), El Pais (Uruguai), El
Tiempo e El Espectador (Colom-
bia), El Economista (México), El
Comercio e La Repiiblica (Peru)
e El Universal (Venezuela). Se-
gundo Alceu Nader, jornalista
responsdvel pela empresa, a pro-
cura por informacgoes qualifica-
das sobre a América Latina vem
aumentando consideravelmente.
Entre seus clientes encontramos
Abril, Qualcomm, Burson-Mars-
teller, Camargo Corréa, ATET e
Gazeta Mercantil.

Novos mercados. A produtora
de comerciais Bob Films prepa-
ra-se para buscar novos nego-
cios também no exterior. “Esta-
mos fechando acordos com pro-
dutoras de vdrios paises”, afirma
o diretor Bob Soares. México, Ve-
nezuela, Co-
lémbia e Peru
sdo os primei-
ros alvos, mas
os nomes das
empresdas
apenas serdo dilvulgados quan-
do efetivamente for fechado al-
gum negocio. “Estamos orcando
trabalbos e conseguindo apre-
sentar custos bastante competiti-
vos”, completa. Na mira do jo-
vem diretor estdo produgoes, co-
producdes e adaptacoes de co-
merciais estrangeiros.
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