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Cannes 98

Em sua 45 versdo, o Festival Internacional do Filme Publicitdrio
consagrou o Brasil e mostrou avangos consistentes da publicidade
nos demais paises latino-americanos. Como sabemos, além dos
méritos particulares de cada peca inscrita, conta, em Cannes, 0 jogo
politico e a babilidade dos jurados atuando para cada pais. A
latinidade esteve bem representada. Em TV-Cine participaram Rami-
ro Agulla (Agulla y Baccetti, Argenti-
na), Adilson Xavier (GiovanniFCB,
Brasil), Ana Hidalgo (Ruiz Nicoli, Es-
panba) e Julidn Suazo (FCB/Tapsa,
Espanba). E em grdfica: Tomds Lo-
rente (DM9DDB, Brasil), Attila Fran-
cucci (Young & Rubicam, Brasil), Ser-
gio Gamboa (Jaque Matte, Chile), En-
rigue Gonzdlez (FMRG, Espanba) e
José Terdn (Terdn/TBWA, México) (foto). Os resultados foram bas-
tante positivos. Além do baile brasileiro em grdfica, a Espanba
também fez bonito, com 12 Ledes, enquanto a Argentina superava
marcas anteriores, com oito Bronze. Portugal ficou com apenas dois
Bronze. Jd Chile e Urughai, respectivamente representados pelas
agéncias Porta Publicidad e Ginkgo Saatchi & Saatchi, conquistaram
os primeiros prémios em grdfica na
historia de suas participagoes no Fes-
tival No certame de comerciais, Méxi-
co, Porto Rico e Portugal conseguiram
apenas uma estalueta, para as agénci-
as Terdn/TBWA, Lopito lleana & Ho-
wie e J.W. Thompson. A Argentina fatu-
rou mais quaitro Ledes, confirmando
a criatividade de suas agéncias e pro-
dutoras: Ouro com Pragma/FCB - Bendercine; Prata com Lautrec S&S
- 2001 e Agulla & Baccetli - 4KC; e Bronze com Vega-Olmos Ponce -
2001, de Pucho Mentasti (foto), que teve seu filme “Pareja”, de Herba
(Lautrec S&S), ovacionado na apresentacdo dos jovens diretores.

Beeper

Estreando nos mercados de co-
municacdo pessoal de Buenos Ai-
res e Sao Paulo, a Directel espera
vencer a COncorencia com Seus
pioneiros servicos de mensdagem:
pager com secretdaria eletronica e
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grupo de inves-
lidores norte-americanos, que se uniu
para explorar o grande potencial do
setor no Mercosul. Nos primeiros dois
anos, destinarao US$ 40 milboes a
expansdo do empreendimento.

Televisivas
* Hispanica. Presidida por Hen-  Copa do
ry Cisneros (foto), a Univision, prin-  Mundo .
cipal cadeia de televisao em espa- Além  de
nhol nos Estados Unidos, continua — ampla co-
seu consistente crescimento. Apos  bertura,

seus assi- Dl R .E_ 9 T vN
nantes dispoem de locucao em seis
idiomas: espanhol, portugués, inglés,
alemao, francés e italiano.
Perseguicdo.
Depois de perder,

a compra de estacoes em Sacra-
mento e Bakersfield, no primeiro
trimestre deste ano, seu faturamen-
to chegou a US$ 105 milboes, com
lucro operacional de
US$ 27 milboes, 23%

a madis do que o mes- por decreto, a
mo periodo do ano nacionalidade pe-
passado. As redes Te- ruana e, conse-

levisa (Meéxico) e Ve- B
nevision (Venezuela)
sdo suas principais |
provedoras de progra-
magao.

« Latino eminglés. 51
TV e Banuch Entertain-
ment estao co-produzin-
do o talle-show Café Olé
con Giselle Ferndndez. Trata-se do fni-
meiro programa em inglés produzido
para o piblico hispano-america-
no. Apresentado pelo canal Gala-
vision, seu target é o priblico jovem,
de origem latina que, porem, se sente
miais éivontade comalingua de Shakes-
peare do que com a de Cervanles.
Poliglota. Mundial 98 é o
canal especial criado pela Direc-
TV para exibir todos os jogos da

| glientemente,
controle da Fre-
qiiencia Latina,
Canal 2, o israelita
Baruch lvcher vem
lutando detodas as
Jormas para reaver
sua emissora de te-
levisao. Conhecido
opositor do truculento governo Fufimo-
H, jd recorreu a tribunais e organiza-
coes de todo o mundo (Comissdo de
Direitos Humanos da OEA, Corte de
Costa Rica, Sociedade Interamericana
de Imprensa, Banco Mundial, entre
outros), mas a resposta deve vir mesmo
da justica peruana, que finalmente
entregaria as acoes cassadas d sud
esposa, Nomi Ivcher.

Conquistador. O mexicano Ri-
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Agenda

= Miisicalatina. A2°Conferéncia
Latino-Americana do Mercado Fo-
nogrdfico acontece nos proximos
dias 22 e 23, no Riocentro, Rio de
Janeiro, como parte da CD Expo '98.
Apesar da programacdo internacio-
nal, o grande destaque do evento
deve ficar para Roberio Medina, que
lancard o projeto Rock in Rio Il
*  Mercado. Produtoras e enisso-
ras de televisdo de todo o continente
estardo em Miami Beach, Florida,
para o evento South Beach Screenin-
s, de 10a 14 de agosto, no Ritz Plaza
Hotel. Mais informacoes no site
www.sobescreenings.com.
Mais muisica. Principal evento
da industria fonogrdfica latina, o
Midem Latin America y el Caribe,
organizado pela organizacao Reed
Midem, ja tem data e local confir-
mados: Miami Beach, entre 25 e
28 de agosto. Apenas nos Estados
Unidos a nuisica latina rendeu
; mais de USS 490 milboes as grava-
doras no ano passado, devendo
crescer cerca 25% nesle ano,
* Gramado. Porocasido do proxi-
mo Festival Internacional de Cine-
ma, de 11 a 13 de agosto, na Serra
Gaticha, os organizadores promove-
rdao o 1° Encontro Latino-Americano
de Televisdo. A idéia é fomentar as
producoes audiovisuais que valori-
zem temas regionais. Havera selecdo
e premiagdo de producoes em 16mm,
35mm, Betacam ou U-Matic nas ca-
tegorias Antistico-Cultural, Infarnto-Ju-
venil, Humano-Social e Ciéncia-Meio
Ambiente. O evento serd realizado
pela Red América Latina (RAL), pelo
Festival de Gramado e pela TV Edu-
cativa do Rio Grande do Sul. Informa-
goes: wwu.ral-red.org.

cardo Salinas Pliego, presidente da
TV Azteca, anunciou a compra de
35% das acoes [ = |
do Canal 4, da | V
Costa Rica, por
USS 2,3 milhoes.
Assumiu as ope- V AZTEC A
racoes da emis-
sora no dia 1° de julbo e promete
nova identidade visual para a se-
gunda quinzena de agosio.
Caserna. E o Military Channel,
com 12 boras didrias de programa-
¢do sobre temas militares e de segu-
ranga. Produzido em Louisville, Ken-
tucky, ja pode ser encontrado nas
operadoras de pay-TV norte-ameri-
canas e comega a ser oferecido tam-
bem na America Latina, com estréia
marcada para as proximas Jornadas
de Cable, em Buenos Aires.
» Interferéncia. As vesperas do
inicio das transmissoes dos canais
privados Caracol e RCN, os 24 pro-
gramacdores independentes dos ca-
nais estatais Uno e A pedem ao Ins-
tituto Nacional de Radlio y Televisicn
- Inravision, da Colombia, investi-
mentos em tecnologia. Seriam ne-
cessarios pelo menos 18 novos trans-
missores para fazer frente ao poder
economico dos novos canais, nas
maos dos grupos Ardilla Liille e San-
to Domingo.
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