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B Xenofobia. ‘Ll dinero de los
argentinos en manos de argenti-
nos” é o novo slogan do Banco
Credicorp, criado pela agéncia
Braga Menéndez de Publicidad.
Ainda que pouco barmonizado
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com a ética do liberalismo atual, a
campanha vem conseguindo éxito
entreopublicoao trazer, em comer-
cial, Sarmiento, Belgrano e San
Martin, berdis bistoricos da pdtria
argenting, conclamando os teles-
pectadores ao nacionalismo ban-
cario. Na verdade, este conceito da
Grande Argentina para os argenti-
nos € anligo e paradoxo. Embora
seja um pais jovem, formado por
imigrantes europeus de vdrias na-
cionalidades, seu passado castren-
see caudilbesco criou uma cultura
propria de perseguigoes internas.
Primeiro os indios, massacrados
pelos colonizadores e estancieiros.
Mais tarde, foram os poticos negros
de seu rapido periodo escravocra-
la. Neste século, os judeus, apesar
de formarem uma grande e pode-
rosa colonia, foram violentamente
perseguidos. Ndo podemos esque-
cer das mais de 30 mil mortes da
ditadura contra o comunismo nas
décadas de 70 e 80. Até quando?
B Multilatina. Dentro de um ano
serd inaugurada a primeira loja
dedepartamentos |
Falabella em Bue-
nos Aires, com
mais de 12 mil
metros quadrados
de produtos e in-
vestimento ini-
cial de US$ 30 mi-
lhoes. Ja presente .
emMendoza, San
Juan e Cordoba, esta na Argentina
ogrande potencial de expansdo des-
se grupo, que tem capital chileno.
B Imperdivel. Fer-
nando Gutiérrez, re-
nomado designer |
mezzo espanhol,
mezzo inglés, radi-
cado em Barcelona,
comega a preparar
a quarta edicdo de
sua revista anual
Matador. Item de co-
lecdo na Europa
desde o seu lanca-
mento, bd trés anos,
estard lambeém dis-
ponivel no Brasil a
partir do proximo ano. Maiores
detalbes pelo e-mail agen-
cia_mercosul@dialdata.com . br.

B Controle. Depois de considerd-
vel pressdo do mercado venezuela-
no, a Comision de Autorregulacion
Publicitaria (Conarp), a Union de
Empresas Publicitarias (Ucep) e a
Asociacion Nacional de Anuncian-
tes (Anda) decidivam iniciar estu-
dos para a reformulacao do Codli
de Autorregulacion Publicitaria vi-
gente. A maior reclamagdo da clas-
se é contra sua inaplicabilidade
em tempos de globalizagdo.
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B Sub-regional. Em enconlro rea-
lizado na Cidade do Panamad, entre
os dias 26 e 29 de maio, os represen-
tantes das agéncias da rede BBDO
na America Central fizeram um ba-
lanco dos nego-
cios em sua sub-
regido e inaugu-
raram as novissi-
mas instalagcoes

da local Campagnani/BBDO, quan-
do foram comemaorados 30 anos no
mercado. Estiveram presentes, aléem
do staff de César Campagnani, Ro-
drigo Garnier(Garnier/BBDO, Costa
Rica), Ernesto Villa (Guatemala),
Romeo Irias de Zeus (Honduras),

Jobnnie fiménez (Nicardgua), Sher-

man Calvo (Apex/BBDO, El Salva-
dor), Carmen Avilés (Andina/BBDO,
Equador) e Federico Pagés (Pagés/
BBDO, Repiblica Dominicana). O
proximo get-together centro-ameri-
cano se dard no fim de setembro, em
Miami, onde se analisard criativi-
dade, inclusive com concurso.
B Licitando. Na Colémbia, estdo em
processo de licitacdo, neste momento,
nada mais nada menos que 1.050
concessoes de TV por assinatura. Tra-
la-se de um processo bastante polémi-
co— como ervd de esperar na América
Latina— adiado pela Justica colom-
biana desde janeiro deste ano. De
acordo com especialistas, o valor da
unica concessdo para a capital Bo-
gola, que ja possui dois outros opera-
dores, ndo deve sair por menos de
US$ 750 mil.
B Milbagem. Scegundo Paulo Salles
(Salles DMBE&B), presidente regional
da DMBE&EB Worldwide para a Améri-
ca Latina, 40% de
seu tempo é dedi-
cado a visitar filiais
em owlros paises,
consolidando a
rede no continen-
te. "Queremos nos
aproximar da Mc- §
Cann e da Young, | :
as duas primeiras
do ranking latino-americano’, pro-
mete. Entre os novos negocios sob seu
comando estaria a
comprd de tema agen-
cia no México,
B Internacional. Lu-
ciana Baracat (ex-
Madia e Futura), jor-
nalista brasileira ra-
dicada em Barcelona,
€ a nova contratada
da agéncia de noti-
cias inglesa Reuters,
Ela é responsavel pe-
las informagoes sobre
Brasil e América Lati-
na para o servico Bu-
siness Briefing, que fornece a seus
assinantes acesso a imprensa didria
de todo o mundo.
B Caca ao cliente. Na Argentina, o
Lloyds Bank esta levando o banco ao
constumidor. Tra-
| | ta-se do Loyds
' | Market— pequie-
| nos centros de
atendimento sem
caixa, que estdo
G ® sendo instealados
- ——————— em supermerca-
dos da rede Unimarc, e oferecem todo
leque de produtos financeiros do banco.
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B Anda. Anunciada a nova direto-
ria da Asociacion Nacional de
Anunciantes de Venezuela para o
biénio 1998-2000: Fedor Saldivia
(presidente); Maria Teresa Almar-
za e Rafael Alfonzo (vice-
presidentes); Luis Felipe
Paris (filiagoes), Pablo
Mendoza (assuntos téc-
nicos), Betty Castro (éli-
ca), Gerardo Lancara (finangas),
Rodolfo Lugo (formagéao profissio-
nal), Lilina Sierralta (imagem e
opiniao), Myrna Hobaica (organi-
zagdo e sistemas), Juan Manuel
Rafalli (assuntos legais) e Thais
Herndindez (diregdo executiva).

B Navegando. Recentemente lan-
¢ado, o novo Yahoo!en Espanol (btip:/
Jespanol yaboo.com) ja conta com
anunciantes como Adobe Systems,

Hiway Technologies, Evicsson Mobile
Phones, Oracle, IBM e Mexicana de
Aviacion, entrevdrios outros._jd estao
disponiveis links com mais de 5 mil
sites. Calcula-se que o universo de
usudrios bispano-americanos salte
dos atuais 8,5 milhdes para 37,2
milboes em apenas trés anos.

B Turismo. Urko Suaya, um dos
principais fotografos de moda da
Argentina, esteve neste fim de se-
mana em Sdao Sebastidago, no litoral
paulista. A Pousada das Praias, em
Camburi, foi a base de sua produ-
¢do para uma grife portenba.

B Billboard. Anunciado o fim das
negociagoes entre o Grupo Televisa,
do México, e a
Outdoor Systems,
que, por estima-
dos US$ 220 mi-
lhoes, compra o
controle da Ven-
dor, maiorempre-
sa de midia exte-
rior do México. A
Outdoor Systems,
lider nos Estados Unidos e Canadad,
passa a ser a maior empresa do
ramo na América do Norte.

B Gravagdes. Com o recém-inau-
gurado Estudios del Sur, em San-
tiago, no Chile, o tarimbado enge-
nbeiro de som Alejandro Leon co-
loca-se em pé de igualdade com os
principais estiidios latino-america-
nos. Com design assinado pela Jobn
Arthur Design Group, de Miami, e
equipamentos de tltima geragao,
seu objetivo é prospectar novos clien-
tes por todo o continente, oferecen-
do, como é sabido, os baixissimos
custos chilenos.

B Cinema mexicano. Acompa-
nhando o redespertar do cinema
em todo o continente, desde 1995
JSunciona a Comision Nacional de
Filmaciones de México (CNF). Seu
objetivo é incrementar nao apenas
a cinematografia mexicana, mas,
também, e principalmente, incen-
tivarproducoes estrangeirdas no pais.
Estima-se que a atividade movi-
mentonw mais de US$ 500 milboes
em 1997, gerando cerca de 10 mil
empregos diretos. Entre os grandes
projetos internacionais recentemen-
te rodados no México encontramos
o multimiliondrio Titanic.

torquato@dialdata.com.brp
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