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I XetaJúta. "El dinero de los
atgentinos en nlanos de argmti-
nos" é o nouo slogan do Banco
Credicory, criado pela agência
Braga Menéndez de Publicidad.
Ainda que pouco bannonizado
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com a ética do liberalismo atual, a
campanba uem conseguindo êxito
entre optiblico ao trazer, etn comer-
cial, Sarmiento, Belgrano e San
Martín, berois bistoricos dapátria
atgentína, conclamando os teles-
pectadores ao nacionalismo ban-
cário. Na uerdade, este conceito da
Grande Argentina para os atgenti-
nos é antigo e paradoxo. Embora
sQa um país joaem, formado por
imigrantes europeus de uáias na-
cionalidades, seu passado castren-
se e caudilbesco criou um.a cultura
ptóprio de perseguições internas.
Primeirc os índios, massacrad.os
pelos colonizadores e estancieircs.
Mais nrde,foram ospucos negros
de seu nipido período escra uocra-
ta. Neste século, os judeuq apesar
deformaretn um.a grande e pde-
rcs a co lô n ia, fo ra rn ui o len t a rnent e
pereguidos. Não podemos esque-
cer das mais de 3O mil rnortes da
ditadura contra o comunismonas
décadas de 7O e 80. Até quando?
) Llabtlattna. Dentrc de urn ano
será inaugurada a primeira loja
dedqartamentos
FalabellaemBue-
nos Aires, com
mak de 12 rnil
tnetrcsquadrados
de produtos e in-
uestitnento ini-
cialde US$ 3Omi-
lbões. Ja pr*ente
etnMendoza,San

Juane Cordoba, está naArgentina
o grande yttenc ial de 6IM nsão des -
se grup, qu.e tem capital cbileno.
llmperdíoel Fer-
nandoGutilérrez, re-
nomado designer
rnezzo espanbol,
mezzo inglês, radi-
cado etnBarcelorut,
começa a p@arar
a quarta edição de
sua reuista anual
Matador.Itemdeco-
leção na Europa
d.esde o seu lança-
mento, bátràanos,
estará tarnbém dis-
poníuel no Brasil a
partir do próximo ano. Maiorcs
detalbes pelo e-mail agen-
cia_mercosul@dialdata. com. br.
I C.onttolc. Dqois de consid.eni-
Lelpressão do mercada rcneztela-
no, a Cornisión de Autonqulación
Publicitaria (Conary), a llnión de
Emprcas Publicitarias (Ucq) e a
Asociación Naciona I de Anu ncian-
t6 (Anda) decidiram iniciar 6tu-
dos para a rcformulação do Código
de Autorrqulación Publicitaria ui-
gente. A naiorrcclamaçãoda clas-
se é contra sua inaplicabilidade
ern temps de globalização.

I Sub-reglonal Em encontro rea-
lizado na Cidade do Panamá, entre
os dias 26 e 29 de maio, os represen-
tantes das agências da rede BBDO
na Arnérica Centralfizerarn um ba-
lanço dos nego-
cios em sua sub-
regiâo e inaugu-
raratn as nouíssi-
mas instalações
da local CampagnandBBDO, quan-
doforam comemorados JO anos no
mercado. Estiúerarn presentes, a lém
do staff de César Campagnani, Ro-
drigo Gam ier (Garn ier/BBD O, Costa
Rica), Ernesto Villa (Guatemala),
Romeo lrías cle Zeus (Honduras),

Job nnie Jiménez (Nicanigua), Sb er-
man Caluo (Apex/BBDO, El Salua-
dor), Cannen Aui lés (Andina/B B DO,
Equador) e Federico Pagés (Pagéd
BBDO, R@ública Dominicana). O
próximo get-toget h er centro-anlei-
cano se dará nofim de setembro, em
Miami, onde se analisará criatiui-
dade, inclusiue corn concurso.
I Llc-ltanb. Na Colômbia, estão em
ptocesso de licitação, neste rnomento,
nada mais nada menos qte 1.O5O
concasõa de TV por assinatura. Tra-
ta-se de um prccesso basnnte polêmi-
c o - coma era de esperar na America
Latina 

- adiado pe la Justiç a c o lon-
biana desde janeirc deste ano. De
acordo com especialistas, o ualor da
única concessão para a capital Bo-
gotá, quejápossui dois outros opera-
dores, não deue sair por m.enos de
US$ 75o mil.
I Mllbagent Squndo Paulo Salla
(Salbs DM&B), prwiderrte rqiornl
da DMreB Worlúaide pra a Ámtíri-
calatina, 40% de
seu tetnpo é dedi-
cadoauisi.tarfiliais
effi outtos países,

consolidando a
rede no continen-
te. "Queremc» nos
aprcxirtordaMc-
Cann e da Young,
as du"as primeiras
do ranking latino-americano", pto-
lnete. Entre os nouos nq&ios sob seu

comando estdria a
compradeumaagên-
cia no Méxíco.
llntaraacional Lu-
ciana Baracat (ex-
MadiaeFutura), jor-
nalisU brasileira ra-
dicadaem Barcelona,
é a nooa contratada
da agência de notí-
cias inglesa Reute6.
EloércWnsáwl p-
hs informaçfussobre
Brasil e Ámérica l"ati-
lwprdoseruiçoBu-

sinas Briefing, que fornece a sel§
assinant* acesso à imprensa dfuiria
de todo o munda.
a Caçn ao cüetúc. Na Argentina, o
Iloyds Bank aui lewnda o hnco ao

consumidrtr.Tra-
ta-se do Lloyds
Markt-pqe-
nos centros de
atendimentosm
caixa, qte atão
sefldo i/tstalaàÍÉ
ern suwnerco-

das da rde Unimarc, e ofuwm tdo
lerye de @utufutaneirs do funco

a Arrda- Anu nc iada a nouct d iret o -
ria da Asociacion Nacional de
Anunciantes de Venezuela para o
biênio 1998-2OOO: Fedor Saldiuia
(presidente); María Teresa Almar-

za e Rafael Alfonzo (uice-
presidentes); Luis Felipe
París Çiliações), Pablo
Mendoza (assuntos téc-
nicos), Be@ Castro (éti-

ca), Gerardo Itincara Çinanças),
Rodolfo Lugo Çormaçâo pntftssio-
nal), Lilirn Sienalta (imagem e
opinião), Mltma Hobaica (organi-
zação e sistemas), Juan Marurcl
Rafalli (assuntos legais) e Tbaís
Hemández (direção executiua).
I Naoegotda Recentemente lan-
çado, o now Ya b oo ! en Eqlafia I O ttp : /
/apnol.yabm.com) já conta com
anunciant* corno Adofu Systems,

WI
Hiway Tec b no log ies, Eric sson Mobi b
Pbones, Oracle, IBM eM*icana de
Auiación, enne uiric» outros.Já estâo
disponíueis links com mais de 5 mil
sita. Calcula-se que o unil.etso de
u.sruírbs bispno-americanos salte
dos atuais 8,5 milbfu pra 37,2
milbõa em apenas nâ anu.
I Turisma Urho Suaya, um dos
principais Íotografos de moda da
Argentina, estete neste fim de se-
mana em São Sebastião, no litoral
paulista. A PousadadasPraias, em
Camburi, foi a base de x"ta prcdu-
ção para uma grife pfienba.
I Btlboard. Anunciado o firn das
negociações entre o Gntpo Teleuisa,

do México, e a
Outdtnr Syterns,
que, por estima-
dos US$ 220 mi-
lbões, compra o
conttole da Ven-
dor, tnaiorempre-
sa de mídia exte-
rior do México. A
Outfunr Systetns,

líder nos Estados Unidos e Canaài,
pctssa a ser a maior empresa do
ramo na Arnilca do Norte.
I Grantações. Com o recérn-inau-
gurado Estudios del Sur, etn San-
tiago, no Cbile, o taimbado enge-
nbeirc de som Al.ejandro León co-
laca-se em pé de igua.ldade cotn os
p ri n c ipa is e s t údios la ti no -a rn eri c a -
nos. Com design ass inado pe laJobn
Artbur Design Grcup, de Miami, e
equipamentos de última geraçào,
seu objetirc é prcspctar notns c lien -
tes pr todo o continente, oferecen-
do, como é sabdo, os baixíssimos
custos cbibnos.
I Ctnema nwxlcanta Acompa-
nbando o redespertar do cinema
em todo o continente, desde 1995
funciona a Comision Nacional de
Filmaciones de México (CNF). Sett
objetiw é incrcmentarnão apnas
a cinematografia mexicana, mas,
tanbérn, e principalrnente, incen-
tfunr Nuçfu atrangeiras no pís.
Estina-se que a atiuidade tnoüi-
mentou mais de USÍ 5OO milbões
ern 1997, gerando cerca de 1O mil
emprElos diretos. Entrc os granda
Wjetos intemac ionais rccen tenen -
te rcdados no México encontrarrlos
o multiniliaruiio Titanic.
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