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E o Paraguai?

Para quem nio sabe, existe, sim, mercado publicitirio no
Paraguai. O total de investimentos estimados para 95 é da
ordem de US$ 100 milhdes, contra cerca de US$ 80 milhdes em
94 (41% nas TVs, 27% nos diirios e 14% nas ridios). Hi trés
jornais matutinos e um vespertino de grande circulagio (ABC
Color, Noticias, El Popular e Ultima Hora) que, com suple-
mentos diirios sobre os mais variados temas, suprem as
deficiéncias do mercado de revistas, que tém tiragem reduzida
¢ baixa qualidade grifica. Aos grandes didrios citados veio
juntar-se agora o La Naci6n, lancado em 28 de maio por um
dos mais poderosos grupos econdémicos do pais. Hi, também,
duas redes de televisdo, uma estatal e uma privada, e cerca de
40 canais por cabo, que chegam a 10% da populagio para-
guaia. Agéncias? Publicitaria Nasta, ligada a McCann-Frick-
son, ¢ Biedermann/Ogilvy & Matber sio, indiscutivelmente,
as duas grandes , disputando, com olimpico fairplay os mais
importantes clientes ¢ a condi¢do de maior agéncia, num pais
onde ndo existe um sistema seguro de averiguagio de circu-
lacdo ou de investimentos publicitirios. Podemos, também,
citar as agéncias Scappini, Mass, Thompson e Bilbao, que
scriam as principais agéncias de médio porte. O Paraguai € o
irmdo mais pobre no Mercosul, porém vem crescendo e
atraindo atencio e interesse de empresas locais e internacio-
nais por sua posicio geogrifica estratégica, miao-de-obra ba-
rata, energia elétrica a baixo custo e abundante, mercado
aberto e empresariado acostumado a parcerias internacio-
nais. Alguém, um dia, os chamou de fenicios da América do
Sul. Além disso, € o tnico pais bilingiie da regido (fala-se
espanhol e guarani), com um forte senso de nacio e uniio.
Logico que podemos falar também do contrabando, do narco-
trafico e da “terra de ninguém”, onde metade da frota de
veiculos € ilegal, heranga da inominavel injustica que foi a
Guerra do Paraguai e da corrupgio institucionalizada pelaera
Stroessner. Porém, é um erro virar as costas paraeste parceiro
e seu grande potencial de crescimento.

Fashion
Channel

Michel Peyronel, ex-sockstar
e fundador da FM Tango (a
primeira radio exclusivamente
dedicada ao tango e entre as
quatro rdadios mais ouvidas na
Provincia de Buenos Aires), estd
inovando desta vez com TV a
cabo em nivel mundial. Trata-
se do El Canal de Moda, o pri-
meiro canal dedicado 24 boras
a moda e seu eletrizante uni-
verso. Nao sera um canal ape-
nas argentino. Nasce para o
Mercosul com planos de crescer
mundialmente. Sua equipe de
produgao deve desembarcar em
Sdo Paulo e Rio nas proximas
semanas para divulgar o em-
preendimento e selecionar o
casting brasileiro.

Efeito Dreyfus

ABSOLUT REELECTION.

Este é um dos exemplos da irre-
veréncia e criatividade do mais
conbecido e premiado publicitd-
rio argentino de todos os tempos.
Gabriel Dreyfus ndo pdra. No fi-
nal de maio, apresentou, em As-
sungdo, a campanba de langca-

Made in Chile

O Brasil é um dos grandes
consumidores de material im-
presso no Chile, comprando cer-
ca de 10% de sua produgdo. O
Jforte da indiistria sdo livros,
catdlogos, revistas, etiquetas e
embalagens. A alta qualidade e
0s precos competitivos sao obti-
dos gragas aos equipamentos
com tecnologia de tiltima gera-
¢ao. Trés empresas detém cerca
de 95% das exportacoes: Lord
Cochrane, Morgan Internatio-
nal e Editorial Antartica.

mento do didrio paraguaio la
Nacion, falada em guarani. Vol-
tou a Buenos Aires para cuiidar
das principais contas de sua agén-
cia X Latina e vai ser jurado em
Porto Rico, antes de ir a Cannes,
onde é jurado da categoria Film.
Ja trabalbou na Espanba e foi so-
cio na primeira formagdo da FSD
Young & Rubicam, agéncia que,
ainda boje, mantém alto padrao
criativo. Como o proprio nome de
sua agéncia indica, ele estd aberto
para contatos com outros paises.

Lions 95

Publicitdrios da Argentina,
Brasil, Chile e Uruguai estdo an-
siosos por participar e otimistas
quanto aos resultados que po-
dem obter no badalado Interna-
tional Advertising Festival, em
Cannes, de 19 a 24 de junbo.
Segundo a Promocine, bouve um
aumento de, em média, 50% de
pecas inscritas e cerca de 200
brasileiros devem viajar para o
JSestival. A Argentina, que come-
cou a era Menem com menos de
dez inscrigdes e apenas um ou
outro esporddico Ledo, desem-
barca este ano com 273 traba-
thos, 65 delegados e a esperanga
de recorde de seis Ledes, segundo
Andrea Suez, daFilmSuez Cine-
comunicacion, representante do
evenio. Pilar Giménez, respon-
savel pelo marketing do didrio
El Mercurio e por divulgar o fes-
tival no Chile, estd contente em
poder levar 60 pecas, divididas
nas duas categorias e uma dele-
gacdo de 12 pessoas. Em 93,
Joram apenas 12 inscrigoes em
Film eum representante. Os uru-
guaios sdo, talvez, os mais espe-
rangosos quanto a "desencan-
tar” em Cannes. Sua publicida-
de vem se desenvolvendo e abo-
canhando alguns prémios inter-
nacionais, mas até agora ne-
nbum Ledo. O pessoal da agén-
cia MRM, os jingles de Carlos
Cotelo e o diretor de cinema
Cark}sAmeg!fn.cdr;pm&‘engasga-
rantidas. Alguém mais se anima
a conferir os acontecimentos da
Meca da publicidade mundial?
“Esquecam, lugar, agora, sé em
96°, garante Carlos Henrigue
Abatayguara, da Jet Set Turis-
mo. Responsdavel por levar as
delegacoes brasileiras nos 1ilti-
mos 15 anos, ele aconselba:
“mas facam suas reservas com
antecedéncia”.
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Festivais da
semana

De 7 a 9 de junho, em Grama-
do, acontece o X Festival Inter-
nacional de Publicidade, atrain-
do participantes do Brasil e
America Latina, que represen-
tam cerca de 20% do total de
inscricoes. Grande oportunida-
de para sentir a dtima fase da
publicidade gaticha que, impul-
sionada pelo Mercosul, ja dispu-
ta com Minas e Rio o segundo
posto no ranking brasileiro. Fm
Porto Rico, de 8 a 10 de junbo
acontece o Certamen de
Publicidad Cuspide. E um _festi-
val local, com 583 pegas inscri-
tas, jurados locais e estrangei-
ros, entre eles o brasileiro
Sergio Gongalves, da DM9, in-
Sforma Rachelle Whitten, direto-
ra do evento,



