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Rumo a Cannes

Tudo indica que a temporada de caga ao Ledo, entre 24 e
28 de junbo, serd disputada. Virias produtoras de cinema
publicitdrio latino-americanas vdo desembarcar com tudo
no evento e prospectar pesado durante os cinco dias de Céte
dAzur . Com exceg¢do do Brasil, bouve crescimento no niime-
ro de pecas e delegados inscritos na grande maioria dos
paises da América Latina. Destaque para o Chile, que teve
um aumento de 30% em inscri¢des. Os argentinos prometem
pelo menos igualar os cinco Ledes conquistados em 95,
enguanto Colémbia quer pelo menos garantir um, como no
ano passado. Peru e Uruguai buscam maior participacdo
no short list e, oxald, um primeiro Ledo histérico. Porém, a
grande disputa latino-americana deve ficar mesmo com as
produtoras, principalmente argentinas, brasileiras e chile-
nas, batalbando por uma maior participacdo no mercado
do continente e crescente inser¢do no Primeiro Mundo.

Procura-se

Gonzalo Castillo, sécio do
estiidio de design chileno
Proyectos Corporativos, esta
procurando parceiros em
paises latino-americanos
para criar fato novo, em
um mercado que atrai cada
vez mais os estudios inter-
nacionais. Na Argentina e
no Chile, a entrada dos es-
trangeiros vem abalando os mercados, principalmente quanto a
pregos. Sua empresa, com sede em Santiago, faturou US$ 1 milbhdo
em 95, empatando tecnicamente com Diseriadores Asociados como
principal estiidio de desenho grdfico do Chile.

Escalada

Oargentino Silvio Panizza, que
trabalbou nas portenias Graffitti/
DMBEB, Young & Rubicam, Rat-
to/BBDO e Verdino Bates, antes
de se mudar para a Espanba e se
incorporar a Tiempo BBDO Ma-

PatagOnia

Documento

Teve gente que ficou muito ir-
ritada com o titulo (Half Empty
or Half Full) e o teor do tiltimo
survey sobre o Brasil, publicado
na revista The Economist em
abril de 95. Em outubro proximo
o tema serd o Mercosul, negécios
e possibilidades, para os mais de
600 mil qualificados leitores da
revista em todo o mundo (500
mil na Europa e Estados Uni-
dos). Fred Bilyk, da Brazmedia,

drid, assume a diregao de criagdo
da agéncia BDDP/Mancebo Kaye,

Produgdo
de cinema e
TV na Vene-
zuela ndo
é nenbum
mistério.
Vocéencon-
tra todas
as informa-
¢oes neces-
sarias na
15¢ edicao do Directorio Profe-
sional Creaimagen 96. O guia
também pode ser encontrado na
Colombia e Repiiblica Dominica-
na, clientes contumazes de servi-
¢os de produgdo venezuelanos.

Agenda

Atras de novos negocios, idéias
ou parceiros? O Centro Costa Sal-
gueiro, em Buenos Aires, oferece
nas proximas semanas dois even-
tos imporiantes:

1. A segunda edicao da Expo
Mercosul, entreosdias 21 a 24 de
Jumho, principal encontro de ex-
posicdio e negécios de nosso jovem
bloco econémico;

2. Dois meses depois, de 21 a 24
de agosto, é a vez da comunicacao
visual, sinalizacdo e novas tecno-
logias na Expo Sign '96, em sua
terceiraedicdo, com pavilbdo espe-
cialmente dedicado a serigrafia.

na agitada primavera publicita-
ria que viveu a Espanba com a
abertura da SCPF (Segarra, Cues-
ta, Puig & Ferndndez).

Feismo

Parece que viraram moda na
publicidade espanbola comer-
ciais com situagoes absurdas, hi-
per-realismo, cenas grosseiras do
dia-a-dia e efeitos especiais na
busca do antiestético, o que eles
chamam de Feismo. Pelo menos
é o que mostram os resultados
dos tltimos festivais espanbois:
7% Premio Pavos Reales (Federa-
cion de Productoras de Cine Pu-

Acidade de San Mar-
tin de los Andes é o
tema do ensaio ecold-
gico que o fotografo
argentino Martin Gur-
Jein entregou a revista
brasileira Terra. Sdo

imagensimpressionan-  blicitario de Espana) e Laus 96
tes da cidade e seus ar- (ADG/FAD), em abril passado, e
redores, tendo o Lago o recente Festival de San Sebas-
Lakar, a regid@o dos Sete  tidn, o maior evento de publici-
Lagos, geleiras e as flo- dade daquele pais. Destaque,
restas do oeste da Pata- nesta modalidade, para as pro-

gonia como cendrios.  dutoras Piramide e Lee Films.

Formicideos

As formigas vém sendo as grandes vedetes da publicidade nos ltimos
tempos, Budweiser e o formigueiro que "pega fogo": a corajosa bormiguita
que seduz o elefante no comercial de lubrificantes Tulipan (Young &
Rubicam Argentina); as aventuras atléticas das formigas da Philco e F/

Nazca; e ago-
ra, as esperias
operdarias do
anvincio do
cheque res-

taurante So-

dexbo Pass,
criado pela

representante da revista no Bra-  agéncia chile- . ":""_""'—"\ —— T
sil, espera crescimento no volu- naMackenna W

me de anunciantes brasileiros.  Armstrong. m s ’ LLLLLLL
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