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De Cannes
Mais do que a possibilidade de uma setnanazlnba deJérias na

Rhiara Francesa, hüe em dia' estar e,n C,annes para o Ltterniltion0'l
Afuiertising Festioal represerrta contato imcdiato com o melbor da

puUticl** mundial suas tendêac-la.s e seus rumos Não se trata de

ietbumaJrioolidade. Com a abertura das economlas latino-ame-

ricanas, àssistlmos nilo apenas à enttada do capttal lnternacio-

nal mas também a um,a crescente intertacionalização da z,ossa

pubtictdade. A Jlexibtltzação das legtslações que restdngiam o

iso * m,ateria.t esttangeito, re'nete o anunclante local a uma'

disputa cofltra produtos' rnarcas e cotnunicação intentacionais'

Estaf correctadocomos treads publicitários us*dos pof efnpresas

congêneres de todo o mundo, signift'ca saber' muita§ oezes co'n

anticedêncta estratégica' cotno aai se port*r a coacorrêncla no

futuro. Assim send.o, Cannes assutne dcftnitittamante sua impor'
"tôncia 

corno principal eoento d'a publicidade mundial' portto de

encontro de profissionais de todas as origens e ceuírio ceatral

para. captaçAo,-discussão e anólise dos rumas da comunicaçiio

pubti.-tttiriL parT os próxifios teflpos de búegração e comunica'
-ção 

gk»bats. Claro que também bd uma a'genda paralelq latada dc

Loqi"reirc, recepções, iantares e dfuertida"s Jestas por toda 4 semt''

n4 corrtatos húernacionais, palestras com ftgurões e criatittos

famosos, sern contat com solforte' calot e praiafrancesa' 
'nas

esta ió seria uma outra ltistóda contplctan'ente diJerente' V4'

mos, então, às primeiras notícias latino-annericanas:

I Press&Poster.
Com exceção da bri-
lbante Performance
brasileira, entre os

latinos, somente EsPa-

nba, Argentinae Por-
rugal foram Premia-
dos, sendo que o Priuilégio de subir ao Palco para receber um Ouro

coube aPenas aos lusos (ver quadro). Destaque pala as agências

e s Pa n b o I a s Viniziu s/Youn g €, Rubicam, BDDP/Mancebo Kaye, Deluico

Bates, Casadeoall Pedrefio, Tiempo BBD1, Made in spain, valmorisco

e TB\VA, Para a argentina Fentando Fentandez e para as portuguesas

Z. Publicidade (ganbadora rlo Ouro) e Young €' Rubicam, ganbad'oras

dos Prêmios Para seus Países' O Cbile, ernbora tenbt sido o único outro

país latino-americano 4 ter Peças selecionadas Para o sbortlist, com

Porta Publicidad e Publiart, não encontrou o agradá.ael caminbo dos

prêmios, a umen t a n do as expe c t atiuas de sua delegação qua.nto à maior

sorte em Filme, em que está muito bent re4resentado no iúri por Raul

Meniibar, únicojurado cbileno nofestiaal Hungria, CingaPura, Africa

do Sul e Suécia, no cenário intemacional t rource ra n1 algu m as agra dá -

ueis sut?restts Para a com?etição de Press €, Poster, que ainda Premiou

Austália, Canadá, França, 4 semqre uitoriosa Grõ-Bretanha, JdPão'

Coréia, Nonteg,a' Holanda e Estados Unidos, com Llm resultado rnagro

com\ar*do à dimensão de seu mercado e uolume de inuestimentos

Censura
Clientes como Tequila Sauza,

Ron Bacardi e, mais recentemen-

te, ComPafriaTelefónica de Chile
(CTC), entre outros, continuam
sofrendo com a imPlacáuel cen'
sura "branca " imPosta Pela gran-
de maioria dtts meios de comttni-
caçào chilenos. Qualquer ima-
genx que ameaçe os estritos Pa-
drões morctis e éticos da conser-

uadora oligarquia católica do

país é simPlesmente uetada, obri-
gando agênc ias, Pro du t oras e Pós -

produtoras a reeditar seus comer'
ciais para que Possan ser ueicu-

lados. Nada de seios, glúteos, in-
sinuações e sensualidade. E a ui-

tória de umaPequenaParcela da

elite branca, militarizada, reli'

Biosa e retrograda, em um País
que aPrendeu afazer qua-se tudo

tertc;, sem Perder a biPocrisia de

controlar a g,rande rnaioria de

sua PoPulaçâo (de claros traços

indtgeias, diga-se de Passagem)
com inequíuoco estilo castrense'

Vale lembrar que o Cbile é dos

pouquíssirnos Países do mundo
-ondô 

nã.o existe afigura legal do

diuórcio. Oficialmente, a's pessoas

simPlesmente não Podem se sePa-

rar. E como fazem? Por truques

iurídicos, anulam o casamenlo'
-alegando 

uícioformal dtt conlra-

b, como domicílio falso' erro na

designação da Paróquia ou ab'

,urão, do gênero. Com a anula-

çã.o do contrato, o ex-casado uol'

tu à condição de solteiro' Na uer-

dade, é colno se nunca bouuesse

casado. Pode?

Cinema uruguaio
a Otu rio. É o nome do longa-

metrí.genx dirigido pelo iouem di-

retor uruguaio Diego ArsuaS|a'

Trata-se de um tbriller rio-platen'
se, ambientado nos anos 4O e ins-

pirado na elegante atmosfera do
-tango. 

Estima-se em US$ 2OO mil

o uàlor total clo filme, financiado
com recursos PróPrios e Permutas
com enlPresas utttguaias' Arsua-

ga dirige efotografa, sud esPecia'
-iiAoa", 

úmbém Para o mercaclo

publicitário uruguaio e interna-

cional, com trabalhos Para a Ar-

gentina, Cbile e Alemanha, àfren-

rc de sua Produtora Taxi Films'

I Los desconocidos' Policial di-

rigido Por Gabriel Drak no começo

rJàste ano, mostra seis meses da

uida de um Político uigiado dia e

noite por selts inimigos' Custou tlS $

120 mil, bancados Pela PróPria
produtora, Milenium, Pela lnten'
-clência 

MuniciPal de Monteuidéu

e pelo Instituto Nacional Audioui-

sual de LlntguaY. Seu lançamento

estaprogramadopara o começo do

segundo semestre.

I Reolstas. A imprensa hispano-americana estel'e representada

op"no, p"to, pubhcàções Pubticid'ad E Comerciales (Miami)' Reporte

íubliciàad e Latin Spots (Argentina)'

Saúde
Nada mal. São seis ntarcas latino'

americanas entre as centeias mais

uendid.as no mundo. Veja quadro:

Marca País ParticiPação

mundial - %

Budweiser EUA 3,9

Brahma

Chopp

Brasil 1,9

Bud EUA 1,7

Antarctica Brasil l'6

Kirin Lager 1,5

Miller EUA 1,5

Heineken Holanda 1 ;3

Coors EUA
'I,3

Asahi Japáo 1,2

Corona México 1,2

Polar Venezuela 1,1

Castle ÁÍrica do Sul 1,1

Skol Brasil 0,9

Kaiser Brasil 0,9

Saga
Conbecido como Fusca no Bra-

sil, Beatle nos Estados Llnidos e na

Alemanha, e Bocbo no México,

onde ainda é Produzido, o carro

rnais PoPular do mundo, Proieta'
do em 1936, Por Ferdinand Pors-

che, continua quebrando todos os

recordes de longeuidade' Embora

a tenta.tiua PoPulista de ltamar
Franco tenba ressuscitado o carro

no Brasil, no corneço da década,

sem conseguir ressuscitar suas

uendas, em terras astecas, ofenô-

meno automotiuo da Volkswagen

persiste, ainda uendendo cerca

de 3O mil unidades Por ano'

De acordo
Joã.o Daniel Tikbomiroff auisa que-a7ora seu intercâmbio com

umct produtoro orgnntiiá é para-ualer' Com a saída do rnercado

ponnibo de sua antiga assiciada' 4 produtora australiana Dra'

gon Slayer, trauou contato cotn a iníemacionalmente conbecida

Altana Filmes, com a qual iá rodou um comercial em Buenos Aires'
';;;; 

, 
"r,"nrário 

pouí*to'do FischerJustus' em busca de locaÇões

'lu,i, ,n1arr*entô, não encontrarnos no Brasil'
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