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De Cannes
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Riviera Francesa, boje em dia, estar em Cannes para o International
Advertising Festival representa contato imedialo com o melbor da
publicidade mundial, suas tendéncias e seus rumos. Ndo se trata de
nenbuma frivolidade. Com a abertura das economias latino-ame-
ricanas, assistimos ndo apenas a entrada do capital internacio-
nal. mas também a uma crescente internacionalizagdo da nossa
publicidade. A flexibilizacdo das legislagdes que restringiam o
uso de material estrangeiro, remete o anunciante local a uma
disputa contra produtos, marcas e comunicac¢do internacionais.
Estar conectado com os trends publicitdrios usados por empresas
congéneres de todo o mundo, significa saber, muitas vezes com
antecedéncia estratégica, como vai se poriar a concorréncia no
Juturo. Assim sendo, Cannes assume definitivamente sua impor-
tancia como principal evento da publicidade mundial, ponto de
encontro de profissionais de lodas as origens e cendrio ceniral
para captagdo, discussdo e andlise dos rumos da comunicacio
publicitdria para os proximos tempos de integracdo e comunica-
¢do globais. Claro que também bd uma agenda paralela, lotada de
coquetéis, recepgoes, jantares e divertidas festas por toda a sema-
na, contatos internacionais, palestras com figurdes e criativos
Jfamosos, sem conlar com sol forte, calor e praia francesa, mas
esta jd seria uma outra bistoria completamente diferente. Va-
mos, enldo, ds primeiras noticias latino-americanas:
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dos, sendo que o privilégio de subir ao palco para receber um Ouro
coube apenas aos lusos (ver quadro). Destaque para ds agéncias
espanhbolas Vinizius/Young & Rubicam, BDDFP/Mancebo Kaye, Delvico
Bates, Casadevall Pedreno, Tiempo BBDO, Made in Spain, Valmorisco
e TBWA, para a argenting Fernando Fernandez e para as porfuguesas
7. Publicidade (ganhadora do Ouro) e Young & Rubicam, ganbadoras
dos prémios para seus paises. O Chile, embora tenba sido o tinico ouiro
pais latino-americano a ler pegas selecionadas para o shortlist, com
Porta Publicidad e Publiart, nao encontrou o agraddvel caminbo dos
prémios, aumentando as expectativas de sua delegagdo guanio a maior
sorte em Filme, em que estaé muito bem representado no juri por Raul
Menjibar, tinico furado chileno no festival. Hungria, Cingapura, Africa
do Sul e Suécia, no cendrio internacional trouxeram algumas agradd-
veis surpresas para a competicao de Press & Poster, que ainda premiou
Australia, Canada, Franga, a sempre vitoriosa Gra-Bretanba, Japdo,
Coréia, Noruega, Holanda e Estados Un idos, com um resultado magro
comparado a dimensdo de seu mercado e volume de investimentos.

B Revistas. A imprensa hispano-americana esteve representada
apenas pelas publicagoes Pu blicidad & Comerciales (Miami), Reporte
Publicidad e Latin Spots (Argentina).

Saude

Nada mal. Sdo seis marcas latino-
americanas entre as cervefas mais
vendidas no mundo. Veja quadro:
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Censura

Clientes como Tequila Sauza,
Ron Bacardi e, mais recentemen-
te, Compariia Telefonica de Chile
(CTC), entre outros, continuam
sofrendo com a implacavel cen-
sura “branca” imposta pela gran-
de maioria dos meios de comuni-
cacdo chilenos. Qualguer ima-
gem que ameage os estritos pa-
drées morais e éticos da conser-
vadora oligarquia catolica do
pais é simplesmente vetada, obri-
gandoagéncias, produtoras e pos-
produtoras a reeditar seus comer-
ciais para que possam ser veicu-
lados. Nada de seios, gliiteos, in-
sinuacoes e sensualidade. E a vi-
16ria de uma pequena parcela da
elite branca, militarizada, reli-
giosa e retrograda, em um pais
que aprendeu a fazer quase tudo
certo, sem perder a bipocrisia de
controlar a grande maioria de
sua populacao (de claros tragos
indigenas, diga-se de passagem)
com inequivoco estilo castrense.
Vale lembrar que o Chile é dos
pouquissimos paises do mundo
onde ndo existe a figura legal do
divorcio. Oficialmente, as pessoas
simplesmente nao podem se sepa-
rar. E como fazem? Por truques
juridicos, anulam o casamenio,
alegando vicio formal do contra-
to, como domicilio falso, erro na
designacao da paroquia ou ab-
surdos do género. Com a anula-
cdo do contrato, 0 ex-casado vol-
ta a condicao de solteiro. Na ver-
dade, é como se nunca houvesse
casado. Pode?

Cinema uruguaio

M Otdrio. E o nome do longa-
metragem dirigido pelo jovem di-
retor uruguaio Diego Arsuaga.
Trata-se de um thriller rio-platen-
se. ambientado nos anos 40 e ins-
pirado na elegante atmosfera do
tango. Estima-se em US$ 200 mil
o valor total do filme. financiado
cOM recursos proprios € permulas
com empresas UTUGUATAS. Arsua-
ga dirige e fotografa, sua especia-
lidade, também para o mercado
publicitario uruguaio e interna-
cional, com trabalbos para a Ar-
gentina, Chilee Alema nba, a fren-
te de sua produtora Taxi Films.

B Los desconocidos. Policial di-
rigido por Gabriel Drak no comego
deste ano, mosira seis meses da
vida de um politico vigiado dia e
noite porseus ininigos. Custou Usy
120 mil, bancados pela propria
produtora, Milenium, pela Inten-
déncia Municipal de Montevidéu
e pelo Instituto Nacional Audiovi-
sual de Uruguay. Seu langamento
esta programado para o comego do
segundo semestre.

De acordo

Jodo Daniel Tikhomiroff avisa que agora seu intercdmbio com
uma produtora argentina é para valer. Com a saida do mercado
da, a produtora australiana Dra-
contato com a internacionalmente conbecida
Altana Filmes, com a qual ja rodou um comercial em Buenos Aires,
para o escritério paulista da Fischer Justus, em busca de locagoes
que, infelizmente, ndao encontramos no Brasil.
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