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InterCamoio

MERCOSUL poR CID TORQUATOD

InterCdmbio destaca quatro
latinos que atuam no universo
das comunicagdes e entreteni-
mento. Jovens, em sua maio-
ria, sdo exemplos da geragdo
de profissionais que estdo
aproveitando a tremenda ex-
pansdo do mercado
bispdnico nos Esia-
dos Unidos e a aber-
tura da América La-
tina. E continuacres-
cendo. Comaexpan-
sdo do cabo no Bra-
sil, profissionais
brasileiros de publi-
cidade, marketing e
comunicacdo come-
cam a ser bem-vin-
dos na "capital" Mia-
mi. Castelbano e in-
glés sido essenciais.

»

B Experiéncia. Com

vasto curriculoem TVe
pay TV (MVS, DirecTV,
Teleuno, Cinelatino,
USA and Antena 3), Ge-
naro Rionda (foto) ago-
ra é o novo CEO do Ci-

necanal, que apresenia filmes sem

cortes comerciais 24 horas por dia.

E o primeiro canal langado pela
Latin American Pay Televison Ser-

Fujimori
O presidente e sua politica vém

contribuindo bastante para o flores-

cimento da publicidade peruana.

Em criatividade destacam-se as
agéncias Quorum/Nazca S&S, Pu-
blicistas Asociados, JWT, Creativity
Y&ER e Causa/leo Burnett. Segue
ranking com as dez maiores em

JSaturamento (em milbées de US$):

Causa/Leo Burnett .. b
Propert/Lintas .........cevemsessens
Publicistas Asociados........... 28,6
MeCann-ErickSon ... 230
Interanding ......ssessssessvassssss
Mayo FCB .............

Creativity/Y&R
Oragma DMBE&B ..........cccccrennnee 9,0

Hall of fame

vice (LapTV), uma sociedade estra-
tégica entre pesados do ramo: Metro
Goldwyn Mayer, Paramount, Twen-
tieth Century Fox e Universal Studios,
com os operadores de cabo Sacsa, da
Argentina, e Cablecinema, da Vene-
zuela. De Atlanta, nos Estados Unidos,
para a América Latina.

B Mdquina. Nely Galan
(foto) é uma das povquis-
simas mulberes latinas
com influéncia na indiis-
triada TV dos Estados Uni-
dos. Ndo apenas no uni-
verso bispdnico. A "missil
cubano”, como ja foi ape-
lidada essa atraente exe-
cutiva e produtora, imi-
grou de Cuba aos 4 anos
e aos 18 ja apreseniava
seuproprioprograma. Aos
32 anos, a frenie da Ga-
LAn Entertainment, épar-
ceira da Fox Television
na produgdo de progra-
magado voltada para opri-
blico que fala castelbano,
para o bispano que fala
inglés e para o grande
pribliconorte-americano,

para o qual esta langando a primeira

novela em inglés, Empire.
B Trilingiie. Diretor de promogoes e
assinaturas do Editorial Televisa,

Moon

Além do diario Ultimas Noticias e
do cinco estrelas Victoria Plaza, no
Uruguai, e do semandrio Tiempos
Modernos, na Argentina, a Igreja da
Unificagdo, do controvertido reve-
rendo coreano, tem mais de US$ 300
milboes investidos nos dois paises,
considerados energéticos pela seita.

Frank Ruiz também esid a cargo do
marketing e das relagoes priblicas
das 14 revisias editadas pelo grupo.
Somam 5,1 milboes de exemplares
vendidos, atingindo cerca de 30
milboes de leitores em 20 paises da
América Latina. Ruiz nasceu no
Chile, viveu em Sdo Paulo, Peru e
Argentina, antes de ingressar na
University of Miami, em 1978.

B Jovem. Depois
de projetar a es-
tratégia e as fi-
nangas para o
langcamento do
Discovery Chan-
nel na América
Latinae Asia, Jes-
sica Rodriguez
(foto) foi para a
Landmark Com-
munications,

onde criou o Travel Channel Latin
America. Hoje, sob sua presidéncia,

o canal chega a 5 milboes de televi-

sores, em 19 paises, com 35% de
programagao original, chegando a
50% até o final de 1998.

Producio

Programado para novembro o
langamento do novo Guia de Pro-
dugao no Brasil, editado por Phy-
dias Barbosa em parceria com Ri-
chard Izarra, das revistas P&C e
P&ED, de Miami. Tudo sobre pro-
dugdo no Brasil, em portugués,
castelbano e inglés.

Turismo

E Cannes? O mercado publicitario argentino espera uma grande parti-
cipagdo e recorde de Ledes na versdo 1997 do International Advertising
Festival. A agéncia Agulla & Baccetti e os diretores Lucho Bender e Pucho
Mentasti sao os favoritos. Do México, os "zetas", da Z. Films, esperam
surpreender como fizeram no Fiap, levando o Grand Prix de TV. O jiri
latino sera composto pelos brasileros Fabio Fernandes e Pedro Feyer,
Herndn Ponce (Argentina), Enrique Gibert (México), -Raiil Menjibar
(Chile), Paulo de Abreu (Portugal), Miguel Angel Bannuelos, Juan Grau

e Fernando Nieto (Espanba).

ontrata ervigos,
Prospectando e

Luis Miguel Messianu é o rica Hispdnica e Caribe. Ju-
| publicitdrio mais representa- rado no iiltimo Fiap e fa do
| tivo dos novos tempos da pu- Brasil e da nossa publicida-
| blicidade bispanica nos Esta- de, Messianu, 39 anos, é nos-
dos Unidos. Sua agéncia, a so entrevistado:

Del Rivero Messianu, em Co- ImterCdmbio: De onde veio?
ral Gables, Miami, tem cara de Luis Miguel Messianu: Co-
agéncia, boa de- mecei no México. Fui

coragdo, staffin- ."J,N o diretor de criagio da
/]

| ternacional (in- Scali McCabe Sloves,
| clusive brasilei- McCann-Erickson,

| ro) e — funda- o~ Mendoza-Dillon,
| mental — bons d GSDEMe Lintas. Abri-
| cliemtes. Allied ________ mosa Del Rivero Mes-
| Domecq, Conti- | sianu em 1993.

| mental Airlines, IC: Como é a publi-
| Hanes, McDo- cidade bispana?

| mald's, MCI Tele- Messianu: A dife-
| communications, renca fundamental é
| Nestlé, Sears, Var- | | o fato de ser de uma
I ta e Volkeswagen = publicidmfefe:m para
E~an 8 1.1 torquatoCd Id

uma minoria éinica. De maneira
geral, no México e nos demais |
paises latino-americanos, a publi- |
cidade mais “latino-americana”, |
retratando valores da origem do
consumidor, seu pais, sua familia,
as vezes apelando a nostalgia. Es- |
tamos deixando os exageros étni- |
cos e modernizando a linguagem. |

IC: Quem estd nessa linba? |

Messianu: Casanova Pendrill, |
na Califérnia, Vidal Reynardus
Moya, em Nova York, Dieste e
Lopez Negmte no Texas.

ata com IJr
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