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Futuro Latino

Para o francés Jacques Seguela, diretor geral de criagdo e o
“S” da agéncia Euro RSCG, o futuro da publicidade estd na
criatividade latina. Pensando assim é que esta rede francesa
decidiu desembarcar na América Latina. E o maior grupo
publicitdrio na Europa e o sétimo do mundo. Emprega 8 mil
pessoas e fatura USS$ 6,5 bilbdes em 30 paises. E o tinico grande
grupo de comunicacdo mundial que ndo é anglo-saxdo. Que-
rem quebrar, comecando com a sociedade Euro RSCG Back-
ground em Buenos Aires, uma historica begemonia inglesa e
americana na publicidade sul-americana. Chegam para asses-
sorar a estréia de marcas européias, como Louis Vuition, bem
como para disputar seus principais clientes internacionais jd
com alividades na regido. Falamos de Air France, 3M, Cartier,
Chanel, Citroén, Compagq, Kraft, L'Oreal, Philips, Procter &
Gamble, Puma, TDK e United Distillers. Precisa de mais? Na
Argentina tem Zanella, Banco de La Nacion, Yamaba, Western
Union e Juncadella, que transporta valores também no Brasil,
Alberto Bartolome, presidente da Furo RSCG Background,
acredita dobrar o faturamento neste primeiro ano depois da
Jusdo. Se dizem ndo-imperialistas, cutucando especialmente
os americanos, e prometem um estilo latino de fazer publicida-
de. Isso quer dizer: valorizagdo dos clientes locais e a ndo
imposicdo de marcas e modismos internacionais. Vamos ver.

Para o Brasil eles vém ainda neste ano.

Movimento
no Aeroporto

A Price Waterbouse, em pes-
quisa do ano passado, ja alerta-
va que o movimento nos aero-
portos dos paises do Mercosul
iria aumentar muito este ano.
Das 188 empresas argentinas
ouvidas, 29% pretendiam au-
mentar os volumes de exporia-
coes, 27% ja faziam planos es-
tratégicos de atuagdo na regiao
e 19% procuravam associacoes
comerciais e de producdao com
empresas dos outros paises. O
resultado foi um aumento de
30% no volume de cargas. Po-
rém, a administracdo dos aero-
portos brasileiros, principal-
mente os de Sdao Paulo, respon-
sabilidade da estatal Infraero,
ndo da conta de gerenciar com
eficiéncia o atual movimento.
Os empresdrios pedem privati-
zagdo-ja das operacoes. Recla-
mam, também, dos hordrios e
das poucas opgoes de voos para
cidades do Cone Sul. “Os vdos
saem e chegam em hordrios poui-
co praticos”, protesta Marcos
Szmerecsanyi, socio da Tubo-
cap, que vende suas embala-
gens na regido.

Toda Latinidad

De 11 a 13 de maio acontece
no Fontainebleau, de Miami
Beach, a Latin Expo (The First
Latin Marketing Exposition and
Conference). Os organizadores
do Festival Ibero-Americano de
Publicidad (Fiap) apresentam
seu reel para ampliar a difusao
e atrair mais gente para o festi-
val de 96 em Buenos Aires. “O
objetivo é discutir marketing
para a comunidade latina nas
Americas do Norte, Central e do
Sul”, convida Andrew Palum-
bo, presidente da nova-iorquii-
na Paradigm Network, organi-
zadora do evento.
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Depois de quatro anos e meio
trabalbando e influenciando o
mercado chileno de publicidade,
onde atuava como diretora de
criagao da agéncia Unitros, vol-
ta a Sdo Paulo a paulista Irene
Knoth. Traz na bagagem diver-
sos prémios chilenos e internacio-
nais (inclusive trés em NY), bem
como a honra de ter sido consi-
derada em 94, pela revista Mer-
cado Y Publicidad, a melbor di-
retora de criagao do Chile. Chega
em boa hora com grande experi-
éncia sobre mercado e cultura
latinos.

Circuito
Mercosul

A mostra Muros, do forografo
paulista Sidney Haddad, estard a
partir de 26 de maio no espago
Galileo, em Montevidéu, vindo em
agosto para Sdo Paulo, a caminbho
de Santiago do Chile, onde ficard
em setembro. Deixa o Filo - Espacio
de Arte, em Buenos Aires, para o
enfant terribleda fotografia de moda
argentina, Guillermo Monteleone.
FEle e sua mostra, Saldos de Fabrica,
retrospectiva de dez anos no mer-
cado, devem fazer, este ano, o
mesmo circuito.

Pulp Ficcion

Nos Estados Unidos chamam-
no de Quarter Pound. Na Franga,
sabemos que se chama Royale, por
causa do sistema métrico. No Bra-
sil é chamado de Quarteirao. Nos
McDonald’s da Argentina, Chile,
Paraguai e Uruguai peca um
Quarto de Libra. Cheeseburger,
contudo, chama-se Hamburgue-
sa con Queso.

Bola de
Colombo

Langado na Argentina em mar-
¢o, com campanba da agéncia
Marcet y Asociados, o jogo interati-
vo El Gran DT conseguiu a faca-
nha de aumentar as vendas do
didrio El Clarin em 15% nos dias
titeis. Com ele, os participantes tor-
name-se técnicos, batizando e esca-
lando seus times, que enfrentam
equiipes de outros participantes,
somando pontos de acordo com os
resultados das rodadas. A promo-
¢do esta orgada em USS 5 milboes
e distribui montoes de prémios. A
idéia é da empresa inglesa Dream
League, mas jornais de outros pai-
ses ja adotaram a estratégia: Mar-
ca da Espanba, Le Parissien fran-
cés, Gazetta dello Sport italiano e
Bild da Alemanba. Sao mais de 4
milhoes de “treinadores” espalbea-
dos por varios paises. O argentino
Daniel Marcet ja esta batendo um
boldo com um grande jornal pari-
lista e sua agéncia de publicidade.

Prospectando

Francisco Alvarez tem apenas
29 anos, € executivo de cuentas, e
Joi escolbido pela Furo RSCG de
Madlrid para fazer as coisas acon-
tecerem na America do Sul. E elas
Ja estao acontecendo:
InterCambio: Por que a América
do Sul?
Alvarez: A América Latina é o
territorio natural e mais compeli-
tivo para uma agéncia européia.
Earegidao do mundo mais influen-
ciada pelo consumismo saxao, po-
rem, culturalmente, esta mais pro-
xima da Europa, por razoes de
lingua, bistéria etc. A Euro RSCG,
como agéncia lider na Europa,
quer brindar seus clientes locais e
internacionais com nossa forma
de entender comunicagdo. Antes
do final do século queremos con-
tar com uma rede integrada de
agéncias em todo o continente. A
estabilidade econémica e demo-
crdtica permite estabelecer nego-
cios produtivos por agqiii,
InterCambio: E o Brasil?
Alvarez: O Brasil é o maior pais
da Ameérica Latina. E um Pais
Jundamental pela dimensao de
seu mercado. Tem caracteristicas
proprias e um nivel de criativida-
de allissimo. Esperamos encon-
trar logo um socio brasileiro para
desenvolvermos juntos nossa pai-
xado por fazer marcas crescerem.
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