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Peln América Latina
I Proctra-se. A agência uene-

zuelana Corpa, c om c lient es como

Tang, Eno, leite de magnésia Pbil-
lips e cigarros Derby, está buscan-
do nouo parceiro multinacional.
Ac aba de romPer com a Rede Ogil-
ty & Matber, que abriu agência
propria, a Ogiluy Andina, que já
começa a disputar clientes inter-
nacionais, como IBM e Unileuer.

INY A agência Agulla & Baccet-
ti ganbou três dos sete Prênxios
argentinos no último Festiual de

Noua York. Destaque também
para Ginkgo Saatcbi €z Saatcbi,

com dois dos três Prêmios Sanbos
pelo untguai. Abaixo, lista dos

c o n c orre nte s i be ro -americ a nos :

País 0 P B Final.

Argentina 3 22 34

Brasil 3 22

Chile 25
Colômbia 2

Espanha 2 41 19

México 1 I
Panamá 1

Peru 1

Podugal
a

1

Uruguai ó 4

Venezuela 113
EUA Hispano 1

I MTV Harry Neuhaus deixa a

Turner Interutational Para assu-

mir a uice-
presidên-
cia de Pu-
blicidade
da MTV
Networks
Latinoa-
mérica. Sob seu comando estão as

equipes de uendas dos escritórios

de Buenos Aires, México e Miami.

a Dica gastronômlca- Situado
estrategicarnente no começo da Bri-
ckell Auenue, em downtown Mia-
mi, o elegante restaurante Tbe Ca-
prtal Grille é o mais nouo Ponto de

encontro para negócios da cida-

THE
CAPITAU
G.R.I.L.L.E

de. Reuestido e mobiliado cont rna-

deira de lsi, seu ar de clube inglês

e comi.da de Primeira uêm atrain-
do tamb<4m o mercado Publicitá'
rio local às uoltas corn os negócios

latino-americanos.
I,Do M é xtco. Câmbio de diretoria
nas principais entidades ligadas à
publicidade daquele País. Na Aso-

ciación Mexicana de Agencias de

Publicidad (Amap) assume a?resi-

dência, para o Período 1 997/ 1 998,

Francisco "Pancbo" Cardenas,
cbairman da Leo Buruten local. In-
tegram a noua diretoria do Club de

Creatiuos de México Francisco Na'
uanete (Pianica/Post-Mix), Gonza'
lo Mufroz (Terán TBltfD, Rodrigo
Munizaga (Gibert Publicidad),
Lourdes LamasneY (OgiltY O Ma-
ther), Jorge Cuchi (Bozell), Fred
Clapp (CineConcPto) e Chris Be-

cker(Bozell), com AnaMaría Ola-
buenaga na Presidência.
I negbrral Guntber SauPe, Prcsi-
dente do es c rit ória muic ano da Am -

mirati Puris Lintas, pa.ssa A acurnu-
lar a diretoria region'alpara a Amé-

rica Latirn Noru e Ca rifu (Colômbia,

Costa Rica, fuwàor, El Saluador,

Guatemala, Honduras, Jamaica,
Méxiro, Nicarágua, Panamá, Porto

Rico, RQública Ihminicana, Trini-

dad e Tobago e Veneztela).

I .fust Br.scanào maior força
para competir com a líder Metrcui-
s ió n, Prcfibrs e Videoc olorfu nàem -

se e cotaçam a ofetecer mnlação
(16 mm e 35 rnm), transfen Ura e

Ursa Gold, Hmry, Painthtx, Mit-
bcx, unrkstations Silicon Grapbics,

animação 3D e os sofiwara Sofii-

mage, Alias e Matador. No coman-

do dos nqócios,José Luis Cabrcra.

lRock e lotstórta. Reconquista...

Tbe latin Rock Inuasion é a antolo-
gia rcrcanrolen bisPânica Produ-
zida pelo mexicano Ru bén G ueua'
ra, sob o selo Rbino/ZYanYa Recor-

^. 
O prirneirc uo lume, j á lanç a do,

aborda os anos 9O, trazmdo gru-
pos de todo o continente e EurcPa,

como Negu Gorriak, Mano Negra,

Maldita Vecindad, Diuididos, Se-

guridad Social e Los Fabulosos Ca-

dillacs. Os Próximos CDs trarão,

consecutiuanxente, coletâneas dos

anos 80, 7O, 60, 5O e 4O. O Brasil

nãofoi incluído neste Projeto.
lPrenios Cóndor. Trata-se do
principal Íestiual de publicidade
na Colômbia, organizado, anu a l-
mente, Pela {lnión Colombiana
de Empresas Publicitarias (Ucq)
epelo capítulo local da Internatio'
nal Aduertising Association (IÁA).

A premiação do euento realizou'
se em dezembro Passado, com os

seguintes resultados:

Agência Prêmios

Leo Burnett 13

SSP&M 8

Sancho Nazca 7

McCann-Erickson 5

Arguayo & Asoc 5

Marca: Lintas 4

Young & Rubicam ó

JWT 2

Atenas/BBD0 1

WPGC 1

Dirección Creativa 1

Prospectando
Rutb Obgnotuicz tem aPelus 32

anog rluts já ocuPa a imPortante

uice-presidência de criação da Grey

México . Por seu criw Passam prcietos

e campanbas locais e regionais para

clientes como Bailla, Bristol MYen

Squibb, Danone, Iberia, Panasonic,

Cboco Milk, ProcterG Gamble, Ger-

ber, Gatorade, SnaPPb,3M, Crusb e

cigarxts Kent, mhe outtos. Intercdffi-
bio entreuistou esta redatora de pou-

ca idade e muita ezPeriência:

Iúer{Arrrbo - C o mo c omeçou ?

Ruth Olegnowicz-Aos 1 6 anos

fui contratada pela Scali McCabe

Sloves para um estágio de três me-

ses. Fiquei três anos. Meu Pri-
meiro chefe foi Luis Miguel Mes-

sianu (hoie sócio da Del Rivero

Messianu, de Miami), que me

ensinou muito e me levou Para
a McCann-Erickson. De lá, asso-

ciei-me à Iconic, até ser contra-
tada, em 1988, aos 23 anos de

idade, para ser diretora de cria-

ção da Grey.
IC 

-Exqeriência 
interna-

cional?
Olegnowtcz- Particiçro de mui-

tos p§etos regionais e intemacio
nais. Creio que um bom exemPlo é a

campanha que fizemos Parà a marc

Gatorade em1996,en-
volvendo Brasil, Co-

lômbia, Venezuela e

México, sob a minha
liderança. Começamos

com pesquisas utili-
zando nosso sistema

Brand Character.
Adaptamos as sugest-

ôes locais até úegar-
mos à esratégia regio
nal e o selling line "Para

tua sede de viver". Tes-
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tamos os resrrltadm nos quaUo países

e filmamos nos Estados Unidos. É

provável que a camPanha se e$enda

ao Íestante da Amâca latina.

IC - Como foi tabalbar com
p ub lic it a ri o s b rasi leiros ?

Olegnowlcz - 
Tinha grandes

expectaüvas. Esperava gente cari-

nhosa, atenciosa e divertida. Com

exceçào do Zezito Costa, encontrei-
me, infelizmente, com Pessoas fe-

chadas, pouco recePtivas e muito
elitistas, que se mostravâm invadi-
das e enciumadas de seus trabalhos.

Eu vinha como líder regional, im-
posta pelo cliente, o que, creio,

gerou essa atmosfera pouco amável.
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