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B Post Buscando maior forca
para competir com a lider Metrovi-
sién, Profilms e Videocolor furdem-
se e comegam a oferecer revelacao
(16 mm e 35 mm), transfers Ursa e
Ursa Gold, Henry, Paintbox, Edit-
bow, workstations Stlicon Graphics,
animagdo 3D e os softwares Softi-
mage, Alias e Mataclor. No coman-
do dos negécios, José Luis Cabrera.
B Rock e historia. Reconquista. ..
The Latin Rock Invasion é a antolo-
gia rocanrolera hispdnica produ-
zida pelo mexicano Rubén Gueva-
ra, sob o selo Rhino/Zyanya Recor-
ds. O primeiro volume, jd langado,
aborda os anos 90, trazendo gru-
pos de todo o continente e Europa,
como Negu Gorriak, Mano Negra,

Maldita Vecindad, Divididos, Se-
guridad Social e Los Fabulosos Ca-
dillacs. Os priximos CDs trardo,

Pela Ameérica Latina

B Procura-se. A agéncia vene-
zuelana Corpa, com clientes como
Tang, Eno, leite de magnésia Phil-
lips e cigarros Derby, estd buscan-
do novo parceiro multinacional.
Acaba de romper com a Rede Ogil-
vy & Mather, que abriu agéncia
prapria, a Ogilvy Andina, que ja
comeca a disputar clientes inter-
nacionais, como IBM e Unilever.
BNY Aagéncia Agulla & Baccet-
ti ganhou trés dos sete prémios
argentinos no tiltimo Festival de
Nova York. Destaque também
para Ginkgo Saatchi & Saatchi,
com dois dos trés prémios ganhos
pelo Uruguai. Abaixo, lista dos
concorrentes thero-americanos:

B Dica gastronémica. Situado
estrategicamente no comego da Bri-
ckell Avenue, em downtown Mia-
mi, o elegante restavrante The Ca-
pital Grille é o mais novo ponto de
encontro para negocios da cida-
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de. Revestido e mobiliado com ma-
deira de lei, seu ar de clube inglés
e comida de primeira vém atrain-
do também o mercado publicita-
rio local as voltas com os negocios
latino-americanos.
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Prospectando

Ruth Olegnowicz tem apenas 32
anos, mas ja ocupd a imporiante
vice-presidéncia de criagdo da Grey
Meéxico. Porseu crivo passam projetos
e campanhas locais e regionais para
clientes como Barilla, Bristol Myers
Squibb, Danone, Iberia, Panasonic,
Choco Milk, Procter & Gamble, Ger-
ber, Gatorade, Snapple, 3M, Crush e
cigarros Kent, entreoutros, InterCam-
bio entrevistou esta redatora d{’ﬁ?()u-
ca idade e muita experiéncia:

ses. Fiquei trés anos, Meu pri-
meiro chefe foi Luis Miguel Mes-
sianu (hoje socio da Del Rivero
Messianu, de Miami), que me
ensinou muito e me levou para
a McCann-Erickson. De 14, asso-
ciei-me 2a Iconic, até ser contra-
tada, em 1988, aos 23 anos de
idade, para ser diretora de cria-
¢do da Grey.

IC —Experiéncia interna-
cional?

InterCambio— Como comegou?
Ruth Olegnowicz—Aos 16 anos
fui contratada pela Scali McCabe
Sloves para um estagio de trés me-

tor

Olegnowicz — Participo de mui-
tos projetos regionais e intemacio-
nais. Creio que um bom exemplo € a
campanha que fizemos para a marca
‘ Gatorade em 1996, en-

volvendo Brasil, Co-
lémbia, Venezuela e
México, sob a minha
lideranca. Comecamos
com pesquisas utili-
zando nosso sistema
Brand  Character.
Adaptamos as sugest-
oes locais até chegar-
mos 4 estratégia regio-
nal e o selling line “Para
ua sede de viver”. Tes-
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tamos os resultados nos quatro paises
e filmamos nos Estados Unidos. E
provavel que a campanha se estenda
a0 restante da América Latina.

IC — Como foi trabalbar com
publicitdrios brasileiros?

Olegnowicz — Tinha grandes
expectativas. Esperava gente cari-
nhosa, atenciosa e divertida. Com
excecio do Zezito Costa, encontrei-
me, infelizmente, com pessoas fe-
chadas, pouco receptivas e muito
elitistas, que se mostravam invadi-
das e enciumadas de seus trabalhos.
Eu vinha como lider regional, im-
posta pelo cliente, o que, creio,
gerou essa atmosfera pouco amavel.
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