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Balanço Fiap
O Fiap 9E qpte aconteceu em Buenos Alres dc 27 a 24

dc abril, correu d.entro do que se esperaoa emtermas de
resultados e otganlzação. Nada de nooo. Coma nos
anos anteriores, pouca colsa acontece, aprogramação
é pouco crl.a.tioa e, lnexplicantelmente, sernpre Íaltam
conüites pa.ra o Jantar de premlação e encenannento,
qlue ocotre no úhhno dia, sexta-Jelra. Este anto, o défiett
foi d.e mais dc cern pessoas na llsta de espera, sem poder
participar do único eaento da programação que real-
mente uale a pena, por reunlr os pfincipats parttctpan-
tes naclonais e interaaclonal* ComenÍou-se, no di4 que
nem o presidente local de uma gran.de multinaclonal
norte-amerlcana" premiada com Ouro nofestiaa.l con-
seguiu garantlr reserüa para cometnorar cotn sua
agàrcia dc publicidade. Os conaites estaoan absobtta-
mente esgotad.os. É uma pena notar a dlmensão e a
lmpoúAncia potencials, até agora muito mal explora-
d.as, que um eüento lbero-amedcano pode adquirtr. O
Ftap jd é, sem fuiotda" o prirrcipalfesthsal panregional
do setor na América Latlna. Com um pouquinbo mals
de criatiuidade de seus esforçados organizadores,
poderla realmente fazer jus a sua funportilncla ad-
quirid.a, Proporcionando para o tnercado argentlno
e para os países ulzinbos um necessdrlolforo para o
aprimoramento da cornunlcaçilo em nosso continen-
te. Do contrdrio, contlnuará sendo um festioal de
repre s entatlaid.ade discuth;el por não conseguir cons -
tilncia ao atrair a participaçã.o de todas as prlnci-
pais lideranças do setor. Este ano nôtofoi d{erente,
com sérios desfalques de importantes agências de
países participantes, incluslae brasiLelras, espanbo-
las e argentinas, prtncipals concoffentes do eaento.
Nosso querldo Festhtal lbero-Americano de Publici-
dade termina sendo uma boa. mostra do que estd
acontecendo no contlnente e uma oportunldade razo-
áael de "aer e ser aisto" pelos colegas lntentacionals,
mas infellzmente não pode ser considerad.o um aer-
dadeirofortnador de opinião e terrnômetro de nossa
indústria no continente. "Lo siento".

Curtíssimas
lN ão p ercam Terç a -fe i ra a c o n -

tece em São Paulo o seminário
O Marketing Prcmo c iona I no
Final do Século, realiza-
do pela Roteirc Marke-
ting e Assessoria de
Euentos, com direito a pa-
lestra inédita sobre comuni-
cação na América Intina. Infor)
mações pelo e-mail roteirc@botmail.com.
lMídta" A exemplo da reunião regional de
criação, realizada em Buenos Aires por oca-
si.ão do Fiap, na senxanapassctda reunirarn-se
em São Paulo os etcecutiws de mídia da rcde
Lowe 6 Partners Latin America.
)Canncs. Passa a ser editado por Variety o
púximo Lions Daily,
jornal dtuino do Festi-
ual de Publicidade da
Sawa, em Cannes, no
próximo mês de junbo.
A uruguaia Sabrina

rr-
Gonza lez-Roc c a
Goto) é a represen-
tante cornercial da
publicação para a
América Latina.
a Lhtros. Com a

compra deJauier Vergara Editor, a Edicio-
nes B, do grupo espanbol Zeta, faz-se presen-
te em seis países latino-americanos e torna-
se um dos principais protagonistas do mer-
cado editorial bispônico no mundo.
lPodar. Emilio Rodifio é o nouo cbieÍexecu-
tiue fficer da CableVisión-TCl2, seglunda
maior operadora de cabo da Argentina, atras
apenas da Multicanal.
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Resultados do festiaal
Como era mais do que esperado, deu Brasil, Argen-

tina e Espanba no pódio do Fiap também neste ano.
Na uerdade, saindo lentamente de uma prolongada
recessão pós-desta.pe, os espanbóis não uêm partici-
pando do festiual corn o lneslno entusiasrno de anos
anteriores, e seu terceiro lugar em liontos taluez não
representefidedignamente a qualidade de sua publici-
dade atual. A ausência de DM9, \Y/Brasil e Talent,

entre outras criatiuas agências bra-
sileiras e de outros países, tarnbém
limita a possibilidade de obtermos
eÍetiuarnente o melbor da lbero-
Améica. Nesse cenário, algumas
agradáueis suryresas Íoram trazi-
das pelo Uruguai, sob a liderança
da Ginkgo Saatcbi 6 Saatcbi, e
pelo México, que cresce
em participação. Entre
as agências, óbuio des-
taque para a Almap/
BBDO. primeira parti-
cipante a ganbar dois
grandes prêmios em um
só.fest i ua l. ba ten do ta m -

bém o recorde de pontos
ganbos. Vejam nos qua-
dros a seguir as agên-
cias e networks maispre-
miadas nos últimosfes-
tiuais ( I 995 a 1998 ), se-
gundo dadosJornecidos
pela organ izaçào. O cri-
tério de pontuaçào ado-
tado é de Grande Prê-
mio = 9, Ouro = 6, Prata
=JeBronze=1.

Por país

1995 a í998

í 994

BÍasil
Argentina
Espanha
México
Uruguai
Chile
Colômbia
Peru
Portugal
Porto Rico
Venezuela
Guatemala

Brasil
Argentina
Espanha
México
Chile
Colômbia
Uruguai
Portugal
Peru
Panamá
Guatemala
Porto Rico
Costa Rica
Venezuela
El Salvador
Equador

244
209
102
50
42
35
28
12
5
3
2
1

752
664
569
132
99
86
81
33
't7
I
7
6
4
2
1

1
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Por network
í 998

BBDO
Saatchi & Saatchi
Lowe
Young & Rubicam
DMB&B
Bates
TBWA
FCB
JWT
Bozell
DDB
Fischer,Justus
McCann-Erickson
Grey
DPZ
Leo Burnett
Lintas
Publicis

Euro RSCG
Ogilvy & Mather

r't0
102
97
92
32
22
22
12
12
tl
í1
10
10
I
I
7
7
5
3
2
2

í995 a í9tB

Young & Rubicam
BBDO
saatchi & saatchi
Bates
Lowe
TBWA
DMB&B
Ogilvy & Mather
Leo Burnett
Fischer,Justus
McCann-Erickson
BDOP
Grey
DPZ
DDB
FCB
JWT
Euro BSCG
wt
Bozoll
Lintas

242
237
200
156
't10

78
70
66
65
53
49
47
46
43
39
38
33
'18

'16

14
14

Por agência
í994

Almap/BBDO (Bra.)
Y&R Argentina
Lowe Loducca (Bra.)
SCPF (Esp.)
Agulla & Baccetti (Arg.)
Ginkgo/N S&S (Uru.)
Lautrêc/N S&S (Arg.)
F/Nazca S&S (Bra.)
GrafÍitti DMB&B (Arg.)
Y&B Brasil
Souto TCC (Arg.)
Delvico Bates (Esp.)
Ruiz Nicoli (Esp.)
Fischer,Justus (Bra.)
Savaglio TBWA (Arg.)
Tandem DDB (Esp.)
Teran TBWA (Mex.)
Z. Films (Mex.)
Porta (Chi.)
Aguayo (Col.)
Pragma FCB (Arg.)

92
55
45
37
36
34
33
26
23
23
19
17
14
10
10
10
10
10
I
9
I

t995 a 1998

Almap/ BBDO
Agulla & Baccetti
Delvico Bates
DM9
Y&R Argenlina
F/Nazca S&S
SCPF
Contrapunto (Esp.)
LautÍec/N S&S
Y&R Brasil
Fischer,Justus
GrafÍitti DMB&B
Lowe Loducca
BDDP
Ratto BBDO (Arg.)
DPZ (Bra.)
Vazquez (Arg.)
O&M Argêntina
Casadevall Pedreão (Esp.)
Ginkgo/N S&S
Savaglio TBWA (Arg.)

170
133
122
104
97
92
91
65
58
57
53
49
49
48
46
43
41
40
38
35
35
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