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Balanco Fiap

O Fiap 98, que acontecen em Buenos Aires de 21 a 24
de abril, correu dentro do que se esperava em termos de
resultados e organizagdo. Nada de novo. Como nos
anos anteriores, pouca coisa acontece, a programacdo
€ pouco criativa e, inexplicavelmente, sempre faltam
convites para o jantar de premiacdo e encerramento,
que ocorre no tiltimo dia, sexta-feira. Este ano, o déficit
foidemais de cem pessoas na lista de espera, sem poder
participar do inico evento da programacdo que real-
mente vale a pena, por reunir os principais participan-
tes nacionais e internacionais. Comentou-se, no dia, que
nem o presidente local de uma grande multinacional
norte-americana, premiada com Ouro no festival, con-
seguiu garantir reserva para comemorar com Sud
agéncia de publicidade. Os convites estavam absoluta-
mente esgotados. E uma pena notar a dimensdo e a
importdncia potenciais, até agora muito mal explora-
das, que um evento ibero-americano pode adquirir. O
Fiap jd é, sem diivida, o principal festival panregional
do setor na América Latina. Com um pouquinbo mais
de criatividade de seus esfor¢ados organizadores,
poderia realmente fazer jus a sua importdncia ad-
quirida, proporcionando para o mercado argentino
e para os paises vizinbos um necessdrio foro para o
aprimoramento da comunicacdo em nosso continen-
te. Do contrdrio, continuard sendo um festival de
representatividade discutivel, porndo conseguircons-
tdncia ao atrair a participagdo de todas as princi-
pais liderancas do setor. Este ano ndo foi diferente,
com sérios desfalques de importantes agéncias de
paises participantes, inclusive brasileiras, espanbo-
las e argentinas, principais concorrentes do evento.
Nosso querido Festival Ibero-Americano de Publici-
dade termina sendo uma boa mostra do que estd
acontecendo no continente e uma oportunidade razo-
dvel de "ver e ser visto" pelos colegas internacionais,
mas infelizmente ndo pode ser considerado um ver-
dadeiro formador de opinido e termémetro de nossa
indiistria no continente. "Lo siento".

Curtissimas

BNdo percam. Terca-feiraacon-
tece em Sao Paulo o semindrio
OMarketing Promocional no
Final do Século, realiza-
do pela Roteiro Marke-
ting e Assessoria de
Evenitos, com direito a pa-
lestra inédita sobre comuni-
cagdao na América Latina. Infor-
macoes pelo e-mail roteiro@hotmail.com.

B Midia. A exemplo da reuniao regional de
criacao, realizada em Buenos Aires por oca-
sido do Fiap, na semana passada reunirams-se
em Sao Paulo os executivos de midia da rede
Lowe & Partners Latin America.

B Cannes. Passa a ser editado por Variety o
praximo Lions Daily, s :

jornal didrio do Festi- | UUNS
val de Publicidade da @  —
Sawa, em Cannes, no
proximo més de junho.
A wruguaia Sabrina

Gonzalez-Rocca
) ffoto) € a represen-
V tante comercial da
publicacdao para a

; Ameérica Latina.

< B Livros. Com a
compra de Javier Vergara Editor, a Edicio-
nes B, do grupo espanbol Zeta, faz-se presen-
te em seis paises latino-americanos e torna-
se um dos principais protagonistas do mer-
cado editorial bispédnico no mundo,
B Poder. Emilio Roditio é o novo chief execu-
tive officer da CableVision-TCI2, segunda
maior operadora de cabo da Argentina, atrds
apenas da Multicanal.
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