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Toda a latinoameérica

Praia. Denny Kaplan, ex-dire-
tora da Miami Film Commission,
e um grupo de investidores lo-
cals, com o apoio do Condado de
Miami-Dade, estao em negocia-
¢oes para a construgdo de um mo-
derno centro de produgoes em ple-
na Lincoln Road, Miami Beach. Ja
chamado de Miami Beach Studio
City, o projeto estd orcado em USS
100 milhoes.

Empenbo. Sob a atual presi-
déncia do argentino Pepe Becker,
da agéncia Publicis Romero (foto ),
o Club Creativo de México conti-
nua liderando as iniciativas para
elevar os niveis de
criatividade da
publicidade local.
Entreas novidades
divulgadas pela
entidade esta o
projeto de criar
uma escola de
criatividade. O
primeiro  passo
nesse sentido serd
dado com wuma sé-
rie de workshops
sobre publicidade
em rddio. A enti-
dade informa,
também, que no dia 7 de agosto
serd realizada a cerimonia de en-
trega dos prémios Circulo de Oro,
em stia nona edicao. Trata-se da
principal premiacdo da publici-
dade mexicana na atualidade.

Cisneros. Mudancas na estru-
tura do importante grupo vene-
zuelano. Carlos Bardasano (foto)
deixa a presidén-
cia da Venevision,
Canal 4, na Vene-
zuela, para assu-
mir a presidéncia
da Media Partners.
braco da holding
Organizacion Die-
go Cisneros (ODC),
que retine, em Mia-
mi, todos os nego-
cios felevisivos do
grupo. Para seu lugar na sede da
emissora, em Colinas de los Cao-
bos, Caracas, foi designado Ma-
nuel Fraiz-Grijalba.

Mostra. Até o dia 7 de junho,
no Centro Cultural Ricardo Rojas,
da Universidad de Buenos Aires,
acontece
mostra re-
trospectiva
dos trabalhos
do fotagrafo
portenho
Guillermo
Monteleane.
Maiores in-

formacoes
por e-mail
(photo-monte@movi.com.ar).

Festa. Acontece finalmente nes-
ta quinta-feira esperada inaugu-
racdo do sistema DirvecTV na Ar-
gentina, sociedade entre os Grupos
Cisnerose Clarin. Era o tinicogran-
de pais latino-americano ainda
ndo coberto pelos servicos DTH da
DirecTV, que passa a atingir 98%
do territorio latino-americano.

E-mail:

Inespera-
do. Surpresano
mercado ar-
gentino de TV
porassinatura.
A programacdo-
ra local Imagen
Satelital, tam-
bém pertencen-
teao Grupo Cis-
neros, acaba de
contratar Ralph Haiek (foto) como
seu chief creative officer. Haiek fi-
cou conbecido no mercado televisi-
vo ao langar, ba cinco anos, em
parceria com o grupo canadense
Chumcity, o canal
MuchMusic, boje li-
der em seu segmen-
to. Suas novas obri-
gagoes com a Ima-
gen Satelital envol-
vem a estratégia de
marketing e comuni-
cacdo de seis sinais
proprios, oito sinais
representacos, Loco-
motion e Pla_rbu_r.
Mesmo assim, conti-
nuard presidindo seu
canal de musica, gue
possui como lema os
conceitos de lealdade, interatividea-
de e solidariedade.

Relancamento. FEstima-se em
US3 1 mithdo os investimentos para
o relancamento do refresco em po
Kool-Aid, realizado pela Alimentos
Kraft da Venezuela. Na verdade, a
megaoperdgao, a cargo do escriti-
rio de Caracas da Ogilvy & Mather,
deve servir como la-
boratorio para o re-
lancamento do pro-
duto em toda a re-
gido andina.

Remanejamento.
Outro executivo ve-
nezuelano a trocar
Caracas por Mianii,
Leo Pérez deixa o co-
mando do canal
Sony Latinoameérica
para assumir parte dos novos nego-
cios do Grupo Sony/Columbia Tri-
Star, apos a aquisi¢do dos canais
hispanicos Telemundo e Tele Uno.

Negdcios editoriais. A Ameéri-
ca Latina vem atraindo empresas
de comunicacdo internacionaisem
um ritmo que
se intensifica
ano apos ano.
Mais uma pro-
va de que nos-
so continente
ésinonimo de
Juturos bons
negocios é a
nova revista
panregional
que a Reed Business Information
promete langarem julbo proximo.
Trata-se da Latin America Televi-
sion, de Londres, editada em in-
glés e castelbano.
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Convite. O
gue seria da
noite sem o
flver?Com in-
fluéncia das
artes e certos
principios de
publicidade,
o flyer é um
misto de con-
vite e volante,
interface indispensdvel e, muitas
vezes, determinante entre casas
noturnas e seus priblicos, E tam-
bém a oportunidade de artistas
grdficos jovens mostrarem suas
idéias e talentos a um amplo es-
pectro de pessoas. Pois bem, a esse
tipo de marketing direto e promo-
cional as avessas, o Club Fellini,
de Barcelona, estd dedicando seu
principal evento da proxima tem-
porada de festas. Trata-se do 27
Festival Internacional de Flyers,
que no ano passado recebeu mais
de 300 pecas, principalmente de
paises europeus. Neste ano, as
inscricoes estao abertas a flyers de
todo o mundo. Informacoes no
site bttp://www.readysoft.es/me-
dia2000/NSG/ ou pelo e-mail
nsg@telebase.es.

Cinema argentino. O presiden-
te argentino Carlos Menem, acos-
tumacdo a decisoes polémicas e,
muitas vezes, antipopiulares, ndo
tem dado ouvidos as criticas que
vem recebendo quanto ao suple-
mento de verbas decretado em be-
neficio do Instituto Nacional de
Cine y Artes Audiovisuales. Impe-
diua redugdo orcamentdria e des-
tinou USY 28 milboes ao nova-
mente emergente cinema argenti-
10, que teve seus anos de ouro na
melade deste século.

Benetton. O poderoso grupo in-
dustrial italiano, em parceria com
o grupo argentino Vila, prepara-
se para levar sua revista Colors a
televisao. Em recente pronuncia-
mento a imprensa, Raiil Krisld-
vin, comandante do profeto,
anuncion o lancamento de um
canal de televisao, também cha-
mado de Colors. A grande novi-
dade do empreendimento é que a
América Latina serd o laborato-
rio do novo canal, que comega a
operar em 1999. O sinal chegara
a outros paises apenas no comego
do proximo século.

Fiap. Nesta quarta-feira, a
empresa P&ED Services organiza,
no Colony Theater de Miami
Beach,

memorati-
vo ao Fes-
tival The-
ro-Ameri-
cano de
Publici-
dade,
ocorrido
em abril.
Além da
mostra dos trabalhos vencedo-
res, a evento contard com a par-
ticipagdo do argentino Pedro
Marcel, presidente do festival.
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