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Praia, Denny Kaplan, ex-dire-
lora cla MiamiFilm Commission,
e u.m grupo de inuestidores lo-
cais. com o apoio do Condado de
Miami-Dade. estào em negocia-

ções para a construção de um mo-
derno centro de produções em ple-
na Lincoln Road, Miami Beacb.Já
chamado de Miami Beacb Studic)
CttJ), o projeto está orçado em US $
1OO milhões.

Empenbo. Sob a atual presi-
dência do argentino Pepe Becker,
da agência Publicis Romero (Íoto),
o Club Creatiuo de México conti-
nua liderando as iniciatiuas para
eleuar os níueis de
criatiuidade da
publicidade local.
Entre as nouidades
diuulgadas pela
entidade estír. o
projeto cle criar
uma escola de
críatiuidade. O
primeiro passo
nesse sentido será
dado com uma sé-
rie de utorksbops
sobre publicidade
em rádio. A enti-
dacle in.forma,
tambént, que no dia 7 cle agosto
será realizada a cerimônia de en-
trega dos prêntios Círculo de C)ro,

em sua nona ed.ição. Trata-se da
principal premiaçào da publici-
clade mexicana na atualidade.

Cisneros. Mudanças na estru-
tura do importante grupo uene-
zu elan o. Carlos Barcíasctno (foto)
deixa a presidên-
cia da Veneuisión,
Canal 4, na Vene-
zttela, para assu-
mir a presidência
daMedia Paftners.
braço da holcling
Organización Die-
go Cisneros (ODC),

quereúne, emMia-
m| todos os nego-
cios teleuisiuos do
grupo. Para seu lugar na sede da
emissora, em Colinas de los Cao-
bos, Caracas, foi designacío Ma-
nuel F'raiz-Grijalba.

Mostra, AÍé o 6lit 7 de junbo,
no Centro Cultural Ricardo Rojas,
da Uníuersidad de Buenos Aires,
acontece
mostra. re-
t rospe c tiua
dos trabalbos
do fotógrafo
portenbo
Guillermo
Monteleone.
Maiores in-
.formações
por e-mail
(p b oto -monte@ moui. com. ar).

Fe sta. Acontece fina lmente nes -
lLl quintd-Íeira esperada inaugu-
raçao do sistemct DirecW na Ar-
gentina, sociedade entre os Grupos
Cisnerose Clain. Era o ú nicogran-
de país latino-americano ainda
nAo coberto pelos sen)iços DTH da
DirecW, que passa a atingir 98o/o

do lerri lório la I i no-ameri ca no.

Ine spera-
d.o. Surpresano
mercado ar-
gentino de W
porassinaturcl.
Aprogramado-
ralocallmagen
Satelítal. tant-
bémpertencen-
teaoGrutpoCis-
neros. acabade
contra.ta.r Ralph Haiek ffoto) como
seu cbief creatiue olJicer. Haiek fi-
cou conhecido no ntercado teleuisi-
uo ao lançar, bá. cinco anos, em
parceria com o gn4po canadense

CbumCity, o canal
MucbMusic, hoje lí-
der em seu segmen-
to. Suas nouas obri-
gaçôes com a Ima-
gen Satelital enuol-
uem a estrcttégia de
marketing e comuni-
cação de seis sinais
próprios, oito sinais
representados, Ioco-
motion e Playboy.
Mesmo assim, conti-
nuarápresidindoseu
canal demúsiccl, que
possui como lema os

conceitos de lealdade, interatiuida-
de e soliclarieeíacle.

Relançamento. Estima.-se em
USÍ 1 milbào os inuestimentos para
o relançamento do refresco em po
Kool-Aid, realizado pela Alimentos
Kra,ft da Venezuela. Na uerdade, a
'megaoperação. a cargo d.o escrito-
rio de Caracas cla Ogiluy O Matber,

deue seruir como la-
bctratório para o re-
lançamento clo pro-
duto em toda a re-
gião andína.

Rema.nejamento.
Outro executiuo ue-

nezuelano a trocar
Caracas por Miami,
Leo Pérez deixa o co-
mando do canal
Sony Latinoamérica

para assumir pane dos nouos negó-
cios do Grttpo Sony/Columbia Tri-
Star, dpós a aquisição dos canais
hispâ.nicos Telemundo e Tele Uno.

Negócios editoriais. A Améri-
ca Latina uem atraíndo empresas
de com tt n icaçào i nternac io na is em

u.m ritmo que
se intensifica
ano após ano.
Maisumapro-
ua de que nos-
so continente
é sinônimo de

rttturos bons
negócios é a
noua reuista
panregional

que a Reed Business Information
promete lançar em julbo proximo.
Trcttct-se da Latin America Teleui-
sión, de Londres, editada em in-
glês e castelbano.

W,

Corutite. O
qtte seria da
noite sem o

flyer?Comin-
Jlu.ência das
artes e certos
princípios de
pttblicidade,
o .flyer é um
misto de con-
uite e uolartte,

interface indispensauel e, muitas
uezes, determinante entre c[tsas
,totttrnas e seus públicos. É tam-
bém a oportuniclade de artistas
gráficos jouens mostrétrem suas
icléias e talentos a um amplo es-

pectro de pessoas. Pois bem, a esse

tipo de ntarketing direto e promo-
cional às auess*s, o Club Fellini,
de Barcelona, está cíedicando seu
principal euento da proxima tem-
porada de festas. Trata-se do 2o
Festiual Internacional d.e Flyers,
que no ano passado recebett maís
cíe JO) peças, principalmente de
países europeus. NesÍe ano, as
inscrições estào abertas aJlyers cle

todo o mundo. ln"formaçôas tttt
site b ttp: //u)wu:.readysoft.es/me-
dia2OOO/NSG/ ou pelo e-ntail
nsg@telebase.es.

Cinema argentino. O p re s i d e n -
te argentino Cailos Menem, acos-
tttmarlo a decisões polêmicas e,

muitas uezes, antiPoPulares, não
tem dado ouuid.os às críticas que
uem recebendo qudnto ao suple-
mento de uerbas decret.tdo em be-
nefício do Instituto Nacional de
Cine y Artes Attdiouisuales. Impe-
diu a redução orçamentária e des-
tinou US$ 28 milbões do noua-
mente ernetgente cinema argenti-
no, que tel)e seus anos de ouro nd
metade deste sécttlo.

Benetton, O poderoso gr"Ltpo i n -
dustrial italiítno. em parcerid cont
o grupo étrgentino Vila, prepara-
se para leuar sua reuista Colors à
leleuisàct. Em recente Prottu ncia-
mento à imprensa, Raúl Rrisld-
üin, cornítndante do projeto,
anunciou o lançamento de um
canal cle teleuisã.o, também cba-
mado de Colors. A grande noui-
d.ade d.o empreendimento é que a
América Latina sera o laborató-
rio do nouo canal, que comeÇa a
operarem 1999. O sinal cbegará
a outrospaíses a.penas no começo
do próximo século.

Fiap. Nestcr. quarta-feira, a
emPresa POD Seruices organiza.
no Colony Tbeater de Miami
Beacb,
jantar co-
memorati-
uo ao Fes-
tiual Ibe-
ro-Ameri-
cano d.e

Publici-
dade,
ocorrido
em. abril.
Além da

REED
BUSINESS
INFORMATION

mostra dos trabalbos uencedo-
res, o euento contará com a. par-
ticipa.çAo do argentino Pedro
Marcet, presidente do festiual.
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