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Nao ao portuiiol

Cresce o ensino de castellano entre brasileiros e o de portu-
gués entre nosso vizinbos do Mercosul. Executivos dos princi-
pais grupos empresariais e fundos de pensdo do Chile, fories
interessados no processo de privatizacdo dos investimenios
piiblicos no Brasil, disputam os poucos professores de portu-
gués disponiveis em Santiago, onde bd caréncia de cursos
direcionados para negdcios. Em Sdao Paulo, o Instituto Cultural
Brasil—Argentina registrou crescimento de 30% na procura
por seus cursos superior em 95, com expectativas ainda maio-
res para este ano. E o primeiro passo para o fim do famoso
portuiiol, aquele dialeto usado por brasileiros atrds de cash-
meres pelas ruas de Buenos Aires e argentinos se achando em
casa nos principais pontos do litoral brasileiro. Na verdade,
nossa maior familiaridade com o castellano e a dos bispiéinicos
com o portugués representa a abertura de mercados pouco
explorados nas dreas da miisica, literatura, cinema, teailro e
televisdo. Ndo é a toa que, pela primeira vez em décadas,
tivemos um cantor argentino (Fito Paez) fazendo shows, dando

entrevistas e promovendo seu
tiltimo trabalbo (Circo Beat)
nas rddios e na televisdo com
tanto folego. Na publicidade,
a necessidade de participar
de campanbas regionais e
continentais estd aproximan-
do publicitdrios ndo apenas
de um outroidioma, mastam-
bém da cultura e idiossincra-
sias dos vdrios paises. Cola-
borando na campanha pela
extincdo do portuiiol, ai vdo
algumas poucas palavras que
podem fazer falta em uma
reunido de publicitdrios:

Pesquisa

Segundo o iltimo Human De-
velopment Report, a média dos
paises industrializados é de 50, 1
veiculos para cada cem bhabi-
tantes. A média mundial é de
15,4, bem maior que a brasilei-
ra e que a maioria dos paises
latino-americanos.

Atendimento Ejecutivo de cuentas

BV Comision de agencia
Colorido Color

Comercial Comercial, corto publicitario
Conta-fio Guenta hilos

Cromo Diapo, pelicula

Diretor de criago Director general creativo
Ajudante de eletricista Tira cables

Filme Pelicula

Fotolito Fotochromo

Jingle Tanda

Layout Boceto

O Macintosh La Macintosh
Orgamento Presupuesto

Orgar Cotizar

P8 Blanco y negro
Produlora de figurino Productora de vestuario
Rapertdrio Torta, ree!

Roleiro Guidn

Andina

Surpe no mercado sui-ameri-
cano mais uma proposta de rede
de agéncias independentes. Ain-
da sem nome, a rede articulada
pelo chileno Alvaro Goméz conta
com as agéncias Gramma, da
Bolivia, Interandina da Colém-
bia, Salgar, do Peru, e com a
chilena Puerto Grdfico, respon-
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Creativos

A direita, os trés dire-
tores de criacao da chile-
na Prolam Young & Ru-
bicam: Juan Martinez,
Rodrigo Mizala e Anto-
nio Sarroca. Atendem
contds como Mazda, Ri-
pley, Telefones de Chile,
Lan Chile, Compaq e 3M,
que renderam USS 30 mi-
lboes de faturamento em
95. Abaixo, a equipe de
criativos da Publicitaria
Nasta, do Para-
guai: Eduardo Pre-
da, Andres "Na-
cho" Zuzeck, fuan
Dominguez, Jorge
Paglieri e Ricardo
Yustman sdo os
bomens de ouro de
Daniel Nasta, a
Jfrente do Grupo
Nasta, que devefa-
turarquase US$ 20
milhoes em 96.
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Mediapolis

E o tabléide que os video-
makers Sara Fried e Luis Cam-
pos lancam dia 9 de abril proxi-
mo. A idéia é posicionar-se con-

tra "una cultura light, que rei-
vindica como Unicos valores la
frivolidad, la pavada y el narci-
sismo", sem abandonar os re-
cursos do que chamam de "cul-
tura medidtica". Propoe buma-
nizar as relacoes num mundo
cada vez mais televisivo, com-
putadorizado, digital. O coque-
tel de bumanizagdo e langa-
mento de Mediapolis acontece
no moderno Centro Cultural
Borges, nas Galerias Pacifico,
em plena Calle Florida.

Tabaco

Na Argentina, apesar da heran-
¢a tabagista bispdnica, a marca
de cigarros mais consumida tam-
bém é Marlboro, com 35,5% do
mercado e faturamento superior
a USS 80 milboes mensais. Mais
que o dobro de seu principal con-
corrvente e ex-lider de mercado, a
marca Derby. Portrds dessas duas
marcas, na verdade, estao as em-
presas Massalin Particulares (do
Grupo Phillip Morris) e Nobleza
Piccardo, e uma guerra de 15
anos pelo dominio do mercado.
Hofe, impulsinada pela marca
mais vendida no mundo, a multi-
nacional norte-americana detém
60% de marketing share, contra
40% da concorréncia, num mer-
cado que gira algo proximo dos
US$ 2 bilboes anuais.
Mi a0
grag
Cordoba, a regido de Cuyo e as
cidades do norte da Argentina,
proximas a rola Buenos Aires
Foz do Iguacu—=Sdao Paulo, vém
mostrando crescimento nos nego-
cios imobilidrios em zonas indus-
triais. No wltimo ano, a Argentina
pelo menos duplicou o volume de
exportacoes de bens manufatura-
dos para o Brasil, impulsionados
pelo setor artomobilistico. O aces-
so facil ao porto de Valparaiso, no
Chile, e as novas regras do Trata-
do para a Formagdo de Empresas
Binacionais vém atraindo empre-
sas a regido.




