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Humor. Edson Atbayde, brasileiro que é o rnaior nome da publici-

dade de Portugal, auisa que alnda bá tempo para agências e produ-
toras brasileiras enuiarem cornerciais para a exibição em seu nouo
progra.ma de teleuisão, Trata-se de Anúncios de Graça, sobre humor
napublicidade, com estréia marcadapara abrilpróximo na RTPI.. Os

trabalbos deuem ser enuiados diretamente para a produtora Elástlca
(Trauessa Monte do Carmo, 23 r/c - Lisboa - 1 ,2O0 - Portugal) em Beta/
NTSC, acompanhados de ficba técnica e autorlzação para exibição.
Maiores detalbes, entrar em contato com esta coluna.

Yatdad.e, A índústria de cos-
méticos deue mouimentar mais
de US§ 1,5 bilbão na América
Latina em 1997. O Brasil é res-
ponsáuel por praticarnente me-
tade desse consumo. É um mer-
cado em expansão. Representa
crescimento de 5oo/o em relação
a dois an os atrás (quadr o ), q ua n -
do apenas ultrapassou US§ 1 bi-
lbão. Abaixo, o consumo de al-
guns países latino-americanos
ern 1995 km US$ milbões):
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Tblrd Woild" Esta é a agressi-
ua mala direta criada pela Del
Riuero Messianu Aduertising, de
Miami, a agência mais criatiua
da comunidade bispânica, pa-
r4 promouer
o Fiap 97, do
qual é repre-
sentante nos
BtadosUnidos.
Conulda suas
congêneres a
participar e
mostraràAmé-
rica Latina que
nãofazern "pu-
blicidade de Terceiro Mundo em
um país de Primeiro Mundo".

Estréla. Foi uma grande sur-
p resa para a pub licida de a rgen -
tina a sociedade de criatiuos re-
cém-formada por Fernando
Vega-Olrnos e Hemán Ponce. A
noua agência chama-se Vega-
Olmos Ponce e põe a cara no
tnercado com as contas de Liber-
ty e água Eco de los Andes. Nad,a
mal. São grandes as expecta.ti-
uas, afinal eles pertencem ao
primeiro tlme de publicitários
da Argentina e abandonam in-
uejáueis carreiras dentro das
agências onde obtiueram êxito,
Casares Grqt e Young E Rubi-
cam, respectiuamente.

centes pesquisas de opinião, a
idéia era mostrar uma mulber
mais independente, sensual, po-
sitiua e com atitude, saindo um
pouco do clicbê papai-mamà.e-
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café-da-manbã.
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Satéllte. Enquanto a concoffência uai
para a quarta tentatiua de colocar em
órbita seu primeiro satélite, Galaxy Latin
America, a joint uenture entre DirecW
Internatlonal, Grupo Cisneros (Venezue-
la), MVS Multiuisión (México) e Abril TV

(Brasil) pretende lançar seu segundo ainda neste ano. A idéta é
ampliar de 1O2 a 238 os canais oferecidos pelo sistema. Numa
primeira eta.pa, seriam 102 canais digüais, 43 pay per uiew e 27
dedicados a nouas áreas, conto uideogames e acesso à Internet,

Mllênlo. No dia 6 de abril próximo, um domtngo, faltarão exata-
mente mil dias para o ano 20O0 e para a entrada no nouo século,
Segundo os responsáueis pela Asociación Comunicaciones para el
Desarrollo Humano (CDH), de Barcelona, é utna data repleta de
simbolismos e expectatiuas, oportunidade ideal para discutinnos o
que realmente queremos dofuturo de nossa comunldadeplanetária.
Para tanto, criararn bá dois anos o projeto Woild Action for tbe
Millenium (WAM), com apoio da Unesco, entidades gouerfi.arnentais,
ONGs, empresas efundações, responsáuel pela organização de euen-
tos e acontecimentos (reais ou uifiuais) que estimulem apensarsobre
alteflratiuas para o próximo milênio. O primeiro deles cbama-se 6 de
Abril: 1.OOO oportunidades para constn4ir o 2OOO e acontecerá. no
Centro de Cultura Conternporânea de Barcelona, mhturando arte à
grande discussão proposta. Conflrarn os sites sobre o tema:

http//www.wam2000.org WAM

http//www.echo.org Alianza Mundo Solidario

http//www.holistic.com.aulgmpr Millennium Peace Ride

http//www,igc.apc.org/millennium/alliance Millennium Alliance

http//www.teknoland.es/fura Big Opera Mundi

Foto!:

Janon A última campanba
da Leo But'nett México parc, o

comerclal prepara alguns sanduí-
cbes com o dito presunto. Há uma

li Pr"surto Nueuo Ja- pitadinba de tnalícia e

fica no ar a idéia de
que, cofi, certeza, baue-
rá sobremesa. Nada
comparado à pro/usã.o
deglúteos, dançaspor-
nográficas e apelação
presentes na TV brasi-
leira, mas suficiente
para prouocar o pro-
testo dos conseraado-
res ntexicanos. Se-
gundo Lucero Lara
(up de criação) eJu-
lio de la Torre (dire-

quase lnocente dona de casa do tor crlatiuo), confirnados pelas re-

84,5
43,3
29,3

quinta-feira em São Paulo para
encontrarparceiro local. Vale lem-
brar que sai do México boa parte
dos grandes projetos publicitários
para a América Latina e Caribe.

I mon Viryinia além

I doêxitodasuendas
I e de muito recall,
t trouxe também re-

f, 
cbmaçaes daqueles

I setores reacionários,

I guardiões da ética,

I dos bons costumes,

I da moral e do respel-

I to. criou afigura do

| "El deuorador de vir-
I ginla", um bomem-

lobo ou lobisomern que
aparece sernpre que a
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México
Argentina
Colômbia
Venezuela
Chile
Peru

Cúrcul.ando. A produtora me-
xicana CineConcepto, dos dire-
tores Paco Mutguía e Fred Clapp
(foto), está de olbo no mercado
brasileiro . É, a principal produto-
ra de seu país. Possui grande
estrutura na Cidade do México,
escritórios em Los Angeles e Mia-
mi, recentemente inaugurado,
bem como uma excelente cartei-
ra d.e clientes em todo o "uniuer-
so" bispano. Nesta semana, Mur-
guía negocla no Peru uma gran-
de campanba para uma cerueja
local, segue para reuniões em
Buenos Aires, desembarcando
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